Jak polskie media przedstawiajg Unie Europejskg? Naukowcy z UW zapytali o to Polakow

Zespot Laboratorium Badan Medioznawczych Uniwersytetu Warszawskiego przeprowadzit sondaz, w ktorym zapytat Polakéw o to, co w ich ocenie media, z ktérych
korzystaja na co dzien, sadzg na temat wigczenia Ukrainy do UE oraz ktore kraje, wedtug tych samych mediéw, sg sojusznikami Polski w ramach Unii Europejskiej. Dopytali
takze o to, jakie s3 gtdwne zadania Unii Europejskiej oraz z jakich mediow Polacy korzystajg najczesciej.

W tym roku przypada 20. rocznica przystgpienia Polski do Unii Europejskiej. Z tej okazji Laboratorium Badan Medioznawczych Uniwersytetu Warszawskiego postanowito
przeprowadzi¢ badania sondazowe CATI (badania telefoniczne wspomagane komputerowo) na temat UE w polskich mediach w opinii Polakéw*. Sondaz przeprowadzono w
dniach 3 — 6 czerwca 2024 r. przy udziale 1219 respondentow.

W kim mamy sojusznika w Unii Europejskiej? (wykres nr 1)

W przypadku pytania o to, kto jest sojusznikiem Polski w Unii Europejskiej, ankietowani byli podzieleni. 40 proc. z nich wskazato, ze najwazniejszym sojusznikiem, wedtug
medidw, z ktérych czerpig informacje, sg Niemcy. Jednak prawie tyle samo ankietowanych (36 proc.), udzielito odpowiedzi, ze zaden kraj nie jest naszym sojusznikiem. Na
kolejnych miejscach znalazty sie: Francja (8 proc.), Wegry (5 proc.) oraz Wiochy, Litwa, Czechy czy Belgia, ktére uzyskaty tyle samo — po 2 proc. Tylko jeden procent
ankietowanych wskazat Hiszpanie oraz Stowacje.

Whytania sie z tego obraz Unii Europejskiej nie jako wspdlnoty sojusznikdw, lecz platformy rywalizacji, gry intereséw, konkurencji na wielu réwnolegtych polach. Nadto, wydaje
sie, iz jest to skutek uzywania przez media - w silnie spolaryzowanym dyskursie - przede wszystkim ramy konfliktu w opisywaniu relacji w Unii Europejskiej (konfrontacja,
ulegtosc lub dominacja). Mato o partnerstwie, korzysciach, synergiach, wiecej o zagrozeniach i ryzykach. Jest to oczywiscie w znacznej mierze efekt "odbicia" rywalizacji elity
politycznych na poziomie krajowym oraz europejskim. W czasach geopolitycznej zawieruchy to moze martwic - zauwaza prof. Tomasz Gackowski, kierownik Laboratorium
Badan Medioznawczych UW.

Ukraina w UE — media sg na tak! (wykres nr 2)

Okazuje sie, ze 60 proc. badanych uwaza, ze media, z ktérych korzystajg, sg za tym, aby Ukraina dotgczyta do krajow cztonkowskich Unii Europejskiej. Jedynie 6 proc. populacji
Polski zauwazyto, ze w reprezentujgcych ich mediach, pada odpowiedz — ,,zdecydowanie nie” lub ,nie”. 1/4 badanych (26 proc.) wskazata odpowiedz , trudno stwierdzic¢”.

Wytania sie z tego obraz proukrainiskiego dyskursu medialnego w kontekscie potencjalnego rozszerzenia Unii Europejskiej o Ukraine. Jest to tym wazniejsze, ze wtasnie teraz
rozpoczyna sie proces negocjacji akcesyjnych miedzy Uniq Europejskq a Ukraing i Motdawiq. Jednoczesnie co czwarty badany ma trudnos¢, by stwierdzic, jakie stanowisko w
tej sprawie widoczne jest na jego ulubionej antenie lub kanale w social mediach. Oznacza to najpewniej, ze albo to stanowisko nie jest wyrazne, albo kwestia akcesji Ukrainy
do UE nie jest szczegdlnie eksponowana w audycjach, ktdre uzytkownik regularnie oglgda - podkresla dr Karolina Brylska, Laboratorium Badan Medioznawczych UW.

21 zadan Unii Europejskiej (wykres nr 3)

Podczas badania respondenci udzielali rowniez odpowiedzi na pytanie, jakie sg, zdaniem mediéw, z ktérych Pan/Pani korzysta, gtéwne zadania Unii Europejskiej? W trakcie
rozméw respondenci swobodnie, w ramach pytania otwartego, wskazywali na zadania Unii Europejskiej, ktdre nastepnie zostaty zebrane w 21 kategorii. Dane te wskazujg, w
jak szeroki sposdb media okreslaja, w opinii Polakdéw, zadania Unii Europejskiej. Respondenci mogli poda¢ w odpowiedzi wiecej niz jedno zadanie. Polacy przede wszystkim
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wskazywali na wspotprace gospodarczg, ekonomiczng, wolny rynek i handel, przeptyw débr i pracownikéw oraz polityke monetarng (waluta euro) - to ponad 18 proc. wskazan.
Na drugim miejscu zwrécono uwage na obronnos$é, bezpieczenstwo czy utrzymanie pokoju w Europie (16 proc.). Na trzecim miejscu znalazta sie ochrona $rodowiska -
przeciwdziatanie katastrofie klimatycznej (w tym Zielony tad) - 13 proc. Na czwartym miejscu znalazta sie wspdlnota polityczna - wspdlnota wartosci (logika
zjednoczenia/federalizacji - tworzenia superpanstwa), dalszej integracji oraz traktowanie Brukseli jako mediatora w ramach UE. Wreszcie na pigtym miejscu w naszym
zestawieniu mamy kategorie “Trudno stwierdzi¢”. W tym zbiorze znalazty sie odpowiedzi respondentdw, ktdrzy mieli trudnos¢ w przypisaniu Unii Europejskiej jakichkolwiek
zadan, patrzac przez pryzmat dyskursu w mediach, z ktérych korzystaja.

Moze z tego wynikaé, ze co dziesigty Polak - uzytkownik medidw - nie wie tak naprawde, po co jest Unia Europejska, czego moze od niej oczekiwac. Po 20 latach obecnosci
Polski w UE to dos¢ zastanawiajgca konstatacja. Nie mozna oczywiscie pomingc¢ odpowiedzi (mniejszy odsetek wskazan), ktore w znacznej mierze kwestionujq istote Unii
Europejskiej - w tych kategoriach pojawiaty sie takie stwierdzenia jak: ztodziejstwo, opresja, wspieranie silniejszych, podporzgdkowywanie jednych krajow innym,
wynarodowienie, zajmowanie sie samemu sobq (UE o UE) czy promowanie ideologii. Zsumowanie tych wskazarn dafoby wynik na poziomie nawet 20 proc. tqcznych wskazan.
Wydaje sie wiec, iz te odpowiedzi sq przejawem obecnego w spoteczeristwie polskim (ale takze w innych krajach UE, patrzgc po wynikach ostatnich wybordw do Parlamentu
Europejskiego) eurosceptycyzmu - puentuje prof. Anna Mierzecka, Laboratorium Badan Medioznawczych UW.

Konsumpcja mediéw wsréd Polakéw (wykres nr 4)

Respondenci bioracy udziat w badaniu wskazywali réwniez, z ktdrych medidw korzystajg najczesciej. Odpowiedzi ankietowanych byty zréznicowane. W tradycyjnych srodkach
komunikacji dominujgcym medium jest telewizja, natomiast sposrdd nowych mediéw ankietowani najczesciej wymieniali portale internetowe. Kolejne miejsce zajmowaty
konkretne kanaty w serwisie YouTube. W przypadku portali najczesciej wskazywano Onet.pl i Wp.pl. Na podium znalazta sie jeszcze Interia.pl (z duzym dystansem).
Wspominano takze Gazeta.pl oraz Oko.press. Jesli chodzi o aplikacje/portale spotecznosciowe — to Facebook, You Tube, X (d. Twitter), Instagram oraz Tik Tok. Jesli chodzi o
radio, to dominowato RMF FM. Na drugim miejscu znalazto sie Tok FM, nastepnie Pierwszy i Drugi Program Polskiego Radia oraz Antyradio. W kategorii prasa dominowata
Gazeta Wyborcza, nastepnie tygodniki Polityka, Newsweek, Angora oraz Rzeczpospolita. W przypadku kont na platformach spotecznosciowych wyrdznit sie Kanat Zero.

Podczas badania nasi respondenci ustyszeli pytanie, z jakich mediéw korzystajg. Co wazne, byto to pytanie bez zamknietej kafeterii, w ktérym badani mogli samodzielnie
wskazac rodzaje mediéw a takze konkretne marki medialne, z ktérych korzystajg w celu zdobycia biezacych informacji. Zdecydowana wiekszos¢ badanych (88%) udzielita
odpowiedzi podajac nazwy konkretnych medidow. Kolejne dwie grupy badanych na konkretny typ medium, bez spacyfikowania marki medialnej (6%) lub na konkretne
programy lub autorskie kanaty w social mediach (5%). W przypadku klasyfikacji wedtug typow mediéw wyraznie dominowata telewizja (47% wskazan), zas na kolejnych
miejscach sklasyfikowane zostaty portale internetowe (18% wskazan) a takze konkretne aplikacje i platformy social media (14%). Byty to przede wszystkim Facebook oraz
Twitter/X. Pozostate media tradycyjne wskazywane przez badanych petnity raczej funkcje uzupetniajgcg w stosunku do telewizji zrédet internetowych. Radio jako podstawowe
zrédto informacji wystgpito w 10% wskazan, zas prasa w 7% wskazan. Co ciekawe zauwazalna czes$¢ respondentdw jako zrédto informacji wskazywato spersonalizowane konta
w mediach spotecznosciowych powigzane z konkretnymi organizacjami lub osobami (nieco ponad 2% wskazan).

Rozktad odpowiedzi w tym pytaniu wskazuje na ciggle wiodgcq role telewizji jako medium informacyjnego, z bardzo wyrazng pozycjq Zrédet internetowych na drugim miejscu.
Specyfika odpowiedzi w badaniu wskazuje, Ze dla starszych grup odbiorcow dominujgcq formg pozyskiwania informacji sq programy telewizyjne, zas dla mtodszych portale

informacyjne oraz media spofecznosciowe. Radio i prasa petnig wobec obu tych grup funkcje komplementarng. Bardzo ciekawym trendem widocznym w badaniu jest takze
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powstawanie marek medialnych operujgcych wytgcznie w mediach spotecznosciowych, ktére budujg swojg widocznosc i rozpoznawalnosc¢ dzieki wykorzystaniu wizerunku
charyzmatycznych postaci prowadzqcych, a takze pogtebionej analitycznej publicystyce - méwi mgr Marcin tgczyniski, Laboratorium Badan Medioznawczych UW.

Badanie sondazowe (CATI — computer-assisted telephone interviewing, czyli wspomagany komputerowo wywiad telefoniczny), realizowane byto w tygodniu poprzedzajgcym
wybory do Parlamentu Europejskiego (3 — 6 czerwca 2024 r.). Podczas badania sondazowego skutecznie przeprowadzono rozmowy z 1219 respondentami.

Peten raport z badan ukaze sie wkrétce na stronie Laboratorium Badan Medioznawczych UW*,

Laboratorium Badan Medioznawczych Uniwersytetu Warszawskiego (LBM UW) to interdyscyplinarny zespét specjalistow — medioznawcéw, jezykoznawcow, psychologéw,
socjologéw, informatologdw, politologdw i statystykéw. LBM prowadzi badania zawartosci i odbioru medidw, w tym takze gier i wirtualnej rzeczywistosci.

*Wyniki uzyskane w badaniu zostaty poddane procedurze wazenia w oparciu o dane o strukturze demograficznej populacji Polski gromadzone przez Gtéwny Urzad
Statystyczny. Wazenie polega na poréwnaniu struktury préby badawczej oséb, z ktdrymi przeprowadzilismy ankiete telefoniczng wspomagang komputerem (CATI), w ktérej
dowiedzielismy sie jakg majg pteé, ile maja lat, jakie majg wyksztatcenie i gdzie mieszkajg, do struktury demograficznej dorostych Polakéw. Na podstawie tego poréwnania
dokonalismy korekty wynikéw (reprezentatywnosc) poprzez proces przyporzadkowania wag do odpowiedzi udzielonych na zadane pytania, z uwzglednieniem danych
demograficznych.

Podstawg wazenia byty dane o ptci i wieku (pozyskane z Banku Danych Lokalnych, aktualne na 2023 rok) oraz wyksztatceniu (ze spisu powszechnego w 2021 roku). Ze wzgledu
na specyfike proby badawczej (badanie oséb petnoletnich (18+), a w zwigzku z tym niski odsetek odpowiedzi w grupie z wyksztatceniem podstawowym uwzglednianym w
danych GUS (13+)) oraz specyfikg raportowania danych o wyksztatceniu Polakdow, dla statystyk zbiorczych prezentowane sg dane wazone z pominieciem wyksztatcenia
podstawowego. Dodatkowo w prébie uzyskano 2 odpowiedzi (1.6 promila) oséb deklarujgcych ptec ‘inne’, dla ktérych niemozliwe byto poprawne oszacowanie wagi w oparciu
o dane GUS. Kompletne dane surowe uwzgledniajgce wyksztatcenie podstawowe oraz osoby deklarujgce kategorie ptci ‘inne’ omdéwione zostang w petnym raporcie z badania
CATI w notce metodologicznej dotyczacej reprezentatywnosci badania..



Wykres nr 1

Ktére panstwo - zdaniem medioéw, z ktérych Pan/Pani korzysta -
jest
najwazniejszym sojusznikiem Polski w Unii Europejskiej?

Zadne | 354
Wiochy mm 16
Wegry I 438
Szwecja | 1
Stowenia I 1
Stowacja W 12
Rumunia I 3
Niemcy I 401
Lotwa 0
Litwa mE 21
Holandia ® 5
Hiszpania mE 12
Francja I 79
Finlandia 1 2
Estonia | 1
Dania | 1
Czechy mmm 19
Chorwacja | 1
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Wykres nr 2

Czy media, z ktorych Pan/Pani korzysta, sg za wigczeniem Ukrainy do
Unii Europejskiej?
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Wykres nr 3

Jakie sg, zdaniem medidw, z ktorych Pan/Pani korzysta, gtdbwne zadania Unii Europejskie;j?

Wspétpraca gospodarcza/ekonomiczna/wolny rynek i handel/przeptyw débr i pracownikéw / polityka
monetarna

Obronnos$¢/bezpieczenstwo /utrzymanie pokoju w Europie

Ochrona srodowiska - przeciwdziatanie zmianom klimatycznym

Wspélnota polityczna - wspodlnota wartosci - zjednoczenie/federalizacja (superpanstwo) - integracja / UE jako
mediator

Trudno stwierdzi¢

Dotacje i wspomaganie gospodarki (kraje stabiej rozwiniete w UE)
Ztodziejstwo / opresja / wspieranie silniejszych

Komfort zycia - poprawianie warunkow zycia

Kwestie spoteczne

Podporzadkowanie krajéw w ramach UE / wynarodowienie
Brak sensu / zajmowanie sie samg soba (UE o UE)

Wspélne regulacje i prawo

Polityka migracyjna

Wspélna infrastruktura

Inne

Rolnictwo

Wspélna polityka zagraniczna
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Wspétpraca badawcza
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Wykres nr 4

Z jakich mediéw Pan/Pani najczesciej korzysta?
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