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I Wartos$é naukowa rozprawv

a. Oryginalnos$é¢ badan

Media, dynamicznie zmieniajace si¢ kazdego roku, by nie stwierdzi¢ (jak w przypadku
platform spolecznoéciowych), niemal kazdego miesiaca, oddzialuja na wiele
przestrzeni zycia spolecznego i indywidualnego wielu ludzi. W tej przestrzeni ogromna
rolg jako medium przekazu weiaz odgrywa telewizja, szczegolnie jako podstawowy
nosnik wiedzy o wydarzeniach w kraju i na éwiecie (dla 58% badanych Polakéw, CBOS,
kwiecien 2019 r.). Dlatego, mimo dynamiki rozwoju social media, nadal warto
podejmowaé proby analiz réznego typu przekazéw audiowizualnych w telewizji, w

przestrzeni komunikacji spolecznej.

Komunikacja religijna, w tym komunikacja Ko$ciola rzymskokatolickiego, nie bywa
zbyt czestym przedmiotem badan (wprost przeciwnie na przyklad do komunikacji
politycznej), szczegélnie w zakresie analizy zawartoéci treéci, medioznawezych badat
empirycznych, czy socjologii mediéw. Natomiast tematyka religijna dotyczaca Koéciola
jest jednym z kluczowych zagadnien podejmowanych w mediach — obok polityki,
sportu, finansow i sfery seksualnej — jednym z najbardziej clickbyte’owych tresci. W
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mediach ,odbijaja si¢ struktury spoleczne, systemy wartoéci, systemy polityczne,
systemy kultury” (s. 15, w nawiazaniu do badaczy mediéw m.in. J.W. Adamowskiego,
M. Jablonowskiego, K.A. Wojtaszczyka). W tym kontekécie i wobec deklaracji
spotecznych Polakéw o przynalezno$ci do wyznania rzymskokatolickiego ksztaltowanie
obrazu Kosciola rzymskokatolickiego w mediach wydaje sie wiec byé waznym
zagadnieniem medialnym i waznym polem badawczym w kontekécie nauk o

komunikacji spolecznej i mediach.

Na skutek podpisania Konkordatu miedzy Stolica Apostolska i Rzeczpospolita Polska
28 lipca 1993 r. (Dz.U. 1998 nr 51 poz. 318), a takze zmiany porzadku prawnego, w tym
wezesniejszych dwéch ustaw: z 17 maja 1989 r. o stosunku panstwa do Koéciola
Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej (Dz.U. 1989 nr 29 poz. 154) oraz z 17 maja
1989 r. o gwarancjach wolnoéci sumienia i wyznania (Dz.U. 1989 nr 29 poz. 155)
mozliwe stalo sie podpisanie 28 czerwca 1989 r. porozumienia miedzy Sekretariatem
Konferencji Episkopatu Polski (reprezentowanym przez bp. Alojzego Orszulika) oraz
Komitetem ds. Radia i Telewizji ,Polskie Radio i Telewizja” (reprezentowanym przez
Jerzego Urbana) porozumienia o wspélpracy. Dokument ten regulowal kwestie
obecnosci tresci religijno-moralnych i kulturalnych Koéciola katolickiego w mediach
publicznych. Do realizacji takich dzialat zostala powolana Redakcja, ktérej zadaniem
bylo przygotowanie i emitowanie audycji katolickich. Po licznych zmianach '
organizacyjnych struktur mediéw publicznych obecnie funkcjonujaca Redakcja
Audycji Katolickich TVP prowadzi wiele projektéw i cykli podejmujgcych treéci
chrzescijaniskie, a jednym z nich jest badany przez Autorke program ,Miedzy ziemig a

niebem”, jeden z najbardziej rozpoznawalnych formatow w pasmie God slot.

Oryginalno$¢ i innowacyjno$¢ projektu badawezego dotyka kilku plaszczyzn: analizy
tresci jakoSciowej scenariuszy programu, analizy zawartoéci iloSciowej publikacji,
autorskie opracowanie rekomendacji dla tworcow magazynu telewizyjnego,
obszernosci i kompletno$ci materialu badawczego w postaci 235 scenariuszy do
programow z okresu 5 lat emisji, nalozenie dobrze dobranych perspektyw badawczych
teoretycznych w postaci teorii agenda setting z wnikliwym i krytycznym rozumieniem
teorii ,porzadku dziennego” (s. 28-29) oraz teorii McLuhana (s. 39-41), a takze
poréwnujgc otrzymane wyniki badan wilasnych z zewnetrznym Zrédiem w postaci
badan telemetrycznych firmy Nielsen Audience Measurement. Pozwolilo to nie tylko

na zastosowanie triangulacji metod badawczych, ukazalo bogaty warsztat
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metodologiczny Autorki pracy i duza znajomo$é mechanizméw medialnych, a takze
metod ich mierzenia (trafna decyzja o podjeciu analiz w kontekécie dwoch
podstawowych wskaznikéw badan, a wiec wskaznika widowni - czyli éredniej
ogladalnoéci minutowej - oraz udzialu tj. pozycji na rynku telewizyjnym zajmowanej
przez dang stacje). To, co nadaje réwniez oryginalnoéci projektowi badawczemu
Autorki to fakt, iz obok klasycznej analizy zawartoéci mgr Anna Wozniak-Kot podjela
sie rowniez badan nad zastosowaniem teorii agenda setting w kontekécie weryfikacji
profesjonalizmu pracy Redakcji Audycji Katolickich w odniesieniu do agendy setting
Katolickiej Agencji Informacyjnej, jednej z najwiekszych w Europie religijnych agencji

informacyjnych.

Cato$¢ procedur badawcezych zostala opisana profesjonalnie tak, aby badacz innych
treSci mogt swobodnie zastosowac i powtdrzyé cato$é badania uwzgledniajac aparat
metodologiczny Autorki, co stanowi o wiarygodnoéci prowadzonych analiz oraz ich
oryginalno$ci w kontekscie polaczenia réznych narzedzi i metod badawcezych (s. 16-17).
Nikt wezesniej nie zbadal w jakodciowy i iloSciowy sposob tresci religijnych

publikowanych w mediach publicznych, stosujac tak réznorodng metodologie.

b. Wartosé naukowa rozdzialéow

Rozprawa sklada si¢ z 3 rozdzialéw, zgodnie z klasycznym podzialem materialu
badawczego i lacifiska zasada ,,omne trinum perfectum”. Poprzedza je wstep, zwieticza

zakofczenie, a uzupelnia bibliografia, spis rysunkéw i tabel oraz aneks.

W czeSci pierwszej zostaly szczegblowo omoéwione i zaprezentowane ramy
metodologiczne badan, z uwzglednieniem perspektyw teoretycznych, krytycznym
omowieniem teorii agenda setting oraz zalozen determinizmu technologicznego
Marshalla McLubana, a takze analizy zawarto$ci treéci. Autorka wnikliwie i w sposéb
krytyczny przedstawila problematyke gatunku dziennikarskiego (s. 11-13, czeéciowo
takze na s. 55-64), osadzajac magazyn ,Miedzy ziemia a niebem” w kontekécie réznych
koncepcji medialnych i teorii. W rozdziale pierwszym mgr Anna WozZniak-Kot
przedstawila takze histori¢ powstania Redakcji Audycji Katolickich w TVP, a ponadto
scharakteryzowala sam magazyn informacyjno-publicystyczny ,Miedzy ziemia a
niebem”, z uwzglednieniem cech magazynu telewizyjnego. Rozdzial koticzy opis
metodologii badan telemetrycznych rynku telewizyjnego firmy Nielsen. Ten ostatni
element wydaje sie by¢ pasujgcym nieco bardziej do czeéci drugiej, nazwanej przez
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Autorke pracy ,Metodologia i konceptualizacjg przedmiotu badan”, w ktérym zostaly
opisane wybrane metody i techniki badawcze, uzasadniono wybér materiatu
badaweczego, zweryfikowano material badawczy w oparciu o przyjety i opisany klucz
kategoryzacyjny (s. 84-88), zaprezentowano przebieg badan, podano definicje
terminéw wykorzystanych w kluczach kategoryzacyjnych. Ten ostatni element
definicyjny mog} staé si¢ fragmentem wstepu do pracy, badz by¢ wstepem do rozdziatu
drugiego. To oczywiscie jedynie alternatywna propozycja do zaproponowanej
konstrukeji pracy przez Autorke.

Najwazniejszym z punktu widzenia medioznawczego jest najbardziej obszerny rozdzial
trzeci pracy, w ktérej mgr Anna Wozniak-Kot zawarla wyniki badan jakoéciowych i
ilosciowych. Wnioski (w postaci 14 punktéw na s. 239-243) i rekomendacje (s.245-249)

zostaly zaprezentowane w zakofczeniu pracy.

IT Warto$¢ merytoryczna rozprawy

Autorka ze znawstwem teoretyka mediéw, ale takze praktyka poshugujacego sie
mediami, prezentuje problematyke obecnoéci treci religijnych w paémie God slot
nadawcy publicznego. Z duza umiejetnoscig prezentacji poszezegdlnych zagadnien w
przemyslanych koncepcyjnie czeéciach pracy, Autorka wprowadza w tematyke
badawcza, precyzyjnie ukazujgc gtéwny cel pracy (s. 14): ,zdiagnozowanie, w jakim
stopniu cykliczna audycja »Miedzy ziemia a niebem«, przygotowywana pod opieka
merytoryczng Redakeji Audycji Katolickich, informuje o biezacych wydarzeniach w
Kosciele katolickim w Polsce, Watykanie 1 na $wiecie oraz stanowisku Koéciola wobec
istotnych wydarzen spolecznych. Czy — tym samym - cykl katolicki cechuje

profesjonalne podejscie do problematyki wiary, religii i Koéciola?”.
Réwniez jasno Autorka formutuje we wstepie do pracy hipotezy badawcze (s. 14, s. 72):

1. Gtéwnym celem pracy jest zdiagnozowanie czy cykliczna audycja przygotowywana w
Redakeji Audycji Katolickich ,Miedzy ziemia a niebem” informuje o wydarzeniach

biezacych w Kosciele katolickim w Polsce, w Watykanie i na éwiecie.

2. Na ogladalnoé¢ katolickiego cyklu ,Miedzy ziemig a niebem” wplywa temat
dyskusji glowne;.



3. Na ogladalnosé cyklu ,Migdzy ziemia a niebem” wplywa profil zaproszonych goéci.

Wszystkie 3 hipotezy badawcze udalo sie satysfakcjonujaco zweryfikowaé Autorce
pozytywnie, uzywajac do tego okresélonych i dobrze dobranych metod i technik
badawczych.

Doktorantka konsekwentnie podkresla role hipotez pomocnicznych (s. 15, s. 73),

zweryfikowanych metodami statystycznymi:

1. Ogladalnos¢ cyklu byla rézna w zaleznoéci od tego, czy tematyka audycji byla zgodna
z biezgcymi wydarzeniami, czy tez nie.

2. Ogladalnos¢ cyklu ,Miedzy ziemia a niebem” byta r6zna w zaleznoéci od: roku emisji,
od kwartatu emisji, od miesigca emisji, od tematyki odcinka, liczby uczestniczacych w

magazynie gosci, od typu uczestniczacych w cyklu gosci.
Ponadto, Autorka stawia réwniez pytania operacjonalizujace (s. 15):

»1. Jakich tematéw dotycza dyskusje cyklu? Czy sa to gléwnie tematy wazne dla
Kosciola katolickiego (tematy papieskie, zwigzane z wiara, z sakramentami, Koéciolem,
ekumeniy), czy tez sa to tematy spoleczne (zwiazane z rodzing, spoleczefistwem i histo-
rig Polski)? |

2. Jak dyskusja w cyklu ,Miedzy ziemia a niebem” na tematy biezace (aktualne w
danych czasie) Kosciola katolickiego wplywa na udzialy w rynku telewizyjnym i

widownie tychze?
3. Jak dyskusja na tematy spoleczne wplywa na liczbe widzéw magazynu katolickiego?

4. Ktoére tematy dyskutowane podczas odcinka zwigkszaja, a ktére obnizaja udzialy w

rynku cyklu?

5. Jak wplywaja na liczbe widzéw i udzialy badanego cyklu w rynku telewizyjnym
zapraszani goScie, w podziale na kategorie: duchowny, polityk, ekspert w omawianym

temacie, celebryta?
6. Ktora z grup goéci jest najchetniej ogladana przez widzow?”

Dobér metod badawczych i narzedzi statystycznych do analizy danych oraz sposéb
przedstawienia wynikéw jest poprawny, wlaéciwy i zrozumialy. Autorka prezentuje
wyniki badan w sposéb krytyczny, interpretuje je wlasciwie, dobiera narzedzia i techniki

badawcze w Swietle literatury przedmiotu w sposéb wykraczajacy poza standardowe




dzialania badawcze, zna dobrze zaréwno przedmiot badan, jak i zagadnienia

teoretyczne, jasno i precyzyjnie oraz w sposob zrozumialy formuluje wnioski.

Wybér metod statystycznych wraz z podaniem uzasadnienia nalezy docenié i uwypuklié.
W badaniach iloSciowych zastosowano bowiem test Kolmogorowa-Smirnowa (do
analizy rozkladu widowni), test Chi (do zbadania rownolicznosci tematéw zgodnych i
niezgodnych, kategorii tematycznych i przedzialéw liczbowych goéci), test U Manna-
Whitneya (do zbadania wielko$ci widowni katolickiego cyklu w zaleznosci od zgodnoéci
poruszanej w audycji tematyki z wydarzeniami biezacymi, takze réznice pomiedzy
latami, kwartalami i miesigcami w liczbie widzéw), a takze test H Kruskala-Wallisa (do
analizy wplywu kategorii tematyki i kategorii go$cia w dyskusji na liczbe widzéw
magazynu, takze wielkodci widowni ze wzgledu ma miesigc emisji, kwartal i rok emisji)

oraz wspolezynnik korelacji.

Analizy materialu badawczego dotyczyly dat emisji, tematéw odcinkéw, zapraszanych
do programu gosci, a takze danych statystycznych dotyczacych liczby widzéw i udzialéw
w rynku odcinka cyklu, zestawione dodatkowo z danymi co do $redniej liczny widzéw
dnia emisyjnego, w ktérym emitowany byt odcinek cyklu, a wyniki badan zostaly

zestawione dodatkowo z bazg danych zawierajgca depesze agendy medialnej KAI

Duza erudycja i latwos¢, z jaka opisuje zagadnienia zwigzane z komunikacja Kociola,
precyzyjnie i czasem krytycznie oceniajac istniejacg literature w tym zakresie, Autorka
prowadzi spdjnie i konsekwentnie dyskurs, weryfikujac w sposéb pozytywny

postawione w rozprawie pytania badawcze.

Silag formalng rozprawy jest oryginalno§¢ pomyshi, niszowo$é obranego pola
badawczego, znawstwo zagadnienia Autorki zaréwno teoretyczne, jak i praktyczne, a

takze pieczolowicie przeanalizowany material badawczy.

Bibliografia pracy jest przygotowana syntetycznie i ze znajomo$cia literatury
przedmiotu oraz najnowszych badan, zawiera wiele cennych pozycji zZrodiowych z
literatury przedmiotu, cho¢ wydzielenie netografii wydaje sie byé archaizmem.
Bibliografia, nawet tak pieczolowicie zebrana, jak w tej rozprawie, daje jak zawsze
recenzentowi okazje do latwych krytycznych uwag, ktérych w konwengji gatunku
rozprawy doktorskiej nie powinno zabraknaé. Z punktu widzenia zagadnien
dotyczacych tematu komunikacji Kos$ciola wartc polecié Doktorantce do
kontynuowanych badan i dalszej lektury warto$ciowe, a niedoceniane w literaturze

przedmiotu dwie pozycje: autorstwa A. Jeza (Jezus Chrystus w kontekécie ludzkiej




komunikacji, Tarnéw 2002) oraz R. Pankiewicza (Sztuka rozmawiania z Bogiem.
Modlitwa a teoria komunikacji, Krakow 2009). Szkoda réwniez, iz Autorka nie
zacytowala licznych prac cenionego w $wiecie komunikacji religijnej Promotora ks.

prof. ucz. dr. hab. Jozefa Klocha.

Rozprawa mgr Anny WoZniak-Kot jest wartosciowa dysertacja, wynikiem wieloletniej
pracy naukowej podejmowanej ze znawstwem, wszechstronna wiedza oraz wysoka
kultura naukowa. Stanowi ona nowe, oryginalne ujecie zagadnienia i jest istotna
zarowno od strony medioznawczej, jak i socjologicznej, ale takze i teologicznej,
poniewaz wyniki tych analiz sg réwniez cenne dla oséb odpowiedzialnych za
komunikacj¢ eklezjalng w mediach oraz edukatoréw medialnych, a zastosowana
metodologia, przeprowadzone analizy, beda takie bardzo przydatne dla badaczy
mediéw, socjologbw mediéw, teologéw $rodkéw spolecznego przekazu. To szerokie
spojrzenie wskazuje na wszechstronne kompetencje Autorki do podjecia tak
interdyscyplinarnej analizy w zakresu komunikacji spolecznej i mediéw. Obserwujac
warsztat naukowy, zapal badawczy, wnikliwoéé i skrupulatnoéé Autorki dysertacji,
szeroka wiedze teoretyczng poparta wnikliwo$cia Praktyka mediéw, pomimo
niewielkich i nielicznych krytycznych uwag i wskazoéwek do ponownego przemyslenia, w
rezultacie stwierdzam, ze praca jest pisana ze znawstwem zagadnienia w zakresie nauk

o komunikacji spolecznej i mediach.

ITI Poprawnos¢ formalna rozprawy

Uklad pracy jest logiczny, przejrzysty, wynikajacy z przyjetych zalozen
metodologicznych i koncepcji badawezej. Autorka z precyzja, zaangazowaniem badacza
1 pasjg, przy duzej znajomosci mediéw, ale takze — a moze nawet przede wszystkim —
dzieki przeprowadzonym badaniom na Zrédlach, podjela sie analizy tresci
przekazywanych w telewizji publicznej i oceny magazynu informacyjno-
publicystycznego. Caly tekst rozprawy obejmuje 264 ponumerowane strony tekstu,
dobrze opracowanego merytorycznie. Calo$é zamyka Aneks zawierajacy niestety
nieponumerowane 50 stron materialéw z przykladowym scenariuszem audycji ,Miedzy
ziemig a niebem” oraz baza danych do analizy jakoSciowej i bazg danych do analizy
ilosciowej. Odno$niki bibliograficzne przygotowane sg wlaéciwie, w rozbudowany

sposob, z malg poprawka pewnej niedoskonalo$ci wykazanej w uwagach krytycznych.
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Prezentacja wynikéw badan w postaci najwazniejszych graféw moze zostaé oceniona
jako wzorcowa, poniewaz w tej formie ujete sa dane, ktérych oméwienie w ten sposéb
ma kluczowe znaczenie do sformulowania wnioskow. Prezentacja wynikéw
calosciowych jest bardzo przejrzyscie ujeta w postaci punktéw w zakoriczeniu pracy. Sa
to autorskie poglebione refleksje medioznawcze, zaprezentowane w odniesieniu do
sformutowanych hipotez. Od strony formalnej praca spelnia wymogi stawiane tego

rodzaju rozprawom doktorskim.

IV Uwagi krytyczne

W kwestiach formalnych warto byloby poprawié¢ nastepujace kwestie:

- przedmiotem badan Autorki jest komunikacja ,Ko$ciola rzymskokatolickiego”, nie
»katolickiego” w ogélnosci, bowiem wsréd podmiotéw katolickich mozina byloby
szczegblnie wskazac na przyklad nieco inng komunikacje Koéciota grekokatolickiego i
dlatego warto byloby ten termin w caloéci dysertacji poprawi¢ przed publikacja, a takze
z uwzglednieniem korekty zapisu pojedynczych co prawda, ale obecnych w pracy
zamiennie traktowanych terminéw Kosci6l (pisany wielkimi literami i oznaczajacy
rzeczywisto§¢ teandryczng, instytucjonalna, wspolnotows) oraz koéciél (oznaczajacy

budynek materialny, budowle);

- w kilku miejscach kilkukrotnie omawiana jest metodologia pracy (wstep, pierwszy
rozdzial, drugi rozdzial, trzeci rozdzial) i warto byloby byé moze przenieéé niektore

fragmenty pracy obok siebie, aby nie mialy charakteru repetetywnego;

- dopiero na s. 73-76 odnajdujemy pelen opis powodu wyboru materialu badawczego z
lat 2010-2014 — warto byloby zasygnalizowaé ten dobér wezesniej (we wstepie do

pracy);

- brakuje numeracji stron w Aneksach;

- w przypisach czes¢ Zrodel zawiera w odniesieniach informacje o wydawnictwach, a
czes¢ nie — warto to ujednolicié;

- drobne bledy i potknigcia stylistyczne, literéwkowe nalezaloby poprawié przed
publikacjg cze$ci lub caloSci pracy, szezegblnie w zakresie odmiany niektérych

wyrazow.



Uwagi te czynione sg z zyczliwoscig i w trosce o dalszy rozwdj naukowy Doktorantki i

nie majg charakteru drobiazgowego $ledzenia wszelkich potknie¢.

Gdyby rozprawa miala by¢ publikowana, w ,Aneksie” wystarczy umiesci¢ jedynie
przykladowy scenariusz audycji ,Miedzy ziemia a niebem” — bez baz danych do analizy

jakoéciowej oraz iloSciowe;.

V Ocena konicowa

Podstawowa zaleta rozprawy jest jej przemyslana i konsekwentnie realizowana
koncepcja. Zadowalajacy jest efekt polaczenia teoretycznej analizy zagadnien
zwigzanych z mediami z elementami socjologii mediéw oraz nawigzaniem do zagadnieri
zwigzanych z religia. Wiedza teoretyczna Doktorantki jest znaczaca, ale takie — co
rzadkie — poparta wiedza praktyczng i duzym medialnym doéwiadczeniem. Pani mgr
Anna Wozniak-Kot przekonujaco t¢ wiedze prezentuje, a takze wnosi wiele cennych
rozwigzan, uwag, poszerza wiedze w zakresie medioznawstwa w zastosowaniu do
tematyki religijnej, a wyniki badan warte sa rozpowszechniania. ,Niszowy” temat
opracowany zostal precyzyjnie, w fachowy sposéb. Doktorantka laczy dobry
metodologiczny warsztat medioznawczy i socjologiczny, znajomosé zrédel, §wiadomy
dobér materialu badawczego oraz narzedzi analitycznych, zapal badawczy, dobre
rozumienie mechanizméw medialnych, zwlaszcza telewizji, ale takze — co rzadkie w tego

rodzaju pracach — i dobre rozumienie rzeczywistoéci Kosciola.

Forma gatunku, jaki stanowi recenzja rozprawy doktorskiej, wiaze sie ze
sformutowaniem pytan do Autorki, tak wiec 2 kwestie warte s3 podjecia dyskusiji i

szerszego omowienia:

A) Patrzac z perspektywy teoretyka komunikacji spolecznej i mediéw oraz praktyka
mediéw na funkcjonowanie Redakeji Audycji Katolickich TVP po roku 2014 - jak
wyglada obraz Kosciola rzymskokatolickiego w mediach publicznych, a jak w mediach

komercyjnych? Czy mozna wskazaé jakie$ roznice w prezentacji tych treéci?

B) Jakimi dzialaniami promocyjnymi Koéciél rzymskokatolicki w Polsce moze wplywaé

na swoj wizerunek medialny w mediach komercyjnych?




Dysertacja doktorska mgr Anny Wozniak-Kot spelnia warunki okre§lone w Ustawie z

- dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (tekst jednolity Dz.U. 2018

poz. 1668). W zwigzku z tym wnioskuje do Rady Dyscypliny Nauk o Komunikacji
Spolecznej i Mediach Uniwersytetu Warszawskiego o dopuszczenie mgr Anny

Wozniak-Kot do dalszych etapéw przewodu doktorskiego.

Warszawa, 31 sierpnia 2021 r. 1
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