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Wstep

Procesy polaryzacji mozna dostrzega¢ na kilku plaszczyznach: polityki, spoleczenstwa
i mediow. Podzialy polityczne i spoleczne w Polsce maja bezposredni wpltyw na media,
a stronniczo$¢ mediow i silny paralelizm polityczny $wiadczg o niskim poziomie etyKi
i profesjonalizmu dziennikarskiego. Podzielone i stronnicze media zdecydowanie wzmacniajg
podziaty spoteczne. Wiele raportow dotyczacych jakosci medidéw w Polsce po 2015 roku
wskazuje na coraz trudniejszg sytuacje w zakresie wolnosci stowa. Reporterzy bez Granic
opublikowali raporty, w ktérych Polska od 2017 roku notuje systematyczne spadki
w rankingach wolnos$ci prasy. Organizacja ta ocenila, ze relacje medidow 1 polityki sg zroédtem
nasilajacych sie w Polsce zjawisk autocenzury i polaryzacjil. W 2020 roku zarzuty byly jeszcze
mocniejsze 1 dotyczyly kwestii zwigzanych takze z wymiarem sprawiedliwosci i postepujacym
upolitycznieniem medioéw publicznych?. O podziatach w Polsce $wiadcza nagtowki prasowe,
w tym m.in. ,Polska ponownie podzielona®’, ,Polska podzielona po wyborach
prezydenckich®’, ,,Wyniki wyboréw 2020. Polska podzielona®’. Dodatkowo, akty nienawisci
1 stronniczo$ci mediow w kampanii staly si¢ przedmiotem analizy Reporterow bez Granic

w kontekscie dziatalnosci polskich mediow publicznych®.
Polaryzacja mediéw w nauce

Pojecie polaryzacji jest wykorzystywane w wielu dziedzinach nauki — psychologii, politologii,
ekonomii 1 naukach $cistych (np. biologia, fizyka, optyka, fotonika). ,,Polaryzacja to zjawisko
uwydatniania si¢ roznic”’ miedzy jakimi§ pojeciami czy pogladami lub tez ,rozdzielenie
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elementow uktadu na dwie grupy”®. W naukach spotecznych pojecie polaryzacji stosuje si¢ do

! Freedom House, Pluralism Under Attack. The Assault of Media Press Freedom in Poland,
https://freedomhouse.org/report/special-reports/assault-press-freedom-poland [5.02.2019].

2 Polska spadta na 62. miejsce w rankingu wolnosci prasy wedtug Reporteréw bez Granic, 21.04.2020,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-zajmuje-62-miejsce-w-rankingu-wolnosci-prasy-wedlug-
reporterow-bez-granic-ponownie-spadla, [dostep: 13.07.2020].

3 K. Zawistowska, Wyniki wyboréw 2020. Polska ponownie podzielona, 12.07.2020,
https://wiadomosci.wp.pl/wyniki-wyborow-2020-polska-ponownie-podzielona-6531414326372481a, [dostep:
13.072020].

4 M. Kolanko, Polska podzielona po wyborach prezydenckich, 13.07.2020, https://www.rp.pl/Wybory-
prezydenckie-2020/200719810-Polska-podzielona-po-wyborach-prezydenckich.html, [dostep: 13.07.2020]

5 M. Domatiski, Wyniki wyboréw 2020. Polska podzielona. Rafat Trzaskowski wgrat w wiekszosci wojewédztw,
13.07.2020, https://www.o2.pl/informacje/wyniki-wyborow-2020-polska-podzielona-rafal-trzaskowski-wygral -
w-wiekszosci-wojewodztw-6531423428020960a, [dostep: 13.07.2020].

¢ Reporters Without Borders, Polish Public Broadcaster Peddles Government Hate Speech in Presidential
Election Run-up, https://rsf.org/en/news/polish-public-broadcaster-peddles-government-hate-speech-
presidential-election-run-1 [dostgp: 4.01.2021].

" Polaryzacja — definicja, Stownik Wspotczesnego Jezyka Polskiego, Tom 2, Warszawa 1998, s. 88.

8 Polaryzacja — definicja, Wikipedia, https://pl.wikipedia.org/wiki/Polaryzacja, [dostep: 27.06.2019].



okreslenia dystansu ideologicznego i podziatéw ze wzgledu na poglady spoteczne i polityczne
(aborcja, stosunek do uchodzcow, prawa mniejszosci seksualnych, stosunek do integracji
europejskiej itd.). Jednym z przyktadoéw jest podziat na ,,Jlewicowos$¢™ 1 ,,prawicowosc”, gdzie
okreslenie wiasnych pogladow spolecznych w przestrzeni ,,lewicowo-prawicowej” moze by¢
traktowane jako manifestowanie tozsamosci ideologicznej®. Z pojeciem polaryzacji sa
zwigzane takze konflikty klasowe i religijne!®. Pojecie polaryzacji to takze okreslenie
podzialéw w ramach systemow politycznych, co przektada si¢ na polaryzacje spoteczenstwa ze
wzgledu na poglady i preferencje wzgledem partii politycznych'?.

Badania spoleczne wskazujg na rosngca polaryzacje spoteczenstwa w Polsce.
W przesztosci mielismy gldwnie do czynienia z podziatem i konfliktem, ktérego zrodtem byta
katastrofa smolenska z 2010 roku. Obrazuje to m.in. termin ,,religia smolenska” stworzony
przez filozofa Z. Mikotejko®?, ktory kieruje swoja uwage m.in. na emocje wptywajace na
podzialy spoteczne i polityczne w Polsce®®. Spoteczenstwo w Polsce dzieli si¢ takze, a moze
zwlaszcza, w kontekscie podzialdow socjopolitycznych, czego przyktadem jest stosunek do
religii (religijno$¢ vs. $wiecko$¢)!®. Potencjal do tworzenia dystansu ideologicznego ma
réwniez stosunek do praw osob LGBT 1 prawa do aborcji, czego idealnym dowodem sa protesty
Ogolnopolskiego Strajku Kobiet!®. Kwestie $wiatopogladowe sa dodatkowo czynnikami
polaryzujacymi partie polityczne i ich elektoraty®.

Zdaniem B. Dobek-Ostrowskiej, zjawisko polaryzacji politycznej uwypuklito si¢ juz
w 2001 roku, kiedy uformowaty si¢ dwie najwicksze do dzi$ sity polityczne: Platforma
Obywatelska (PO) i Prawo i Sprawiedliwo$¢ (PiS)Y’. Pojecie polaryzacji

w kontekscie polskiej polityki zyskato na popularnosci po wyborach prezydenckich

°® T. Szawiel, Podzial lewica — prawica w polityce w szerszym kontekscie kulturowym [w:] M. Grabowska,
T. Szawiel, Budowanie demokracji. Podzialy spoleczne, partie polityczne i spoteczerstwo obywatelskie
w postkomunistycznej Polsce, Warszawa 2001, s.220-221.

10 1bidem, s. 222.

11'W. Sokot, M. Zmigrodzki, Wspdlczesne partie i systemy partyjne. Zagadnienia teorii i praktyki politycznej,
Lublin 2005, s. 12.

12 M. Gostkiewicz, Prof. Mikotejko: Religia smoleriska jest ztem. Kiedy sie wypali, Polska bedzie musiata przejsé
narodowg psychoterapie, http://weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,21607007,prof-mikolejko-religia-
smolenska-jest-zlem-kiedy-sie-wypali.html, [dostep: 20.07.2018].

13 Ibidem.

14 eksykon politologii wraz z aneksem: partie, parlament, wybory, red. A. Antoszewski, R. Herbut, wyd I1
popr., Wroctaw 1996, s. 290-291.

15 Zob. http://strajkkobiet.eu/

16 K. Kowalczyk, Partie polityczne i ich elektoraty wobec kwestii nowelizacji ustawy antyaborcyjnej w Polsce
(2007-2011), Opuscola Sociologica, nr 2, 2014, s. 20,
http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.desklight-aff6ad62-9d11-4e54-98d7-e7¢75c640b0b,
[dostep: 19.07.2018].

17 B. Dobek- Ostrowska, System partyjny a media w Polsce - zaleznosci i relacje, [w:] Studia Medioznawcze, nr
2(41) 2010, s. 18-19. http://studiamedioznawcze.pl/Numery/2010 2 41/pelny.pdf, [dostep:28.10.2018].



I parlamentarnych w 2015 roku. Rok ten byl przetomowy nie tylko dla polskiej polityki, ale
rowniez dla mediow w Polsce. Politycy PiS zapowiedzieli gruntowng reformg¢ funkcjonowania
mediow publicznych?®, Ostatecznie podjeli si¢ uchwalenia tzw. matej ustawy medialnej®®.
Nastepnie, w 2016 roku, do zycia powotano Rade Mediow Narodowych (RMN), ktorej
cztonkéw wybiera Sejm i1 Prezydent RP, a ci nastgpnie decyduja o wiadzach mediow
publicznych?®. Powotanie RMN zostalo odczytane jako dalsze upolitycznienie mediow
publicznych?’. Innym wydarzeniem byla kara natozona przez Krajowa Rade Radiofonii
i Telewizji na grupe TVN?2. Kolejnym momentem wskazujacym na polaryzacje mediow byty
protesty z 16 stycznia 2019 roku przed siedziba Telewizji Polskiej przy Placu Powstancow
Warszawy?®. Demonstracja byta odpowiedzia na wydanie ,,Wiadomoséci” TVP z 14 stycznia
2019 roku, kiedy w dniu $mierci Pawla Adamowicza, wyemitowano materiat o mowie

nienawisci wéréd politykow, przywotujac cytaty jedynie strony opozycyjnej?*,

Polaryzacja mediéw w Polsce

Zjawiska polaryzacji mediow nie zostaty w pelni zbadane na gruncie polskiej nauki. Brakuje
uporzadkowanych teorii i narzedzi, ktore pozwolityby na kompleksowe, empiryczne zbadanie
roli medibw w polaryzacji spotecznej i politycznej. Niniejsza praca ma charakter
interdyscyplinarny; weryfikacja zjawiska polaryzacji odbywa si¢ na styku badan nad
spoteczenstwem, systemem medialnym i komunikowaniem politycznym. Zgodnie

z zaprezentowanymi zatozeniami procesy polaryzacji sg analizowane poprzez odwotanie do

18 M. Wnuk, Media publiczne — obywatelskie czy narodowe? Najnowszy dyskurs parlamentarny o mediach w
kontekscie zmian w ustawie o radiofonii i telewizji, [w:] Studia Medioznawcze, nr 3(66) 2016, s. 77.
http://studiamedioznawcze.pl/Numery/2016_3 66/wnuk.pdf, [dostep: 27.10.2018].

19 Ustawa z dnia 30 grudnia 2015 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji, Warszawa dnia 7 stycznia 2016 r.,
Dziennik Ustaw Rzeczpospolitej Polskiej,
http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20160000025/0/D20160025.pdf, [dostep: 27.10.2018].

20 Rada Mediéw Narodowych, https:/pl.wikipedia.org/wiki/Rada_Medi%C3%B3w_Narodowych,
[dostep:27.10.2018].

21 D. Bychawska — Siniarska, Protezy legislacyjne zamiast reform. Media publiczne 2015- 2017,
http://wiez.com.pl/2017/08/24/protezy-legislacyjne-zamiast-reform-media-publiczne-2015-2017/, [dostep:
09.11.2018]

22 D. Flis, Zaczeto sie. 1.5 min kary dla TVN24 na podstawie opinii uczelni Rydzyka, po atakach Krystyny
Pawfowicz, 11.12.2017, https://oko.press/zaczelo-sie-15-miIn-kary-dla-tvn24-podstawie-opinii-uczelni-rydzyka-
atakach-krystyny-pawlowicz/, [dostep: 27.10.2018].

2 Demonstracja przed siedzibg TVP; stop propagandzie nienawisci. Telewizja Polska odpiera zarzuty,
16.01.2019, http://www.news.pl/wiadomosc/2019-01-16/demonstracja-przed-siedziba-tvp-stop-propagandzie-
nienawisci-telewizja-publiczna-odpiera-zarzuty/, [dostep: 15.02.2019].

24 Demonstracja przed siedzibg TVP; stop propagandzie nienawisci. Telewizja Polska odpiera zarzuty,
16.01.2019, http://mww.polsatnews.pl/wiadomosc/2019-01-16/demonstracja-przed-siedziba-tvp-stop-
propagandzie-nienawisci-telewizja-publiczna-odpiera-zarzuty/, [dostep: 17.02.2019].



klasycznych teorii systemow medialnych, kultury dziennikarskiej oraz studium przypadku —
TVP i TVN.

Ujecie systemowe jest rozpatrywane z uwzglednieniem czterech teorii prasy
S. Petersona i W. Schramma oraz trzech modeli systemu medialnego D.C. Hallina
i P. Maciniego. Wsrdéd polskich badaczy, ktorzy w sposdb posredni zajmujg si¢ procesami
polaryzacji mediow i zwigzkami mediow i polityki, nalezy wymieni¢ m.in. B. Dobek-
Ostrowska, ktora od lat prowadzi badania nad systemami medialnymi i jest tworcg czterech
modeli systeméw medialnych dla Europy Srodkowej i Wschodniej. Wedlug najnowszych
koncepcji z 2020 roku badaczka zalicza polskie media do grupy mediow spolityzowanych,
gdzie integracja mediéw i polityki jest bardzo silna?®. Studia nad dziennikarstwem w Polsce
byly z kolei przedmiotem badan m.in A. Stepinskiej, Z. Bajki, P. Barczyszyn-Madziarz
i A. Weglinskiej. Badania nad pluralizmem i r6znorodnoscia rynku medialnego — co stanowi
systemowg podstawe procesOw polaryzacji — bliskie sa natomiast zainteresowaniom m.in.
B. Klimkiewicz.

Kampanie polityczne w polskiej nauce cieszg si¢ szerokim zainteresowaniem od wielu
lat. Poswigcano im prace w kontek$cie marketingu politycznego 1 komunikowania
politycznego. Badano wizerunek politykdéw, wystgpowanie zaleznosci migdzy mediami
a polityka. Zainteresowanie badaczy, w tym m. in. M. Kolczynskiego, M. Mazura,
J. Sztumskiego, B. Dobek — Ostrowskiej czy R. Klepki, jest rOwniez skierowane w strong badan
stronniczo$ci czy manipulacji. Jednakze w szerokim wachlarzu naukowych rozwazan
brakowato analiz skupiajagcych swoja uwage na mediach i1 dziennikarzach. Badania nad
polaryzacja mediow wydaja si¢ by¢ zupelnie nowa jakoscia w naukach nad mediami w Polsce.
Badania polaryzacji mediéw podczas kampanii wyborczej w oparciu m.in. o etyke
dziennikarska, profesjonalizm dziennikarski 1 jezyk mediow.

Proéby uporzadkowania rozumienia pojgcia polaryzacji dokonali M. Glowacki
1 M. Kus, ktorzy w wymiarze teoretycznym zaproponowali schemat do analizy polaryzacji
w oparciu o czynniki systemowe (prawo mediow, zarzadzanie, finansowanie organizacji
medialnych) oraz wynikajace z nich czynniki behawioralne. Te ostatnie, zdaniem autorow,
dotycza stronniczo$ci medidow, podzialdw $rodowisk dziennikarskich i1 tworzenia si¢

zwalczajacych si¢ wzajemnie ,,plemion” (media tribes), a takze przyktadéw agresji stownej

25 The 4th Pillar of Democracy: Free Media and Media Self — regulation in Poland, Konferencja naukowa,
Warszawa 25.09.2020r., organizatorami konferencji byt Migdzynarodowy Instytut Dziennikarstwa Ericha Brosta
oraz Uniwersytet Techniczny w Dortmundzie.



i fizycznej?®. Badania mediow w kontekécie plemiennosci prowadzi z kolei L. Szurminski.
Pomocna w usystematyzowaniu koncepcji plemiennosci okazata si¢ ankieta skierowana do
srodowiska medidw, pozwalajagca sprawdzi¢, w jaki sposob dziennikarze odnoszg si¢ do
zjawiska wspotczesnych podziatéw w srodowisku.

Polaryzacj¢ w polskich mediach analizowano do tej pory glownie w oparciu
o metody jako$ciowe, w tym w szczegolnosci wywiady poglebione. K. Dzigciotlowski na
podstawie wynikéw badan przeprowadzonych z dziennikarzami m.in. ,,Gazety Wyborczej” czy
»dieci” (wezesniej ,,wSieci”), zwraca uwage na polaryzacje odbywajacg si¢ na linii media
liberalne vs. media konserwatywne?’. Z kolei R. Zaborowski z londynskiego King’s College
wraz z zespotem badawczym z London School of Economics, przeanalizowat ponad 8 tysiecy
paskow, zarowno w publicznej TVP Info jak i prywatnej TVN24. W badaniu ujawniono
wyrazne rdznice w temacie, tonie 1 tresci pomigdzy kanatem TVP Info, a TVN24. Znalazlo to
odzwierciedlenie w ideologicznym nachyleniu paskow?,

Oprdcz prac naukowych i badawczych wspomnianych wyzej autorka wspomagata si¢
rowniez wieloma materialami publicystycznymi, a takze dostgpnymi powszechnie
w przestrzeni social media wypowiedziami naukowcow i politykow. Szczegdlnym zrodtem byt
Twitter, ktory zdecydowanie jest najpopularniejszy wsréd mediow spoteczno$ciowych dla
publikowania tresci politycznych oraz ideologicznych. Istotnym zrodtem wiedzy byty rowniez
liczne raporty badajace stan mediow w Polsce, odnoszace si¢ takze do kwestii polaryzacji.
Wsrod nich chociazby dokumenty organizacji Reporterzy bez Granic czy Freedom House.
Autorka korzystata takze z wielu aktow prawnych powszechnie dostepnych, wsrod ktorych
znalazty si¢ m.in. Ustawa o Radiofonii i1 Telewizji, Konstytucja RP czy normy etyczne zawarte

w Karcie Etycznej Medidw, ale takze w dokumentach samoregulacyjnych TVP i TVN.

% M. Glowacki, M. Ku$ (2019, w druku). Media Accountability meets Media Polarisation: A Case Study from
Poland, [w:] T. Eberwein, S. Fengler, M. Karmasin (red.), Media Accountability at the Crossroads. Routledge:
ECREA Book Series, 2019.

27 K. Dzieciotowski, Is There a Chance For Non-Partisan Media in Poland, s. 20-24,
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2017-12/1s%20there%20a%20chance%20for%20non-
partisan%20media%20in%20Poland%20-%20Krzysztof%20Dzieciolowsk%20Paper.pdf.

2 R. Zaborowski, “Tickers of terror” — the crisis of Polish media as told by news crawls, 8 listopada 2018,
https://www.opendemocracy.net/can-europe-make-it/tickers-of-terror-crisis-of-polish-media-as-told-by-news-
crawls, [dostep: 13.02.2019].



Cele pracy, pytania badawcze i hipotezy

Cele pracy

Glownym celem pracy jest zbadanie zjawiska polaryzacji mediow 1 polaryzacji
w mediach w Polsce na podstawie analizy zawarto$ci dwoch programow informacyjnych
w okresie kampanii samorzadowej w 2018 roku — studium przypadku ,,Wiadomosci” TVP
i ,Fakty” TVN. W doprecyzowaniu problemu badawczego pomocne byly trzy cele
szczegotowe:

e Budowa narzedzia teoretycznego i narze¢dzia dla badan nad polaryzacja mediow;

e Analiza zawarto$ci medidow na przykladzie dwoédch programoéw informacyjnych

w trakcie kampanii samorzadowej;
e Analiza procesOw polaryzacji w kontek$cie polaryzacji politycznej i tworzenia si¢

plemion dziennikarskich.

W pierwszej kolejnosci autorka zdecydowata si¢ na usystematyzowanie poje¢ polaryzacji
1 stworzenia wielowymiarowej definicji polaryzacji mediéw, wokot ktérej prowadzone sa
badania. Autorka rozumie polaryzacje szczegélnie w kontek$cie roznic ideologicznych
dotyczacych spotecznie istotnych tematow, ktore pojawiajg si¢ w mediach, a sg to: polityka,
religia, tematy spoteczne tj. aborcja, mniejszosci seksualne, mniejszosci narodowe, eutanazja
itd. Ze wzgledu na specyficzny zakres czasowy badan — kampania wyborcza — polaryzacje bada
si¢ takze ze wzgledu na roznice polityczne, w tym réznice migdzy rywalizujagcymi ze sobag
aktorami politycznymi (przedstawiciele rzadu, przedstawiciele opozycji, kandydaci
w wyborach itd.).

W niniejszej pracy autorka nie sprawdza czy polaryzacja w polskich mediach istnieje.
Na bazie zgromadzonego materiatu faktograficznego i1 zrodet prasowych wystepowanie
zjawiska polaryzacji uznaje za fakt, ale fakt wymagajacy doprecyzowania i okre$lenia stopnia
zaawansowania. Celem pracy jest przetestowanie stworzonego przez autorke narzedzia
badawczego, ktoére pozwoli odpowiedzie¢ na pytanie o poziom zaawansowania i1 kierunki
rozwoju wspolczesnych podziatow. Istotnym zalozeniem badan nad polaryzacja mediow jest
uznanie istnienia polaryzacji na dwoch ptaszczyznach. Jedna z nich rozumie media jako no$nik
polaryzacji. Oznacza to, ze tematy przedstawiane w badanych programach informacyjnych

stanowig odzwierciedlenie podzialdéw spoteczenstwa. Drugi obszar dotyczy polaryzacji



mediow w kontekscie podziatéw migdzy mediami, co w tym przypadku przektada si¢ na relacje

mig¢dzy nadawcg publicznym (TVP) i prywatnym (TVN) oraz ich otoczenia medialnego.

Pytania badawcze

W pracy autorka poszukuj¢ odpowiedzi na nast¢pujace pytania badawcze:

1. W jaki spos6b mozna doprecyzowac i usystematyzowac pojgcie procesow polaryzacji?

2. Jakie sa relacje miedzy polaryzacja spoteczng 1 polityczng, a polaryzacja
w mediach?

3. Jakie sg gldéwne Zrodla systemowe polaryzacji mediow w Polsce?

4. W jaki sposob polaryzacja w mediach przejawia si¢ w trakcie kampanii wyborczej?

5. Jakie sa relacje migdzy polaryzacja mediow w Polsce a poziomem profesjonalizmu

dziennikarskiego?

Dodatkowo, badanie polaryzacji odbywa si¢ z uwzglednieniem pytan szczegdétowych:

1. W jaki sposob kwestie wlascicielskie wptywaja na budowe przekazu danego programu
informacyjnego?

2. Jakie sg r6znice pomigdzy mediami publicznymi a prywatnymi w konteks$cie zawartosci
programow informacyjnych?

3. W jaki spos6b wypowiedzi dziennikarskie w programach informacyjnych wptywaja na
podzialy dziennikarzy?

4. Jakim jezykiem postuguja si¢ dziennikarze obu programoéw informacyjnych?

5. Na jaki jezyk debaty publicznej jest przyzwolenie ze strony dziennikarzy
informacyjnych obu stacji? Innymi stowy, jakie wypowiedzi cytuja oni w swoich
materialach.

6. W jaki sposob programy informacyjne stosuja narracje polaryzujacg wg. przyjetych
podziatow socjopolitycznych, np. ,,my-oni”, ,,media polskie” vs. ,,media niemieckie”?

7. Ktore z tematow prezentowanych w TVP i w TVN mozna uzna¢ za najbardziej
polaryzujace i dlaczego?

8. Jaka Dbyla relacja miedzy liczbg informacji o  polityce  krajowej

a lokalnej/samorzadowej?
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9. Jaka byla relacja liczby wypowiedzi politykéw koalicji rzadzacej do wypowiedzi
politykéw opozycji w obu programach informacyjnych?

10. Jaki byt dobdér wypowiedzi politykow w poszczegdlnych tematach prezentowanych
w programach informacyjnych?

11. W jaki sposéb wypowiedzi politykdéw koalicji rzadzacej 1 partii opozycyjnych wptywaja
na tworzenie podziatéw w konteks$cie spotecznym?

12. Jaki jest poziom zaangazowania dziennikarskiego w poszczegblne tematy

prezentowane w badanych programach informacyjnych?

Hipotezy badawcze

W pracy postawiono nast¢pujace hipotezy badawcze:

H1:  Sposob relacjonowania kampanii samorzadowe;j w 2018 roku
w ,,Wiadomos$ciach” TVP oraz ,,Faktach” TVN uwypuklit podziaty polityczne miedzy
rzadem a opozycja.

H2:  Sposob relacjonowania kampanii samorzadowe;j W 2018 roku
w ,,Wiadomosciach” TVP oraz ,Faktach” TVN $wiadczy o podziatach
w $rodowiskach dziennikarskich i o wystepowaniu plemion dziennikarskich.

H3:  Dominujacymi narzedziami polaryzacji w ,,Wiadomosciach” TVP i ,,Faktach” TVN s3
krytyka 1 agresja, zar6wno w kontek$cie adwersarzy politycznych, jak

i medialnych.

Metodologia i narze¢dzia badawcze

Autorka dysertacji postawita na wybor narzedzia metodologicznego opierajacego si¢
o zatozenia teoretyczne dwuwymiarowego modelu polaryzacji oraz narzedzia badawcze: w tym

b

autorski ,,trojwymiarowy” model polaryzacji, ktory poszerza pojecie polaryzacji o wymiar
spoteczny. W pracy wykorzystano takze autorski klucz kodowy pozwalajacy na
uporzadkowanie wiedzy 1 prezentacj¢ wynikow badan. W pracy wykorzystywane sa
zréznicowane metody badawcze: analiza Zzrodel, analiza zawartosci 1 analiza poréwnawcza
(Wykres 1). Wszystkie te metody maja pozwoli¢ na ujecie tematu w jak najpetniejszy sposob,
a takze uczyni¢ badania niezwykle dokladnymi i spetniajacymi rygorystyczne warunki

wspotczesnej nauki.
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Wykres 1 Metody badawcze

Analiza Analiza Analiza
zrodet zawartosci poréwnawcza

Zrodto: opracowanie wilasne.

Budowa narzedzia teoretycznego zostala oparta na dwoch obszarach zwigzanych
z mediami. Pierwszy obszar zwigzany jest ze strukturg rynku medidow w Polsce, w tym
z poziomem pluralizmu mediow, procesami koncentracji i zarzagdzania mediami. Do czynnikéw
strukturalnych zalicza si¢ takze unormowania prawne, takie jak prawo prasowe, Konstytucja
RP, czy inne przepisy ogolne dotyczace mediow i polityki, dodatkowo istotne sg tu regulacje
wewnetrzne obu stacji: prywatnej TVN i publicznej TVP. W nawigzaniu do typologii
M. Glowackiego i M. Kusia, polaryzacja zostata zbadana z perspektywy dzialalnosci mediow
i zjawisk takich jak stronniczo$¢ mediéw, podziaty $rodowisk dziennikarskich i ,,walka
plemienna” miedzy dziennikarzami. Istota plemiennos$ci pokazana jest takze wstepnymi
wynikami badan prowadzonych przez L. Szurminskiego w zakresie ,,dziennikarstwa
plemiennego”?®. Przeprowadzona w oparciu o klucz kodowy analiza zawartosci pozwolita
powigza¢ czynniki behawioralne ze strukturalnymi wlasciwosciami rynku medialnego.
W powiazaniu procesOw polaryzacji z kategorig profesjonalizmu dziennikarskiego pomogta
analiza wieczornych programéw informacyjnych w konteks$cie etyki zawodowej. W tym
celu wykorzystano kodeksy etyczne og6lne tj. Karta Etyczna Medidéw, deklaracja
Miedzynarodowej  Federacji  Dziennikarzy oraz Kodeks Etyki Dziennikarskiej
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, ale takze wspomnianych wczesniej regulacji
wewnetrznych obu stacji. Stworzenie narzedzia badawczego pozwolilo na wypracowanie
narz¢dzia metodologicznego koniecznego do przeprowadzenia badan 1 do dalszej analizy
zjawiska polaryzacji w polskich mediach oraz zbadania na podstawie analizy zawartosci
mediow przykladow polaryzacji. W tym kontekscie autorka proponuje tzw. ,trojwymiarowy”
model polaryzacji (Wykres 2), ktory stanowi punkt odniesienia dla prezentacji wynikow badan

1 zachete do modyfikowania 1 wykorzystywania tego narzedzia w przysztosci.

2 A, Olender, ,, Przescignelismy nawet rosyjskq telewizje”. Badacz mechanizméw propagandy ocenia
,» Wiadomosci” TVP, 09.07.2020, https://natemat.pl/314153,wiadomosci-tvp-w-czasie-kampanii-wyborczej-
medioznawca-o-propagandzie#, [dostep: 13.07.2020].

12



Wykres 2 ,, Trojwymiarowy” model polaryzacji

Polaryzacja polityki
POLITYKA W MEDIACH

STRONMICZOSE I EMOCJE

Narzedzia
Narzedzia polaryzacji
polaryzacji

RIAD/PREZYDENT V5 OPOZYCJA

Polaryzacja

( polityki

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Analizy zawartosci mediow dokonano zgodnie z zalozeniami prezentowanymi przez
M. Lisowska-Magdziarz®°, ale takze za pomoca studium przypadku w formule proponowane;j
przez R. K. Yin®l. Autorka w przygotowywaniu analizy zawartosci tresci kierowala sic
zatozeniami przy$wiecajagcymi prekursorowi tej techniki B. Berelsonowi, pamigtajac
0 zachowaniu obiektywizmu i systematycznosci®?. Analiza tresci wedtug B. Berelsona jest
»technikg badawcza majaca na celu obiektywny, systematyczny i ilosciowy opis jawnej tresci

informacji”*2.

Kampania wyborcza w 2018 roku

Okres badan stanowi samorzgdowa kampania wyborcza. Materiat badawczy pochodzi z okresu
kampanii wyborczej od dnia jej ogloszenia przez premiera M. Morawieckiego w dniu
14 sierpnia 2018 roku do dnia wyborow I tury, tj. 4 listopada 2018 roku. Badaniom poddane
zostaly materialy newsowe pochodzace z dwoch najbardziej popularnych programéw
informacyjnych w Polsce: ,,Faktow” TVN oraz ,,Wiadomos$ci” TVP. Lacznie we wskazanym
okresie analizie poddano 83 wydania ,,Wiadomos$ci” TVP i 83 wydania ,,Faktow” TVN. W obu
audycjach wyemitowano w tym czasie 1 798 materiatow newsowych (nie wliczajac w to
srodszpanow 1 forszpanow). Kazdy taki materiat sktada si¢ z zapowiedzi prezenterskiej, belki
— jesli ona wystepuje, oraz z materiatu reporterskiego (autorski material dziennikarza)/voice

overa (czytane gtosem prezentera). Na etapie tworzenia klucza kodowego, a nastepnie na etapie

30 M. Lisowska — Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw: przewodnik dla studentow: wersja 1.1, Krakdw 2004.
31 R. K. Yin, Case Study Research: Design and Methods, 4th ed., Thousands Oaks California, 2009.

32 B, Berelson, Content Analysis in Communication Research, New York 1952, s. 18.

33 B. Berelson, Analiza tresci, [W:] Teoria i metodologia badat nad prasq za granicq (przekiady),
3. Analiza zawartosci, O$rodek Badan Prasoznawczych RSW , Prasa”, Krakow 1970, s. 8.
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analizy, kazdy wspomniany element tworzacy materiat rozdzielono i analizowano oddzielnie
(w tym forszpany i §rddszpany). Wstepnie zatozono ponad 230 kategorii odnoszacych si¢ do
wszystkich elementoéw programu informacyjnego.

Wybor 1 analiza materialbw do analizy przebiegat wieloetapowo. W pierwszej
kolejnosci zatozono, ze wydarzenia dotyczace kampanii muszg dotyczy¢ Polski lub dzia¢ si¢
na terytorium kraju. Dodatkowo, w celu doprecyzowania materialu badawczego przyjeto
kryterium tematyczne. Wsrdd tematyki, ktora zostaly poddane analizie znalazty si¢ informacje
o sondazach wyborczych i1 przebiegu kampanii, a takze tematy polaryzujace partie polityczne
1 spoteczenstwo, takie jak edukacja seksualna, sady, konstytucja, wojsko 1 obronnos¢, kosciot,
mniejszosci narodowe i migracja, LGBT, aborcja, ojczyzna warto$ci i patriotyzm oraz stosunek
do Unii Europejskiej. Do materiatu badawczego zaliczono takze tresci dyskredytujace lub
zachwalajace dzialalno$¢ mediow.

W ,,Wiadomosciach” TVP analiza odnosi si¢ doktadnie do 1 542 elementow,
aw ,,Faktach” TVN do 1 153 materiatlow audiowizualnych. Ostatecznie w prezentacji wynikow
koncowych ograniczono si¢ do poglebionej weryfikacji trzech podstawowych elementow
programu informacyjnego, dajacych si¢ ze sobg porownac. Sg to: zapowiedz reporterska, tytut

materiatu (nazywany belkg) oraz materiat reporterski. Lacznie: 2 354 elementy.

Struktura pracy

W pierwszym rozdziale autorka przedstawita szereg definicji polaryzacji z wielu obszarow
nauki, w tym m.in. psychologii, ekonomii, gospodarki, polityki czy socjologii. Nie zabrakto
tutaj takze odniesienia do podzialdw w wymiarze ideologicznym. Autorka zaproponowata
takze uporzadkowanie wiedzy na temat polaryzacji w nauce o mediach, biorgc pod uwage takie
zagadnienia jak systemy polityczne, systemy medialne, pluralizm w mediach, paralelizm
polityczny czy profesjonalizm dziennikarski. Rozdziat ten stanowi prob¢ usystematyzowania
pojecia polaryzacji, ktore dla nauki jest niezwykle istotnym zjawiskiem. Autorka dostrzegta
takze zwigzek mediow tradycyjnych z mediami spoteczno$ciowymi, ktére coraz czgsciej
uzupelniajg przekaz newsow telewizyjnych. To z kolei doprowadzito do analizy polaryzacji
publiczno$ci. Watkami dominujacymi, majacymi wptyw na podziaty spoteczne byt 2010 rok
I jego konsekwencije.

W drugim rozdziale autorka skupita si¢ na wystepowaniu zjawiska polaryzacji mediow
w Polsce w czasie samorzgdowej kampanii wyborczej w 2018 roku. Punktami kluczowymi
w rozdziale bylo wyjasnienie istnienia dwoch wymiardw polaryzacji mediow w Polsce:

wymiaru strukturalnego i behawioralnego. Kolejno rozwingta w tym rozdziale kwestie
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struktury rynku mediow, polityki medialnej, zarzadzania mediami. Istotnymi aspektami byto
podjecie proby zdefiniowania profesjonalizmu dziennikarskiego, stronniczo$ci medidow oraz
plemion dziennikarskich Autorka, zwracajac uwage na wystepowanie polaryzacji mediow
w trakcie kampanii wyborczej, opisata rowniez kwestie mechanizmow regulacji i samoregulacji
obu nadawcow: Telewizji Polskiej i TVN, w tym takze szczegélne regulacje dotyczace
dziatalnosci w trakcie kampanii nadawcy publicznego. Istotng czg$cig tego rozdziatu bylo
opisanie metodologii badan oraz narz¢dzi badawczych, zakresu badan i gtdéwnych pojec.
Autorka w tej czesci opisata takze klucz kodowy i zaproponowata wtasne narzedzie badawcze
0 nazwie ,,trojwymiarowy model polaryzacji”.

Trzeci rozdzial w caloSci poswigcony zostat analizie wynikow iloSciowych
1 jako$ciowych programéw informacyjnych ,,Wiadomosci” TVP i ,,Fakty” TVN w okresie
samorzadowej kampanii wyborczej w 2018 roku. W dwoch pierwszych czeSciach rozdzialu
autorka zaprezentowala obszerne wyniki polaryzacji politycznej, medialnej oraz spoleczne;j.
Kazdy z obszaréw badan zostal przenalizowany w konkretnych przestrzeniach programu
tj. zapowiedz prezenterska, belka oraz materiat reporterski. Ten wybor elementow struktury
programu informacyjnego pozwolit nie tylko na przedstawienie wynikow, ale réwniez na
zastosowanie analizy porownawczej. Trzecia cze$¢ rozdziatu zostata poswigcona analizie
jakosciowej. Podobnie, jak w przypadku analizy ilo$ciowej autorka uzywala zbudowanego
w rozdziale drugim narzedzia, a takze zastosowala analize poréwnawcza. Liczne wykresy,
rézne dane zard6wno w ujeciu procentowym, jak i liczbowym, ale przede wszystkim interesujace
fragmenty programow newsowych, stop-klatki z zapowiedzi prezenterskich, cytaty z belek
informacyjnych oraz cytaty wypowiedzi autoréw materiatdéw i gosci pozwolity dostrzec
wszystkie istotne zjawiska wptywajace czy wregcz tworzace polaryzacje w mediach.

Zakonczenie pracy stanowi weryfikacje zatozen metodologicznych, pytan, hipotez
i realizacji celu pracy. Wnioski te majg za zadanie sta¢ si¢ pewnym zarysem rekomendacji dla
srodowisk dziennikarskich, a takze maja one wskaza¢ kierunek dalszych badan naukowych.

Zaleta niniejszej pracy jest jej innowacyjnos$¢ polegajaca na zupeinie innym podejsciu
do zjawiska paralelizmu politycznego 1 stronniczo$ci w mediach w Polsce. Pomogla w tym
zdecydowanie kombinacja wiedzy naukowej z doswiadczeniem autorki w dziennikarstwie
telewizyjnym. Druga mocng strong tej pracy jest jej obszerny material badawczy. Autorka
przeanalizowala setki materiatow reporterskich, zapowiedzi prezenterskich, belek tytutowych
oraz zdjg¢ w oparciu o dziesigtki pytan klucza kodowego. Autorka potwierdzila wystepowanie

silnej plemiennosci mediow. Dowiodta rowniez, Ze agresja w obrazie i w stowie jest jednym
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z kluczowych elementéw podzialu — duzo silniejszym niz pochwala czy pozytywna
komunikacja.

To co autorka poprawilaby w tej pracy, to juz na etapie klucza kodowego (a nie po
zakonczeniu badan) to fakt odrzucenia elementow programow tj. forszpan i §rédszpan, ktorych
nie da si¢ w pelni ze sobg pordwnaé. To tez zdecydowanie przyspieszyloby etap prowadzenia
badan 1 pdzniejszych analiz. Na poczatku pozyskiwania materialu zrédtowego do analizy
zawarto$ci nastapily rowniez problemy techniczne z dostepem do nich. To takze wydluzyto
prace nad materiatem 1 ostatecznym zakonczeniem prac. Do rozwazenia w przysziosci
pozostaje rowniez kwestia klucza kodowego oraz ilo$ci badanego materiatu. Materiat bowiem
byt bardzo obszerny, co dla samodzielnego badacza bylo wymagajacym przedsiewzigciem
logistycznym i czasowym. Dla przysztosci rozwazan nad polaryzacja mediow i polaryzacja
w mediach moze to by¢ sugestia, ze potrzebne jest powolanie zespolu — najlepiej
interdyscyplinarnego — ktory moéglby powrdci¢ do problematyki polaryzacji i zglebic¢ jej

istnienie z wielu dodatkowych punktow widzenia.

Wyniki badan

We wstepie zatozono, ze polaryzacja to przede wszystkim zjawisko negatywne, ktorego
efektem jest pordznienie i wzmocnienie wrogich relacji w spoteczenstwie. Na podstawie
przeprowadzonych analiz autorka uwaza, ze to wulgarny jezyk oraz zachowania agresywne W
mediach sg bezposrednim czynnikiem pogle¢biania podziatéw w polskim spoteczenstwie po
2015 roku. Dokonujac oceny relacji miedzy polaryzacja spoteczna i polityczng oraz polaryzacja
w mediach autorka znalazta silne potaczenie obu przestrzeni oraz ich wzajemne przenikanie
si¢. Autorka dostrzegta rowniez, ze polaryzacja medialna znajduje swoje oparcie w systemie
medialnym. Zgodnie z najnowszg interpretacjg B. Dobek-Ostrowskiej polskie media stajg si¢
coraz silniej spolityzowane, co jest efektem spadajacego poziomu wolnosci stowa. Wptyw na
polaryzacj¢ ma rowniez finansowanie polskich mediow. Obecnie media publiczne finansowane
sa w duzej czesci przez polski parlament. To powoduje, ze politycy partii rzadzacej stajg sie
w istocie wilascicielami mediow publicznych, z ktorych tworzg tubg propagandowa rzadu.
W ocenie poziomu polaryzacji mediow w Polsce na przyktadzie kampanii wyborczej z 2018
roku przydatne bylo takze skierowanie uwagi w stron¢ etyki i profesjonalizmu
dziennikarskiego. Dziennikarze tworza plemiona, ktore porozumiewaja si¢ jezykiem
wzajemnej krytyki bez zachowania szacunku, wptywajac na obnizenie wiarygodnos$ci zawodu.
Jedynie zrozumienie, ze istnienie bezstronnych dziennikarzy jest podstawa demokracji pozwoli

na nowo w sposob obiektywny odzyskac¢ te wiarygodnosc.
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Weryfikacja hipotez badawczych

H1: Sposob relacjonowania kampanii samorzqgdowej w 2018 roku w ,, Wiadomosciach” TVP

oraz ,,Faktach” TVN uwypuklit podziaty polityczne miedzy rzqdem a opozycjgq.

Pierwsza hipoteza, ktora odnosita si¢ do polaryzacji politycznej, zostata zweryfikowana
pozytywnie. Samorzadowa kampania wyborcza w 2018 roku byta kampanig oparta z jedne;j
strony o lidera Zjednoczonej Prawicy i partii PiS — J. Kaczynskiego oraz lidera rzadu, czyli
premiera M. Morawieckiego, a z drugiej o osobe G. Schetyny — lidera Koalicji Obywatelskiej.
Jezyk, jakim postugiwali si¢ liderzy byt jezykiem wrogim i czesto agresywnym. Z obu stron
widzowie odbierali komunikaty negatywne o dziataniach politycznego konkurenta. Media
wtorowaty tym narracjom i ch¢tnie cytowaty wulgarne wypowiedzi politykéw. Dodatkowo
biegu kampanii nadaty tasémy z podstuchanymi rozmowami politykow. Tak z jednej, jak i
drugiej strony staly si¢ one orezem w walce wyborczej. W przekazach politycznych
dotyczacych rywalizacji glownych ugrupowan zostat zarysowany silny dyskurs na linii

podziatow socjopolitycznych ,,my” vs. ,,oni”.

H2: Sposbb relacjonowania kampanii samorzgdowej w 2018 roku w ,, Wiadomosciach” TVP
oraz ,,Faktach” TVN swiadczy o podzialach w srodowiskach dziennikarskich i wystepowaniu

plemion dziennikarskich.

Druga z hipotez miata na celu zweryfikowanie istnienia polaryzacji srodowisk dziennikarskich
i plemion dziennikarskich. Zatozenia te zostaly potwierdzone poprzez wyniki badan
przeprowadzonych przez autorke w obszarze polaryzacji mediow. Pierwsza cze$¢ hipotezy
drugiej taczy si¢ z hipoteza pierwsza w obszarze prowadzenia narracji dziennikarskiej, bedacej
m.in. wyrazem wsparcia konkretnych przedstawicieli politycznych. Nie chodzi tutaj o wsparcie
dostowne, kiedy dziennikarze mieliby w sposob otwarty mowi¢ kogo popieraja czy na kogo
glosuja, chodzi tu raczej o taki przekaz, ktory pozwalal przedstawi¢ si¢ okreslonym politykom
w zamierzony przez nich sposob. Druga czgs$¢ drugiej hipotezy odnoszaca si¢ do plemion
dziennikarskich rowniez znalazta swoje uzasadnienie w przeprowadzonych badaniach.
Kampania wyborcza jako specyficzny czas polityczny i medialny mogta przyczynic¢ si¢ do
ujawnienia podzialdéw medialnych. Plemienno$¢ dziennikarska zarysowata si¢ w odniesieniu
do tematyki mediow m.in. w tematach ideologicznych, spotecznych, politycznych, ale takze w
tej plemiennos$ci stricte medialnej, tzn. bezposredniej wzajemnej krytyce mediow, jakoSci

pracy, profesjonalizmu i etyki. Analiza dowiodta, ze krytyka innych mediéw stawata si¢
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elementem prowadzonej polityki. Z przykro$cia nalezy stwierdzi¢, ze duzo czgsciej
w tworzeniu podziatéw dziennikarskich przewazaty materiaty emitowane w ,,Wiadomos$ciach”
TVP. Z przykro$cia, poniewaz media publiczne majg jeszcze w sposob szczegolny tworzyd

wspolnote, a nie podziat.

H3: Dominujgcymi narzedziami polaryzacji w ,, Wiadomosciach” TVP i “Faktach” TVN sq

krytyka i agresja, zardwno w kontekscie adwersarzy politycznych, jak i medialnych.

W przekazach dotyczacych kampanii wyborczej w 2018 roku w ,,Wiadomos$ciach” TVP
1 ,,Faktach” TVN dominowata krytyka i agresja, zarbwno w kontekscie adwersarzy
politycznych, jak i medialnych. Grafiki, cytaty, ujecia filmowe, ktore stanowia dla telewizji
swoistego rodzaju wyrdznik sprawialy, ze oba serwisy momentami zamienialy si¢ w tabloidy.
Taka jako$¢ przekazu medialnego powoduje, ze granica dobrego smaku i etyki niebezpiecznie
si¢ uwydatnia. Media wzajemnie napg¢dzaja si¢ w pogoni za sensacjg. Coraz mocniejszym
jezykiem 1 szokujacym obrazem pokazywanym w trakcie kampanii wyborczej okazuja
niebezposrednie wsparcie dla okreslonego jezyka adwersarzy politycznych. Olbrzymig role
odgrywa tu spoteczenstwo, w szczegdlnosci eksperci akademiccy oraz inni dziennikarze,
ktorzy stajg si¢ uczestnikami wspotczesnej ,,wojny mediow”. Badania wskazuja, ze jako$¢
debaty publicznej, jak i plemienno$¢ medialna powinny by¢ wspotczesnie postrzegane znacznie
szerzej. Kazdy z nas jest odpowiedzialny za jako$¢ debaty publicznej 1 kazdy z nas

w przestrzeni medialnej staje si¢ czescig zjawiska plemiennosci.

O kampanii politycznej w mediach

Wisrdd istotnych tematéw dzielgcych obywateli w kampanii samorzadowej w 2018 roku nie
zabrakto kwestii zwigzanych z mniejszo$ciami seksualnymi (,,Teczowy Piatek”, Parady
Rownoscei) 1 narodowymi (migranci i ,,otwarte drzwi” Angeli Merkel) oraz religia i pedofilia
w kosciele (film ,,Kler”). Tematem kampanii bylta tez sprawa reprywatyzacji w Warszawie.
Tematami spornymi byty réwniez te dotyczace praworzadnosci w Polsce 1 przestrzegania
konstytucji. Kampania wyborcza w 2018 roku byla kampanig wyrazista i zdecydowanie
negatywng. Realizowano w czasie jej trwania wiele akcji, np. billboardowa czy spotow
wyborczych petnych wulgaryzmow oraz agresywnych zachowan i obrazow. Wsrod
wypowiedzi zaréwno szeregowych politykdw, jak i samych kandydatow pojawiato sie wiele
negatywnych komentarzy i krytyki wobec konkurentow politycznych. W badaniu polaryzacji
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medialnej nie chodzi jednak wytacznie 0 czas antenowy, ale o jako$¢ wypowiedzi i przekazu.
W materiatach informacyjnych ,,Faktow” TVN czgéciej mozna byto spotkac si¢ z krytyka
Patryka Jakiego (reprezentujgcego Zjednoczong Prawice w wyborach na prezydenta
Warszawy), z kolei w materiatach ,,Wiadomos$ci” TVP krytyka w duzo wickszym wymiarze
dotyczyta Rafata Trzaskowskiego (reprezentujacego Koalicje Obywatelska w wyborach na
prezydenta Warszawy).

Przekazy medialne w samorzadowej kampanii wyborczej w 2018 roku niosty za sobg
negatywne emocje. W obu analizowanych programach informacyjnych odnotowano duza
liczbg agresywnych zachowan, wypowiedzi oraz grafik o charakterze tabloidowym. Krytyka
w obu programach byta réwnie mocna, cho¢ w wielu przypadkach bardziej widoczna
w ,,Wiadomosciach” TVP. Z kolei w ,,Faktach” TVN wyrdznione zostaly zjawiska ataku
fizycznego lub stownego ze strony politykow Zjednoczonej Prawicy i rzadu wobec reporterow
TVN. W obu programach dominowata tematyka ogoélnopolska, w drugiej kolejnosci regionalna.
Tej ,regionalnosci” bylo nieco wigcej w ,,Wiadomosciach” TVP. Glownym tematami
materiatow w obu programach informacyjnych byta polityka oraz wybory samorzadowe.

Negatywnie w obu programach autorka ocenia rowniez kwestie etyczne. Cho¢ nie byty
one gldownym przedmiotem pracy, to autorka dostrzegta, ze pod katem etycznym dziennikarze
potrafia krytykowac¢ si¢ wzajemnie, jednocze$nie nie zauwazajac wilasnych etycznych
niedociagni¢¢. Przestrzeganie standardow, szczegolnie w trakcie trwajacej kampanii
wyborczej, powinno stanowi¢ dla dziennikarzy najwyzszy priorytet. Tymczasem w 2018 roku
zaobserwowano silng tendencj¢ mediow do dzielenia si¢. Telewizja publiczna w zgodzie ze
swo0ja misja powinna scala¢ i tworzy¢ wspdlnotg, a robita co§ zupelnie odwrotnego. Moga
pojawi¢ si¢ glosy, ze od nadawcy prywatnego nie trzeba wymagac tego samego, co od
publicznego, ale jako byla dziennikarka pozwolg¢ sobie zaznaczy¢, ze zawod dziennikarza
stanowi wyzsze dobro. W zaw0d ten wpisana jest misja, a nade wszystko odpowiedzialno$¢ za
stowo 1 dobrze bytoby, gdyby kazdy dziennikarz — tak jak lekarz ,,przede wszystkim nie
szkodzil”.

Autorka zastanawiata si¢, czy ktoryS z konkretnych elementow programu
informacyjnego: belka tytulowa, material reporterski lub tez zapowiedz prezenterska dzieli
bardziej, ale na to pytanie nie znalazta jednoznacznej odpowiedzi. Autorka uznaje, ze
odpowiedz na to pytanie najpetniej przyniostoby badanie publicznosci. Sktaniataby si¢ jednak

ku teorii, ze to belka tytutowa staje si¢ kluczowa dla umacniania podziatow.
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Trojwymiarowy model polaryzacji

Niniejsza praca, z przyktadami krytyki 1 agresji wystepujacej w mediach, z pewnos$cig wnosi
w $wiat nauki nowe spojrzenie na wymiar stronniczosci mediow, ale takze paralelizm
polityczny. Dziatania te stanowiag przedtuzenie badan i proponowanych teorii, w tym m.in.
koncepcji przez B. Dobek-Ostrowskiej oraz D.C. Hallina i P. Manciniego.

W niniejszej pracy zweryfikowano dwuwymiarowy model polaryzacji, ktéry zgodnie
z teorig M. Glowackiego i M. Kusia odnosit si¢ do wymiarow: strukturalnego (struktura rynku
medialnego, polityka medialna i samoregulacja, zarzadzanie mediami oraz finansowanie
medidw) oraz behawioralnego (stronniczo$¢ mediéw, plemiona dziennikarskie, tworzenie
wrogow, akty agresji — fizyczne i stowne). W badaniach autorki do$¢ wyraznie zaznaczyla si¢
polaryzacja w kontekscie plemion dziennikarskich, kiedy mogli$my zaobserwowac nastawione
do siebie niech¢tne i zwalczajace si¢ wzajemnie media. Obserwacja ta byta mozliwa dzigki
wdrozeniu do analizy narzgdzia badawczego, uwzglgdniajacego rozmaite formy Krytyki.
Dodatkowo analiza wykazala, ze rowniez za pomocg pochwal media oddalaja si¢ od siebie
i tworzg podzialy — chwalac wytacznie siebie, nigdy przeciwnika. W podziale mediow polskich
najwyrazniej zaznaczyly si¢ dwie osie. Pierwsza z nich na linii ,,nasze” vs ,,wasze”, a drugie to
,»polskie” vs ,,niemieckie” media. W materiatach tworzonych przez dziennikarzy i ukazywanym
przez nich kontekscie wydarzen mozna byto rowniez dostrzec promowanie lub negowanie
konkretnych §wiatopogladoéw zwigzanych m.in. z LGBT, ko$ciotem katolickim czy aborcja.

Whyniki badan wskazaly rowniez na sile trzeciego wymiaru — rolg spoleczenstwa
w procesie polaryzacji mediow. Zgodnie z wynikami przeprowadzonych analiz przedstawiciele
spoteczenstwa wielokrotnie opowiadali si¢ po stronie poszczegOlnych plemion
dziennikarskich. O ile do tej pory pojgcie plemion dziennikarskich dotyczylo wytacznie do
medidw, to wspolczesne plemiona tworza juz nie tylko dziennikarze i media, ale rowniez
politycy i spoteczenstwo — szczegblnie osoby wystepujace w newsach w roli ekspertow (mowa
tu m.in. o reprezentantach $rodowiska akademickiego). Innymi stowy przedstawiciele
spoteczenstwa i polityki rowniez dzielg i wplywaja na podziatly miedzy poszczegdlnymi
plemionami.

W szerszym kontekscie badania przeprowadzone W niniejszej pracy dowodza istnienia
,baniek” myslowych, ideologicznych, pogladowych zaréwno w polskich mediach, jak
I polskim spoteczenstwie. Z materiatdw newsowych poswigconych kampanii w 2018 roku
w ,,Wiadomosciach” TVP i ,Faktach” TVN wylaniajg si¢ dwie Polski. Jedna to Polska

»tradycyjna”, , konserwatywna”, ,,katolicka” i w znacznym stopniu ,,rolnicza”. Z drugiej strony
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pojawia si¢ Polska ,,wielkomiejska”, ,,liberalna”, ,,prawnicza”, itd. I nie chodzi tutaj wytacznie
o to, ze w ,,Wiadomosciach” TVP czgsciej pojawiaty si¢ problemy polskiej wsi, a ,,Faktach”
TVN wiecej czasu poswiecano problemom praworzadnosci, reformie sagdownictwa, Sgdowi
Najwyzszemu, itd. Chodzi tez prawdopodobnie o istnienie dwdch specyficznych grup
odbiorcow, ktorych badania nad publicznoscia pozwolityby na bardziej doktadne okreslenie

cech Polski ,,rolniczej” i ,,prawniczej”.

Quo Vadis polskie dziennikarstwo?

21 listopada 2020 roku — jak co roku — miat miejsce Swiatowy Dzien Telewizji. Hasto $wicta
ustanowionego przez ONZ w 1996 roku tym razem glosito: ,,Telewizja robi réznice”. Miato
by¢ ono wyrazem docenienia wktadu telewizji w poruszaniu waznych spotecznie tematow.
Wciaz na rynku jest wielu bardzo dobrych dziennikarzy z olbrzymim do$wiadczeniem.
Problemem jest jednak system polityczny i otoczenie zewngtrzne, w ktorym wspolczesni
dziennikarze pracuja. Zbyt mato jest dobrej woli albo za mate sag mozliwosci, albo podziaty sg
tak glebokie, ze odbudowa jakosciowych medidow o wysokim stopniu profesjonalizmu jest
trudna. Do takiej zmiany potrzebne sg wszystkie media, bez wzgledu na §wiatopoglad i poglady
polityczne. W odbudowie standarddw etycznych nie ma miejsca na podziaty.

Zaproponowany w tej pracy trojwymiarowy model polaryzacji moze stanowi¢ narzedzie
przydatne do stosowania w dalszych badaniach nad polaryzacja mediow. Nalezy podkresli¢, ze
analiza zawartosci programu telewizyjnego jest zdecydowanie jedng z najtrudniejszych.
Wiedza i doswiadczenie dziennikarskie, jakie autorka niniejszej dysertacji zdobyta przez 10 lat
pracy w telewizji, pozwolilo zwrdci¢ uwage na aspekty, ktore nie zawsze sa oczywiste dla
widza 1 mogg nie zawsze by¢ widoczne dla badacza. Skrzyzowanie wiedzy pochodzacej ,,ze
srodka organizmu”, jakim jest telewizja z wiedzg naukowa dotyczaca badan nad systemem
medialnym i polaryzacjg, przyczynito si¢ do stworzenia pracy przelomowej w dziedzinie
mediow. Nie jest to praca doskonata, ale jest zdecydowanie krokiem milowym w badaniu
zjawiska polaryzacji mediow w Polsce. Autorka realizujgc zalozenia badawcze z kazdym
dniem dostrzegata jak bardzo zlozona i jak bardzo interdyscyplinarna jest to praca.

Autorka jako samodzielny badacz nie byta w stanie — dostrzegajac kolejne mozliwosci
— rozszerza¢ pola badawczego. To, co z pewnoscig Uznaje za wazne, to zaangazowanie
w przysztosci jezykoznawcow — szczegdlnie pod katem badania sentymentu, ktorzy mogliby
z calym swym merytorycznym wktadem i badawczym do$wiadczeniem podja¢ si¢ analizy stéw

uzywanych tak w narracji dziennikarskiej, jak 1 w wypowiedziach go$ci w materiatach
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reporterskich. Idealnie, gdyby mozna byto zasiggnaé takze wiedzy i mozliwosci ekspertow od
mowy ciala. Telewizja to nie tylko stowo; to takze ludzie, ktérzy wyrazaja stowa catym ciatem.
Ich emocjonalnos¢ zalezy od gestow, tonu gtosu, spojrzenia. Wiele jest czynnikow mogacych
zmieni¢ postrzeganie konkretnej wypowiedzi. Do tego niezwykle intersujgce oraz inspirujace
byltoby zbadanie odbiorcow, widzdw telewizyjnych programéw informacyjnych — ich reakcje
I komentarze. Analiza dokonana przy pomocy okulografu mogtaby poszerzy¢ rozumienie roli
medidow w polaryzacji spotecznej. Z pewnoscig to, jak obecnie prezentujg si¢ media w Polsce
wymaga rowniez odwaznych krokow w aspekcie badania ich etyki, moralnosci, a takze
profesjonalizmu. W przysztych badaniach istotna bedzie takze weryfikacja procesow
polaryzacji w konteks$cie ewolucji systemu medialnego i konieczno$ci poszerzenia wymiaro6w
stronniczo$ci i paralelizmu politycznego. Autorka proponuje, by zebrany w tej pracy materiat
badawczy, stat si¢ punktem wyjscia dla $wiata nauki do powolania interdyscyplinarnego
zespolu, ktory miatby mozliwosci zglebi¢ problematyke polaryzacji mediow w Polsce.
Kolejnym krokiem powinno by¢ powotanie ,,okragtego stotu”, do ktdrego nalezatoby zaprosi¢

reprezentantow wszystkich medidw z nadzieja, ze zaczng ze sobg rozmawiac.
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