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Problematyka pracy

Postprawda, ktora zdefiniowano i opisano wiele lat temu, w 2016 roku zostala
ogloszona stowem roku'. Wptyneto to W znaczacy sposob na postrzeganie tego zjawiska, a
przede wszystkim na zainteresowanie si¢ nim przez Srodowiska medialne 1 naukowe.
Rozpoczegto takze dyskusje na temat zagadnienia prawdy w mediach, manipulacji opinig
publiczng oraz warto$ci informacji, szczego6lnie tych o charakterze doniesien ,,z ostatniej
chwili” czyli newsow. Na skutek zmian zachodzacych we wspotczesnym §wiecie, takich jak
rozpowszechnienie internetu, konieczne stato si¢ dostosowanie medidéw do wyzwan, jakie
wymusit na nich postep technologiczny. Idagca w $lad za nim przemiana kulturowa
spowodowata, ze internet, ktory mial by¢ kluczowym narzgdziem poprawiajacym komunikacje
masowa, zaczat stawaé si¢ dla niej zagrozeniem. Media tradycyjne takie jak prasa, radio czy
telewizja nie tylko musialy wejs¢ w sfere online ale przede wszystkim zmierzy¢ si¢ z
konkurencja w postaci drobnych nadawcéw oraz zwyktych uzytkownikow internetu, ktérzy
role nadawcow 1 dystrybutorow zaczeli przejmowaé szczegdlnie poprzez aktywno$¢ na
platformach spotecznosciowych. Brak regulacji i nadzoru nad publikacjami jakie pojawiajg si¢
w sieci doprowadzit do szumu informacyjnego przejawiajacego si¢ problemami z odrdznieniem
treci prawdziwych od fatszywych?. Te ostatnie ujeto w zbiorcze pojecie fake newsa, bedacego
dezinformacja, zawierajacg w sobie prawdziwg cze$¢, jednak czesto przeinaczong lub wyrwang
z kontekstu®. Podszywanie si¢ pod prawdziwe informacje przyczynia si¢ do wprowadzania w
btad odbiorcéw, w tym takze dziennikarzy, przez co fake newsy rozpowszechniane sg przez
wszystkie rodzaje mediow, niezaleznie od Zrodta ich powstania. Ich tempo rozprzestrzeniania
si¢ powoduje, ze w krotkim czasie od publikacji docierajg do bardzo duzej liczby odbiorcow a
brak kontroli czgsto uniemozliwia zdementowanie lub sprostowanie informacji, powodujac tym
samym widoczne zmiany postaw spotecznych oraz ich radykalizacje.

Powodem podjecia problematyki fake newsa w dysertacji jest intensyfikacja tego
zjawiska na przestrzeni ostatnich lat oraz wzrost jego znaczenia w dyskursie publicznym.
Walka z falszywymi wiadomosciami, ktorg podjely instytucje wielu krajow a takze same

media, sklania do rozwazan nad definicja prawdy w mediach oraz kierunkiem dalszej
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transformacji $rodkéw przekazu. Bez poznania fake newsa, okreslenia jego cech
charakterystycznych, sposobu rozprzestrzeniania si¢, nie bedzie mozliwa préba jego eliminacji
czy chociaz ograniczenia w przestrzeni medialnej. Wazne takze jest stanowisko $rodowiska
dziennikarskiego wobec fake newsa, znajomo$¢ opinii wydawcow 1 redaktorow
przygotowujacych publikacje. Stosunek mediow do zagadnienia jest o tyle kluczowy, Ze sa one
czesto obarczane catkowita odpowiedzialno$cig za dystrybucje fatszywych wiadomosci. One z
kolei przenosza te odpowiedzialno$¢ na platformy spotecznos$ciowe, twierdzac, ze fake newsy
produkuja uzytkownicy tychze platform, a nie dziennikarze. Wazne jest zatem aby wiedzie¢
jak media traktujg fake news, jak go postrzegaja, a takze, w przypadku kiedy go publikujg, w
jaki sposob i dlaczego to robia.

Jednym z popularnych fake newsow, ktore obiegly §wiat w ostatnich latach, wybranym
jako studium przypadku do dysertacji, jest historia gry internetowej pod nazwg Niebieski
Wieloryb. Miala ona opiera¢ si¢ na wykonywaniu zadan, doprowadzajacych nastolatki do
samobojstwa. To co ciekawe, pomimo iz tekst zrodlowy, ktory rozpoczal medialng panike,
posiadatl liczne niedociagniecia w weryfikacji faktow, a istnienie gry szybko zostalo
wykluczone, nie przeszkodzito w rozprzestrzenieniu si¢ fake newsa na caty swiat. W ten sposob
powstata globalna fatszywa informacja, ktora w bardzo wyrazny sposdb zaznaczyla si¢ na
roznych obszarach zycia spotecznego: od reakcji sSrodowiska o§wiatowego, poprzez medyczne,
az do najwazniejszych oséb w panstwie 1 organy $cigania.

W dysertacji przedstawiono analize materiatow medialnych z mediow polskich i
zagranicznych pod katem ich zawarto$ci, w celu przedstawienia sposobu przekazywania
informacji o Niebieskim Wielorybie, wykazania poziomu zgodnosci publikacji z faktami a
takze odniesienia do informacji o tym, ze gra nie istnieje. Zaprezentowano takze rozne postawy
wobec zjawiska fake newsa w réznych krajach, sposob opisywania go oraz stosunek do
doniesien z innych osrodkow medialnych. Zwrdcono uwage na istote zjawiska oraz jego
oddzialywanie. Analiza zostala wykonana na materiatach z 30 krajow S$wiata, z r6éznych
kontynentow, co nadaje analizowanemu przypadkowi globalny charakter. Podjecie tytutowego
zagadnienia pokazalo rowniez zbieznos¢ pomigdzy cechami charakterystycznymi dla fake
newsa a kKategorig produktu medialnego.

Przypadek Niebieskiego Wieloryba stal si¢ przedmiotem rozwazah ze wzgledu na
wyjatkowo szerokie oddzialywanie, tempo rozprzestrzeniania si¢, a takze na charakter
informacji publikowanych na jego temat. To dotychczas jeden z niewielu przypadkow fake
newsa o zasi¢gu globalnym, ktory nie zostal jeszcze opisany w literaturze. Dostepne publikacje

naukowe dos¢ szeroko traktujg o teorii fake newsa oraz jego obecno$ci w obszarze polityki,



glownie za sprawg glo$nej kampanii wyborczej Donalda Trumpa. Ciagle jednak pozostaje
niedosyt badan na temat sposobu przedstawiania fake newsa w mediach oraz jego przyktadow
z obszaru zycia spotecznego, Co wynika z krotkiej historii fatszywych informacji o tak szerokim
zasiggu, jaki mozna obserwowa¢ W XXI wieku. Jest to wyjatkowo istotny aspekt, ze wzgledu
na szerokie oddziatywanie fake newsa. Fake news o Niebieskim Wielorybie to informacja,
ktéra moze dotyczy¢ kazdego, bez wzgledu na wiek, ple¢, pochodzenie czy preferencje
polityczne. Porusza tak wazny problem jakim jest samobdjstwo, a wigc jej szczegotowa analiza

ma duze znaczenie w aspekcie nie tylko medialnym ale i ogolnoludzkim.

Teza i cele pracy

Zmiany w obszarze mediow wymuszaja weryfikacje istniejacych rodzajow produktow
medialnych a takze determinuja powstawanie nowych. Glownym celem badan
przeprowadzonych na potrzeby pracy bylo sprawdzenie czy fake news stat si¢ na tyle istotnym
elementem ekosystemu medialnego, aby dotaczy¢ go do klasyfikacji.

Na przestrzeni ostatnich lat, postrzeganie medidw jako zrddta informacji uleglo
zmianie. W badaniach publikowanych przez migdzynarodowe instytuty badawcze zauwazy¢
mozna niewielki spadek popularno$ci mediow tradycyjnych takich jak telewizja czy prasa przy
wyraznie wzrastajacym zainteresowaniu internetem jako zrédtem informacji. Znacznie czgsciej
w stosunku do lat poprzednich, uzytkownicy czerpia informacje takze z medidw
spolecznosciowych, czyli tam, gdzie nie ma zadnych filtrow, kazdy moze umiesci¢ dowolng
informacje jesli tylko nie famie standardow. Pamigta¢ jednak nalezy, ze proces konwergencji
mediow, doprowadzil do wymieszania gatunkow. Prawie kazda telewizja ma swoj portal
internetowy, na ktorym publikuje newsy znacznie cze¢sciej niz na tradycyjnej antenie. Podobnie
stacje radiowe czy redakcje prasowe. Odbiorca nie zawsze jest $wiadomy skad pochodzi
ogladany lub czytany przez niego materiat. To co widzi w internecie, moglo zostaé
przygotowane w telewizji, a to co jest emitowane w telewizji, moze opiera¢ si¢ na materiatach
pochodzacych z internetu. W przypadku fake newsa, ktorego zrodla czesto nie da si¢ ustalic¢ ze
wzgledu na mnogos¢ publikacji, trudno wskazac jeden kanat dystrybucji czy rodzaj medidéw za
nig odpowiedzialng. Czg¢sto jedynym kluczem jest temat, ktorego dotyczy fake news.

Sformutowana w pracy doktorskiej teza gtowna objela nie tylko zbieznos¢ cech fake
newsa i produktu medialnego ale takze cechy charakterystyczne zjawiska falszywych
informacji takie jak wirusowy charakter, brak mozliwosci ustrukturyzowania sposobu

rozchodzenia sig¢ fake newsa, jego dynamika oraz oddziatywanie na odbiorcow.



Wraz z pojawieniem si¢ i upowszechnieniem internetu oraz jego najwazniejszej cechy czyli
anonimowos$ci uzytkownikow, powielanie niesprawdzonych oraz czgsto nieprawdziwych
wiadomosci, pozbawione zostato kontroli. Wobec tak idealnego w swojej réoznorodnosci i
szybkosci systemu informacyjnego jakim stat si¢ internet, odbiorca moze btyskawicznie
zaspokoi¢ swoja ciekawo$¢ bez konieczno$ci sprawdzania czy informacje, ktore otrzymat i
ktore przekazuje dalej, sa prawdziwe. Ze wzgledu na brak mechanizmow kontroli tresci, sfera
online przys$piesza takze rozchodzenie si¢ fake newsa w poréwnaniu do czasu, kiedy istniaty

tylko media tradycyjne, a on sam stat si¢ elementem kultury klikbajtu.

Struktura pracy i metodyka badan

Praca zostata podzielona na siedem cze$ci. We wstgpie omowiona zostata tematyka
pracy, motywy jej wyboru, hipotezy badawcze, a takze cel rozprawy, obrana metodologia i
techniki badawcze. Zaprezentowano podstawy teoretyczne przyjetych w pracy zatozen oraz
kluczowe pojecia stosowane w rozprawie. Wstep ponadto zawiera glowne pozycje
bibliograficzne i teksty zrodtowe oraz ogdlng strukture pracy.

Rozdzial drugi obejmuje zagadnienie prawdy w mediach a takze charakterystyke
zjawiska postprawdy. Rozwazaniom poddane zostaty klasyczne i nieklasyczne koncepcje
prawdy opisane w filozofii a takze proby zdefiniowania zarowno prawdy jak i kltamstwa.
Analizg objeto rowniez kategorie prawdy medialnej, pokazano jak na przestrzeni dziesigtek lat
budowat si¢ wptyw $rodkow przekazu na Zycie spoteczne a takze w jaki sposob media
wykorzystywane byly przez srodowiska wptywowe do osiggania swoich celow.

W rozdziale trzecim przedstawiono definicj¢ produktu medialnego, ktory jest terminem
bardzo szerokim, postrzeganym poprzez zbior korzysci, jakie ma finalnie otrzymac jego
odbiorca. Podjeto takze zagadnienie selekcji informacji oraz polityki informacyjnej, ktora
determinuje funkcjonowanie przedsigbiorstw medialnych 1 jest realizowana rdznie w
zaleznosci od rodzaju medidw oraz zatozen nadawcy. Jako jeden z produktow medialnych
zostal przedstawiony news czyli tre§¢ podawana przez media do wiadomosci publiczne;.
Zdefiniowano go zgodnie z formuta Laswella, jako aktualng informacje, uznang przez nadawce
za ciekawg. Te nieostre 1 do$¢ nieprecyzyjne ramy znaczeniowe przyczyniaja si¢ do zatarcia
granic gatunku oraz uznaniowego charakteru newsa.

Rozdzial czwarty dysertacji traktuje 0 fake newsie, jego cechach, klasyfikacjach oraz
zjawiskach towarzyszacych. Juz sama jego definicja nastrecza badaczom wiele probleméw,
poniewaz sg rozne jej warianty. Od okreslania fake newsa jako narzedzia propagandy, poprzez

przyczyng powstawania trendow politycznych 1 spotecznych az po cze$¢ wojny



psychologicznej. Wyodrebni¢ mozna takze kilka jego klasyfikacji, spo$rod ktorych
najpopularniejsza jest ta oparta na kryterium tresciowym, charakteryzujaca siedem typoéw
falszywych informacji. Duze znaczenie w opisywaniu fake newsa majg zjawiska, ktore
pozwalajg mu gruntowac si¢ w §wiadomosci odbiorcoOw i obejmowac swoim dziataniem coraz
wiekszg przestrzen. Chodzi tu o bank¢ informacyjng, opartg na tendencji konsumenta mediow
do wybierania tres$ci zgodnych z jego przekonaniami, a takze zwigzanymi z nig efektem komory
pogltosowej 1 spiralg milczenia.

Rozdziat pigty w calosci poswiecony jest studium przypadku fake newsa o Niebieskim
Wielorybie z zastosowaniem metody jakosciowej. Obejmuje ona tekst zrodlowy, ktory
rozpoczal medialng histori¢ gry, materiaty z mediow polskich o najwyzszym zasiegu i wybrane
materialy medialne z trzydziestu krajow $wiata. Analizie poddane zostaty tytuly materiatow,
elementy sktadowe tresci, komponenty wizualne oraz wydzwigk. Dodatkowo przeanalizowano
skutki publikacji, ktore skategoryzowano jako o§wiatowe oraz te pochodzace ze strony wtadz
lub shuzb. Chodzi tu o konkretne decyzje organdéw panstwa, wywotane doniesieniami
medialnymi o Niebieskim Wielorybie. Sprawdzono takze czy, i jesli tak, to w ilu publikacjach
pojawila si¢ informacja o tym, ze historia gry jest fake newsem.

W rozdziale szostym przedmiotem badan jest $wiadomos¢ zjawiska fake newsa wsrod
polskich dziennikarzy, a takze ich poziom wiedzy na ten temat. Badanie obejmuje stosunek
srodowiska dziennikarskiego do zjawiska fake newsa, jego tworzenia i dystrybuowania, w
oparciu o ankiety przeprowadzone wsrdd pracownikéw redakceji réznych mediow. Wazne jest
jak definiujg oni fatszywe wiadomosci, kogo uwazaja za gtoéwnego ich tworce 1 dystrybutora
oraz jaka widza role dla siebie w obszarze neutralizowania ich oddzialywania.

Ostatnig, siodmg czeS¢ pracy stanowi zakonczenie zawierajace podsumowanie
wynikow badan. Podjeta zostata takze proba oceny fake newsa oraz sposobu jego

funkcjonowania w mediach i przestrzeni publicznej.

Zestawienie wynikow

Potaczenie analiz zrodet wtornych (literatury, badan, raportdw) z czesciag empiryczng
(studium przypadku) pozwolilo na potwierdzenie gldwnej tezy rozprawy, méwiacej o tym, ze
fake news jest produktem medialnym w dobie postprawdy.

Wyniki badan jakosciowych pokazatly, ze stworzenie fake newsa o globalnym zasiegu
jest zabiegiem stosunkowo prostym. Pomimo razacych niedociggnie¢ w sztuce dziennikarskiej
podczas przygotowywania materialu medialnego, potwierdzonych konsekwencjami natury

prawnej, falszywa wiadomo$¢ moze wzbudza¢ zainteresowanie oraz rozprzestrzeni¢ si¢ po



catym $wiecie. Pokazala to analiza materialu zrodtowego, od ktérego rozpoczeta si¢ historia
jednego ze znanych fake newsow.

Mozna wyr6zni¢ klika czynnikéw, warunkujacych powodzenie fake newsa i jego
miedzynarodowe oddziatywanie. Przede wszystkim jest to temat publikacji, ktory w
analizowanym przypadku dotyczy znacznej cze$ci spoleczenstwa i jest w stanie wzbudzi¢
zainteresowanie szerokiej rzeszy odbiorcéw. Tytuly materiatow odsuwajg na dalszy plan
zdroworozsadkowe podejscie, ktorego wynikiem mogtaby by¢ weryfikacja faktow, przez co
rysuje sie kolejny czynnik warunkujgcy popularnos¢ fake newsa. Jest nim wysoki poziom
oddziatywania emocjonalnego na odbiorcoOw. Wyrazna sugestia dotyczaca zagrozenia, jakie
niesie ze soba przedstawiane w publikacjach zdarzenie, zmusza odbiorce do zapoznania si¢ z
trescig. Element jakim jest konstrukcja zapowiedzi materialu, umozliwia wysnucie wnioskow,
bez koniecznosci wnikania w szczegdty. Dobor stow nie tylko od razu przedstawia gtdéwnego
bohatera ale przede wszystkim definiuje go, determinujac narracj¢. Wszystkie wymienione
czynniki pokazuja, ze fake news odpowiada na potrzeby odbiorcéw, nakierowany jest na
zaspokajanie ciekawosci czy glodu sensacyjnych informacji. Sprzyja to jego popularnosci, co
z kolei warunkuje szybkie tempo rozchodzenia si¢ fake newsa.

Dynamike rozprzestrzeniania si¢ niesprawdzonej, falszywej wiadomosci, pokazata
analiza zawarto$ci materialdéw medialnych. Brak spojnosci informacji oraz rozbieznos¢ faktow
staly si¢ mniej istotne w obliczu pojawiajacych si¢ coraz to nowszych doniesien na ten sam
temat. Pomimo iz w czasie powstawania materialow potwierdzono, ze wiadomosc¢ jest fake
newsem, mozna odnie$¢ wrazenie, ze nic nie bylo w stanie zatrzymac pojawiania si¢ kolejnych
publikacji. Ich daty mijaja si¢ z chronologig zdarzen, zdaja si¢ w ogole do niej nie odnosic.
Rozchodzenie si¢ fake newsa przypomina cykl zycia wirusa, ktory pojawia si¢ nie wiadomo
skad, bardzo szybko rozprzestrzenia, po czym znika, tak samo szybko jak si¢ pojawil.
Niemozliwe jest ustalenie drogi przeplywu informacji pomig¢dzy poszczeg6dlnymi krajami, poza
okresleniem punktu poczatkowego. Mozna wigc stwierdzi¢, ze fake news rozchodzi si¢ w
sposob trudny czy wrecz niemozliwy do ustrukturyzowania.

Nie sposob wskazac jeden rodzaj mediow, ktory odpowiada za dystrybucje fake newsa.
Analizowane publikacje pochodza bowiem ze wszystkich typow srodkéw przekazu. Wiekszos¢
z materialéw jest dostepna w internecie, jednakze nie zostaly one stworzone tylko przez
redakcje internetowe. Znajdujg si¢ na portalach konkretnych telewizji, stacji radiowych czy
redakcji prasowych. Badania w obszarze mediow polskich pokazaly, ze za publikacje fake
newsa odpowiadaja rowniez media o najwyzszym zasiegu, od ktorych oczekuje si¢ wyzszego

poziomu weryfikacji tresci. Pomimo iz badanie jako$ciowe ograniczone byto do jednego fake



newsa, wykazato jak wyraznie zaznacza on swoja obecnos¢ w ekosystemie medialnym. Jego
pojawienie sie, przyciagneto uwage mediow z calego $wiata w stosunkowo krotkim czasie.
Niezaleznie od obszaru kulturowego czy kontynentu, falszywa informacja odcisneta swoje
pi¢tno nie tylko na odbiorcach mediow ale na catym spoteczenstwie. Oddziatywanie fake newsa
na rzeczywisto$¢ pokazuja opisane w analizowanych materiatach reakcje wtadz na doniesienia
medialne.

W ankietach przeprowadzonych ws$rod dziennikarzy, daje si¢ zauwazy¢
powierzchownos$¢ traktowania przez nich zagadnienia falszywych wiadomosci. Wysoka
$wiadomo$¢ istnienia zjawiska, znajomos$¢ terminu fake news, nie idzie w parze z poczuciem
odpowiedzialno$ci oraz mozliwymi konsekwencjami, jakie ono wywoluje. W aspekcie
produkowania fake newsow $rodowisko medialne jest wyraznie podzielone. Sg dziennikarze,
ktérzy przyznaja si¢ do tworzenia falszywych wiadomosci, robig to celowo i nie uwazajg
swoich dziatan za nieetyczne, tak jak i sg tacy, ktorzy samo pytanie o tworzenie fake newsow
uwazajg za obrazliwe, podkreslajac wiodaca rolg prawdy w zawodzie, ktory wykonujg. WyniKi
badan ilosciowych pokazuja, ze brak w polskich mediach wystandaryzowanych procedur
sprawdzania prawdziwos$ci informacji. Dziennikarze nie wiedza jak w prawidlowy sposob
weryfikowaé otrzymane wiadomosci czy przekazy. Positkuja si¢ w wiekszosci internetem,
jednoczesnie przyznajac, ze to w nim znajduje si¢ najwigcej fake newsow. Brak jest wspdolnego
klucza, ktory pomogltby jednoznacznie definiowaé wiadomos$¢ jako prawdziwg lub fatszywa.
Ta niewystarczajaca dbato$¢ o weryfikacj¢ zrodet moze przyczyniaé si¢ do zwigkszonej liczby

fake newsow w $rodkach przekazu.

Podsumowanie

Postprawda stata si¢ znakiem czaséw, w jakich przyszto zy¢ wspodtczesnemu
cztowiekowi. Ogromny postgp cywilizacyjny oraz osiagnig¢cia techniczne, ktore usprawnity
przeptyw informacji dzigki nowoczesnym narzedziom, szybko staly si¢ zagrozeniem dla
systemOw spotecznych i politycznych. Niskie (a czesto zerowe) koszty wejScia na rynek
medialny, anonimowo$¢ gwarantujagca brak poczucia odpowiedzialnosci za slowo,
rozprzestrzenianie si¢ falszywych wiadomosci oraz idaca za tym nieufno$¢ wobec szeroko
pojetych srodkoéw przekazu, doprowadzity do zmian, z ktdorymi nalezy si¢ zmierzy¢. Burzliwe
dyskusje 1 debaty toczg si¢ w wielu krajach 1 instytucjach, poniewaz wspomniane zjawiska
przestaly by¢ domeng branzy medialnej, a staty si¢ wazng kwestig dla catego §wiata. W obliczu
koniecznosci radzenia sobie z kryzysami: gospodarczym, migracyjnym czy militarnym, nalezy

opracowal strategie, ktorych wdrozenie na szeroka skale, pomogloby zapobiec destrukcji



spoleczenstw. Moze ona mie¢ miejsce, jesli nie zahamuje si¢ tych wszystkich procesow, ktore
poglebiajg dezinformacje. Nie jest to zadanie proste lecz niezbedne do tego, aby $wiat mogt
funkcjonowac w uporzadkowany sposob. Jednak zeby tego dokonaé, konieczne jest poznanie i
zrozumienie zjawisk, z ktorymi mierzy si¢ wspoiczesny cztowiek. Kryzys czesto staje sie
szansg do wprowadzenia korzystnych zmian, przewartosciowania dotychczasowych zasad i
wypracowania nowych.

Rozwazania podjete w dysertacji pokazaty, ze proba walki z fake newsami moze by¢
dziataniem nie tylko sensownym ale przede wszystkim skutecznym. Zarowno srodki przekazu,
jak 1 konsumenci medialnych tresci sg w stanie zadbac o jakos$¢ informacji a co za tym idzie,
eliminowac te falszywe. Media przede wszystkim powinny ustanowi¢ standardy weryfikacji,
ktore beda opieraty si¢ na jasnych kryteriach, mozliwych do zastosowania przez kazdego
dziennikarza. Muszg one uwzglednia¢ zaréwno zasady dziatania redakcji, jak i specyfike pracy
reportera czy redaktora, ktorzy obarczeni sg duzg ilo$cig zadan koniecznych do wykonania w
krotkim czasie. A zatem nie mogg by¢ to procedury trwajace zbyt dlugo, poniewaz ich
wdrozenie bgdzie niemozliwe. Nalezy ustali¢ jakie zrodla sg najbardziej wiarygodne, jaka
droge powinna przeby¢ informacja od momentu otrzymania jej przez dziennikarza do czasu
przygotowania na jej podstawie materiatu.

O ograniczenie liczby fatszywych wiadomosci zadba¢ moze takze sam odbiorca. Na
pierwszy plan wysuwa si¢ tu postulat racjonalnego myslenia, ktore wyklucza bezrefleksyjne
przyjmowanie medialnych tresci. Korzystanie z poradnikow takich jak ten przygotowany przez
Migdzynarodowa Federacj¢ Stowarzyszen i Instytucji Bibliotekarskich utatwia poruszanie si¢
w gaszczu informacji. Sprawdzanie zrddet czy autoréw publikacji nie obarcza odbiorcy
czasowo ani logistycznie, moze wykona¢ te czynnos$ci z poziomu komputera czy smartfona.
Takze czytanie tekstow oraz ogladanie materiatéw w cato$ci, zamiast krotkiego zerknigcia na
nagtéwek, pozwala na dokladne zapoznanie si¢ z tematem.

Edukacja i dyskusja publiczna sg podstawg do skutecznej profilaktyki dezinformacji.
Swiadome i aktywne podejscie do zagadnienia falszywych informacji, zarowno mediow jak i
odbiorcow, moze w przysztosci owocowac nie tylko podniesieniem poziomu publikowanych

tresci ale powickszeniem ogolnego zasobu wiedzy i wzrostem poziomu intelektualnego.



