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I. Problematyka pracy

Jednym z najwazniejszych wydarzen we wspotczesnej historii Polski nastapito 1 maja 2004 roku —
wowczas, na mocy Traktatu Atenskiego, Rzeczpospolita Polska przystgpita do struktur Unii
Europejskiej. Byt to przetomowy, epokowy moment, ktéry wplynal znaczaco na dynamiczne
przemiany gospodarcze, ekonomiczne, polityczne oraz spoteczne zachodzace w pierwszych latach
XXI wieku w naszej ojczyznie. Jednym ze zjawisk wywotanym wstapieniem Polski do UE bylo
wzmozenie emigracji polskich obywateli do innych krajow europejskich. Proces ten ulegt
znacznemu nasileniu tuz po wejsciu Rzeczpospolitej Polskiej do Uktadu z Schengen, co nastgpito
21 grudnia 2007 roku. W konsekwencji zlikwidowane kontrole graniczne, a Polacy mogli
swobodnie przemieszcza¢ si¢ na terenie wigkszosci panstw Europy. O skali migracji polskich
obywateli $wiadczy¢ moga liczne raporty Gléwnego Urzedy Statystycznego. Wedlug jednego
z nich, od konca 2004 roku do konca 2005 roku z Polski wyjechato blisko pot miliona oséb (ok.
430 tysiecy osob)'. O skali zjawiska niech $wiadczy fakt, iz we wspomnianym okresie, dziennie
srednio 1178 Polakéw decydowato si¢ na migracje. Liczba polskich emigrantoéw rosta z roku na
rok. Potwierdza to badanie z konca 2013 roku — stwierdzono wowczas, iz od przystgpienia Polski
do Unii Europejskiej z ojczyzny wyjechato ponad 1 121 tysiecy Polakow?. Pod koniec 2016 roku
najliczniejsza grupa polskich obywateli przebywala na terenie Wielkiej Brytanii — liczyla ona
wowczas 788 tysiecy’. Drugim panstwem, w ktorym pod koniec 2016 roku przebywato znaczne
grono Polakow — bowiem 687 tysiecy — byta Republika Federalna Niemiec*. Warto jednak
podkresli¢, iz Wielka Brytania otworzyla swoj rynek pracy dla polskich obywateli juz od poczatku
cztonkostwa Polski w strukturach UE, natomiast Niemcy zrobily to dopiero siedem lat p6zniej —
1 maja 2011 roku. Istnieje wigc duze prawdopodobienstwo, iz z racji bliskiego sasiedztwa, liczba
Polakow w Niemczech bylaby znacznie wigksza niz w Zjednoczonym Krolestwie, gdyby otwarcie
obu rynkéw pracy mialoby miejsce w tozsamym momencie.

Domniemanie to znajduje takze odzwierciedlenie w skali historycznych ruchow
migracyjnych polskich obywateli do Niemiec. Pierwsze potwierdzone opisy dotyczace migracji
Polakow do Niemiec siegaja XV wieku. Jerzy Koztowski w publikacji pt. ,,Wychodzstwo polskie
i Polonia w Niemczech” wskazuje, iz sasiedztwo polsko-niemieckie wptyneto na powstanie

»szerokiego pasa osadnictwa, na ktérym zasiegi obu narodowosci zachodzily na siebie i nie

1 Glowny Urzad Statystyczny, Departament Badan Demograficznych i Runku Pracy, Informacja o rozmiarach
i kierunkach emigracji z Polski w latach 2004-2011, Warszawa 2012, s. 3.

2 Glowny Urzad Statystyczny, Departament Badan Demograficznych i Rynku Pracy, Informacja o rozmiarach
i kierunkach emigracji z Polski w latach 2004-2013, Warszawa 2014, s. 3.

3 Przyczyn tak licznej polskiej emigracji w tym panstwie mozna upatrywac¢ w fakcie, iz kraj ten, obok Irlandii oraz
Szwecji, otworzyt swoj rynek pracy dla Polakow od poczatku cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej. Zob.
Gtowny Urzad Statystyczny, Informacja o rozmiarach i kierunkach czasowej emigracji z Polski w latach
2004-2016, Warszawa 2017, s. 2.

4 Tamze,s. 2.



odpowiadaty granicom panstwa’. Natomiast w latach 1697-1763 na terenie krolestwa Saksonii
powstawaty tzw. ,kolonie polskie”, tworzone przez przedstawicieli polskiej szlachty oraz
magnaterii oraz polskich ziemian®. Kolejne fale emigracji, przypadajace na burzliwy XIX wiek,
byly $ciSle powigzane z wydarzeniami politycznymi — przede wszystkim z przegranymi walkami
z zaborcami, kleskami przeprowadzanych powstan, a takze nieudanymi spiskami’. Koniec XIX
wieku oraz poczatek XX wieku wigzat si¢ z innym typem ruchoéw ludnosci — emigracja z przyczyn
ekonomicznych®. Migracja ta byla wyjatkowo liczna, o czym $wiadczy fakt, iz w 1893 roku na
terenie Zaglebia Ruhry mieszkalo okolo 72 tysigce osdb polskiego pochodzenia. Niespelna
dwadziescia lat pdzniej — w 1910 roku — skupisko ludnosci polskiej w Zaglebiu Ruhry liczyto juz
497 tysiecy’. Na kolejne dziesieciolecia przypadaty istotne wydarzenia o charakterze polityczno-
spolecznym, tj. pierwsza wojna $wiatowa, odzyskanie przez Polske niepodleglosci, ksztalttowanie
mtodego panstwa, a takze wybuch drugiej wojny $wiatowej, w oczywisty sposoéb wplynety na
rozwo0j zjawiska emigracji, a takze na zmiany zachodzace w jego ramach (tj. kierunki migracji,
przyczyny wychodzstwa, typ emigranta)'’. Szacuje si¢, iz w chwili zakoficzenia drugiej wojny
swiatowe] na terenie Niemiec przebywato od 2,5 do 3,5 miliona os6b posiadajacych w 1939 roku
polskie obywatelstwo''. W okresie istnienia Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej do Republiki
Federalnej Niemiec wyemigrowato ponad 1 milion 198 tysiecy Polakow'?. Lata przypadajace na
przetom tysigcleci wigzaly si¢ z istotnymi globalnymi przemianami politycznymi oraz
gospodarczymi, ktére mialy kluczowy wplyw na europejskie oraz mie¢dzynarodowe ruchy
migracyjne. Polacy w latach 90. oraz na poczatku XXI wieku chcac wykorzysta¢ szanse zwigzane

z emigracja decydowali si¢ na wychodzstwo, a jednym z gléwnych kierunkéw ich wyjazdéw —

5 J. Koztowski, Wychodistwo polskie i Polonia w Niemczech, [w:] ,Polska emigracja”, cz. I, pod red.
A. Paczkowskiego, B. Puszczewicza, Warszawa 1990, s. 67.

6 J. Koztowski, Emigracja okresu schylkowego Rzeczypospolitej szlacheckiej i porozbiorowa (do 1864 r), [w:]
»Emigracja z ziem polskich w czasach nowozytnych i najnowszych”, pod red. A. Pilcha, Warszawa 1984, s. 32-54.

7 Czyt. szerzej: Z. T. Klimaszewski, Emigracja polska w Niemczech, Biatystok 2007, s. 33-35.

8 Czyt. szerzej: P. Cieslinski, Sceny z Zycia patrioty, ktorego uznano za zdrajce, ,,Gazeta Wyborcza” 2011, nr 163,
s. 18-19; A. Krajewski [wybor i opracowanie], Polonus wynalazca, ,,Pomocnik historyczny — Za chlebem
i wolnoscig” [numer specjalny ,,Polityki”] 2018, nr 4, s. 123; A. Walaszek, Polska diaspora, Krakéw 2011, s. 234;
A. Walaszek, Z peryferii w swiat, ,,Pomocnik historyczny — Za chlebem i wolnoécig” [numer specjalny ,,Polityki”]
2018, nr 4, s. 28.

9 Czyt. szerzej: K. Murzynowska, Polskie wychodzstwo zarobkowe w Zaglebiu Ruhry w latach 1880-1914, Poznan
1972, s. 20-22; A. Sakson, Stereotypy Polski i Polakow w Niemczech, [w:] ,,Polsko-niemieckie stosunki spoleczne
i kulturalne”, pod red. A. Saksona, Poznan 2013, s. 34.

10 Czyt. szerzej: Z. T. Klimaszewski, dz. cyt., s. 38-40; A. Jarzyna, Polityka emigracyjna, Lwéw 1933, s. 45-53; H.
Janowska, Emigracja z Polski w latach 1918-1939, [w:] ,,Emigracja z ziem polskich w czasach nowozytnych
i najnowszych (XVIII-XX w.)”, A. Pilch (red.), Warszawa 1984, s. 101-102; J. Tomaszewski, Czynniki wplywajgce
na migracje zewnetrzne ludnosci w Polsce 1918-1939, [w:] ,,Mechanizmy polskich migracji zarobkowych”, pod red.
C. Bobinskiej, Warszawa 1976, s. 137.

11 M. Semptowicz, Druga Wielka Emigracja, ,,Pomocnik historyczny — Za chlebem i wolnosécig” [numer specjalny
»Polityki”’] 2018, nr 4, s. 92.

12 R. Jasica, Obywatelstwo niemieckie w stosunkach polsko-niemieckich a problem mniejszosci niemieckiej, ,,Zeszyty
Niemcoznawcze” 1992, nr 4, s. 29; J. Korbela, Wyjazdy i powroty (Polska i RFN), Opole 1977; M. Okdlski,
Migracje zagraniczne w Polsce: przesziosé i terazniejszosé, ,,Migracje” [wydanie specjalne ,,Biuletynu”] 1993, nr 1-
2,s. 8.



podobnie jak w poprzednich latach — byta Republika Federalna Niemiec. Opisane historyczne ruchy
polskiej ludnosci na tereny wspotczesnych Niemiec, a takze dane statystyczne dotyczace skali
emigracji Polakow do RFN po 2004 roku sprawiajg, iz zagadnienie polskiej diaspory, a takze
aktywnosci Polonii w tym kraju, stanowig interesujacy, niezwykle aktualny przedmiot badan,
uwzgledniajacy szereg kontekstow, tj. politycznych, spotecznych i kulturowych.

Szczegdlng forme aktywnosci emigrantdow, takze polskich obywateli przebywajacych poza
granicami kraju, stanowi dziatalno$¢ w sferze medidw, przejawiajgca si¢ tworzeniem wiasnych
srodkdw masowej komunikacji. Posréd przyczyn stojacych za decyzjami o wydawaniu prasy,
produkcji form audio i audiowizualnych, a takze tworzeniu charakterystycznych form autorskich
w przestrzeni internetowej, nalezy wymieni¢: przekazywanie informacji o waznych sprawach
1 wydarzeniach, podtrzymywanie tozsamosci, kultywowanie tradycji, integracj¢ srodowiska, a takze
artykulacje wiasnych potrzeb i budowanie wizerunku grupy na zewnatrz'?. Warto podkresli¢, iz
potrzeba posiadania medidw, peligcych jednoczes$nie funkcj¢ tacznika z nowym miejscem
osiedlenia, jak i z ojczyzna, bylo 1 wcigz jest uniwersalng potrzebg polskich grup wychodzczych.
Andrzej Paczkowski w publikacji pt. ,,Prasa polonijna w latach 1870-1939. Zarys Problematyki”
wykazal, iz niemal kazda grupa wychodzcza liczaca ponad 10 tysigcy osob posiadala wiasne
wydawnictwo periodyczne'®. Inny wybitny badacz polskiej prasy wychodzczej — Jan Kowalik —
dzialalno$¢ prasowa Polakow na emigracji okreslit mianem ,zjawiska historycznego bez

precedensu”®

. Upowszechnienie nowych technologii, a w szczegdlnosci Internetu, umozliwito
Polakom na emigracji tworzenie mniej lub bardziej profesjonalnych mediow, tj. prasa, audycje
radiowe 1 telewizyjne. Ponadto, popularno$¢ $rodowiska sieciowego, a takze dowolno$¢ w
tworzeniu tresci, wptynelo na upowszechnienie wypowiedzi charakterystycznych wytacznie dla
srodowiska sieciowego, tj. blogi czy wideoblogi. Polscy emigranci skrzgtnie wykorzystali szansg,
jaka dat im Internet, adaptujac wspomniane formy wyrazu do witasnych potrzeb. Mieczystaw
Maruszkiewicz w artykule pt. ,,W stron¢ Polonii sieciowej” stwierdzit, iz polscy emigranci, a takze
osoby polskiego pochodzenia, wilasnie dzigki platformom internetowym maja mozliwosé
stworzenia silnie zintegrowanego $rodowiska'®.

Powyzej opisane zjawiska, tj. historia wychodzstwa polskiego do Niemiec oraz
wielotysigczna emigracja Polakow po 2004 roku, a takze wielowiekowe tradycje w tworzeniu

medidw polonijnych (w szczegdlnosci prasy), wplynely na podjecie decyzji o przeanalizowaniu

w mediach”, M. Adamik-Szysiak, E. Godlewska (red.), Lublin 2014, s. 123; M. Adamik-Szysiak, E. Godlewska,
Wstep, [w:] ,,Media mniejszosci. Mniejszosci w mediach”, pod red. M. Adamik-Szysiak, E. Godlewskiej, Lublin
2014, s. 7.

14 A. Paczkowski, Prasa polonijna w latach 1870-1939. Zarys problematyki, Warszawa 1977, s. 144.

15 J. Kowalik, Materialy do historii prasy polskiej na obczyznie 1939-1962, T. 1 ,,Bibliografie”, Paryz 1963, s. 7.

16 M. Maruszkiewicz, W strone Polonii sieciowej, [w:] ,Potrzeby informacyjne Polonii”, pod red. D. Kuzmina,
I. Pagacewicz, Warszawa 2010, s. 14.



skali aktywno$ci medialnej polskich obywateli w RFN po przystapieniu Polski do Unii
Europejskiej. W rozprawie doktorskiej podjeto probe jak najszerszej prezentacji mediow
polonijnych w Niemczech. Przedstawiono oraz oméwiono tytuly prasy polonijnej tradycyjnej
1 internetowej, audycje 1 rozglo$nie radiowe, stacje telewizyjne, a takze opisano media
elektroniczne (portale internetowe, blogi oraz wideoblogi). Badaniu poddano polonijny rynek
mediow tradycyjnych i sieciowych w latach 2004-2016 w Niemczech, z wyszczegolnieniem tytutu
prasowego ,,MojeMiasto”. W efekcie, przedstawiono 23 tytuly prasowe'’, opisano przeszio 12
audycji radiowych'™ oraz dwie internetowe rozglo$nie radiowe", omdwiono dwa kanaty
telewizyjne®, odniesiono si¢ do 13 portali i witryn internetowych?', opisano na siedmiu blogach®,
a takze przedstawiono pig¢ wideoblogéw?. Dokladnej analizie poddano wspomniany juz polonijny
periodyk — ,,MojeMiasto” — ukazujacy si¢ w Niemczech nieprzerwanie od 2007 roku. W zwigzku
z reprezentatywnym charakterem owego tytutlu, wnioski wyciagniete na podstawie analizy

zawarto$ci 1 treSci czasopisma oraz jego wersji internetowej, pozwolily na ocen¢ dzialalno$ci

17 Posroéd wspomnianej grupy polonijnych tytuldw prasowych nalezy wymieni¢: ,,Angora Wochenblatt auf polnisch”,
,Berlinski Informator Polonijny”, ,DIALOG - Magazyn Polsko-Niemiecki”, ,,Gazetka”, ,,Glos Polski”,
,»Info&Tips”, ,,Kontakty”, , Kurier”, ,Kurier Polonica”, ,Magazyn Polonia”, ,,Moje Miasto”, ,Nasze Stowo”,
,,PLNavigator”, ,,Po Prostu”, ,,PolEcho”, ,,Polonez”, ,,Polregio”, ,,Rynek — Magazyn Polonijny”, ,,Samo Zycie”,
»towo”, ,, Twoje Miasto”, ,,Polonik Monachijski”, a takze Zblte Strony”.

18 Wyrozniono nastepujace rozglosnie i audycje radiowe: Radar Radio Darmstadt (audycje: ,,Bigos”, ,,Karolinka” oraz
,»Misch-Masch”), Radio Dreyeckland we Fryburgu (audycje: ,,Alicja zaprasza!”, ,Freiburg auf Polnisch”),
nieistniejace juz radio Multikulti (brak informacji dotyczacych konkretnych audycji), Cosmo Radio z Berlina
(audycje: ,,standPUNKTwidzenia”, ,Damy rade”, ,Lepiej po polsku”, ,Encyclopaedia Polonica”, ,,Prognoza
kultury” oraz ,,Gaulojzes Golana”), Radio Flora z Hanoweru (audycja ,,Gadu Gadu”).

19 Do grona rozgtosni radiowych funkcjonujacych w przestrzeni internetowej nalezy zaliczy¢ RadioSr24.de —
internetowa rozglosnia z Hanoweru, a takze RadioAspekt.de — internetowa stacja muzyczna z Diisseldorfu.

20 Ustalono, iz w momencie przeprowadzania kwerendy w Niemczech istnialty nastgpujace polonijne kanaty
telewizyjne: DW Polski — kanat Deutsche Welle w jezyku polskim realizowany w ramach serwisu YouTube, a takze
PepeTV — telewizj¢ internetowq.

21 Opisano nastgpujace polonijne witryny oraz portale internetowe: Dojczland.info — www.dojczland.info, witryng
internetowa Kongresu Polonii w Niemczech (Konwente der Polnischen Organisation in Deutschland) —
www.konwent.de, Portal Polakow w Niemczech — www.migrego.de, MyPolacy.de Niemcy — www.mypolacy.de,
witryna Gminy Polskiej w Essen (Polnischer Kreis PIAST in Essen e.V.) — www.piastessen.com, portal randkowy
dla Polek i Polakoéw w Niemczech — www.polishhearts.de, witryn¢ Polonia Events Germany — www.polonia-
event.de, serwis dla Polakéw mieszkajacych w Niemczech — www.polonia-serwis.de, portal informacyjny Polonia
Viva — www.poloniaviva.eu, Porta Polonica — internetowy portal stworzony przez Centrum Dokumentacji Kultury
1 Historii Polakow w Niemczech — www.porta-polonica.de, strona internetowa Polskiej Rady Zwiazku Krajowego
w Berlinie (Polnischer Rat Lanseverband Berlin) — www.polskarada-berlin.de, polonijny portal Polakow
w Niemczech — www.polskiobserwator.de, a takze strona internetowa stowarzyszenia polonijnego Rockinberlin.pl —
www.rockinberlin.pl.

22 Ze wzgledu na efemerycznos$¢ przestrzeni sieciowej nie uzyskano danych dotyczacych wszystkich tego typu tresci
medialnych tworzonych w latach 2004-2016. Przedstawiono te blogi, na temat ktorych uzyskano szczegoétowe dane,
tj. Become DE Mumy — www.becomedemummy.blogspot.com, Blog Polonia — www.blog-polonia.pl, Nowy Land —
www.nowyland.blogspot.com, blog autorski, prywatny ,czyli Polaka na obczyznie portret wlasny” -
www.paniemigrantka.pl, blog omawiajace kwestie prawne w Niemczech — www.prawoniemieckie.pl, Uchodzcy
w Niemczech — www.uchodzcywniemczech.pl, Zycie w Niemczech — www.zyciewniemczech.blogspot.pl, blog
autorski o charakterze prywatnym — Emigracja Po Sukces — www.emigracjaposukces.pl.

23 Do tego grona zaliczano: ,,Gabasky Polak w Niemczech” — www.youtube.com/user/belialpol/feed, ,IrasLord —
Polacy za granicg. Wiadomosci z EU i NL” — www.youtube.com/user/kakaowylord, ,,Michat Cwielag — Zycie
w Niemczech, zwiedzanie, podrézowanie i aktywny tryb zycia” -
www.youtube.com/channel/UCId95y8Za5IgANSx52Ft2tQ/featured; ,,PW DE - Polak w De” -
www.youtube.com/channel/UCDTmBxnHueiM6yWAjYX6PLg; ,Sylwia Ammon — Zycie w Niemczech” —

www.youtube.com/channel/UC909Snxp6qPdXViq6liVzdg.
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medialnej, a w szczegdlnosci w zakresie wydawnictw prasowych, polskich obywateli

mieszkajacych w Niemczech.

I1. Cel pracy, problemy badawcze oraz hipotezy badawcze

Glownym celem przeprowadzonych badan jest prezentacja mediow  polonijnych,
z wyszczegollnieniem tytuldw prasowych, tworzonych na terenie Niemiec w okresie od 2004 do
2016 roku, zar6wno w wersji tradycyjnej, jak 1 internetowej, z wyszczegdlnieniem jednego
reprezentatywnego periodyku — wspomnianego juz dwumiesi¢cznika ,,MojeMiasto”. Wyrdzniono

takze 10 nastepujacych celow szczegdtowych:

* Wskazanie 1 analiza teoretycznych oraz metodologicznych aspektow podjetego tematu
badawczego poprzez okreslenie stanu badan, celow, problematyki, metodologii oraz
terminologii wykorzystanej w rozprawie;

* Okres$lenie glownych zatozen teoriopoznawczych stanowigcych punkt wyjscia do rozwazan
podjetych w rozprawie;

*  Omowienie ruchow migracyjnych na $wiecie, z wyrdznieniem migracji na terenie Republiki
Federalnej Niemiec;

* Przedstawienie historii migracji Polakow do Niemiec;

*  Okreslenie skali wspotczesnej emigracji z Polski do Republiki Federalnej Niemiec;

* Przedstawienie wynikow ankiety przeprowadzonej posrdéd polskich emigrantow
mieszkajacych w Niemczech, ktorej celem jest otrzymanie danych demograficznych oraz
uzyskanie informacji dotyczacych dlugo$ci przebywania na emigracji, przyczyn podjecia
decyzji o wyjezdzie z kraju, rodzaju emigracji, a takze korzystania z mediow polonijnych;

* Prezentacja historycznego ujecia rozwoju medidw polonijnych (w szczego6lnosci tych
istniejgcych w Niemczech);

*  Omowienie mediow polonijnych funkcjonujagcych w Niemczech w latach 2004-2016,
z wyszczeg6lnieniem dwumiesigcznika ,,MojeMiasto”;

* Prezentacja wynikow ankiety przeprowadzonej ws$rod Polakow  mieszkajacych
w Niemczech dotyczacych korzystania z medidow polonijnych;

* Analiza zawartosci i treSci badanego polonijnego tytulu prasowego — koncentracja na takich
zagadnieniach jak ilustracje, teksty dziennikarskie, reklamy, a takze wyr6znienie

odpowiednich kategorii tematycznych.



Zasadniczy problem badawczy rozprawy wiaze si¢ z teza, iz media polonijne w Niemczech
w latach 2004-2016 (w wersji tradycyjnej 1 internetowej) stanowig wazny element dziatalno$ci
polskich obywateli na emigracji, wplywajacy na integracj¢ spolecznosci wychodzcow, migdzy
innymi dzieki poruszaniu kwestii istotnych z punktu widzenia migrantow i ich zycia na obczyznie.

Ponizsze pytania umozliwily wyodrebnienie problemow szczegdtowych:

* Na czym polega funkcja mediéw polonijnych?

* Dlaczego media polonijne mozna uzna¢ za przestrzen konsolidujaca emigracyjng
spoteczno$c¢?;

» Jakie przyczyny, w tym przeobrazenia polityczno-spoteczne, leza u podstaw rozwoju
mediow polonijnych?;

» Jakie przeobrazenia w mediasferze wplywaja na rozpowszechnianie si¢ mediow
polonijnych?;

» Jakie cechy mozna przypisa¢ mediom polonijnym w wersji tradycyjnej i internetowej?;

» Jakich powoddéw odbiorcy korzystaja z polonijnej oferty medialne;j?;

» Jakie sg perspektywy rozwoju mediow polonijnych w wersji tradycyjnej i internetowe;j?;

* Co wynika z analizy zawarto$ci wybranego polonijnego tytulu prasowego?

* Co wynika z analizy tresci wybranego polonijnego tytulu prasowego?

Rozprawa doktorska zbudowana jest z czeSci teoretycznej oraz z czeéci empirycznej. Na
powyzsze pytania odpowiedziano w oparciu o dostepng literature przedmiotu, a takze w odniesieniu
do zrealizowanych badan. Uzyskany material badawczy pozwolil na krytyczng analiz¢ oraz
weryfikacje hipotez badawczych. Odnoszac si¢ do zasadniczej funkcji mediow wychodzczych,
gléwna hipoteza dysertacji brzmiata: media polonijne w Niemczech w latach 2004-2016 w wersji
tradycyjnej 1 internetowej stanowig istotny element aktywno$ci Polakéw na emigracji jednoczac
spoteczno$¢ emigrantdw. Podczas planowania postegpowania badawczego wyodrebniono takze

nastepujace hipotezy czastkowe:

*  Posrod podstawowych funkcji mediow polonijnych, oprocz informacji, nalezy wyr6éznié
konsolidacje¢ spotecznosci emigrantow;

* Media polonijne poprzez poruszanie istotnych tematdw z punktu widzenia Zycia poza
granicami ojczyzny jednoczg polskich emigrantow;

*  Posrdd glownych przyczyn rozwoju mediéw polonijnych nalezy wskaza¢ wstapienie Polski

do Unii Europejskiej w 2004 roku oraz przystgpienie do Uktadu z Schengen w 2007 roku;



*  Przyczyng dynamicznego wzrostu rynku mediow polonijnych nalezy upatrywa¢ w rozwoju
nowych technologii, a w szczegdlnosci Internetu, oraz zwigzana z nimi likwidacja barier
dotyczaca tworzenia tychze mediow;

* Pos$rdd cech charakterystycznych dla mediow polonijnych w wersji tradycyjnej
1 internetowej nalezy wymieni¢ mi¢dzy innymi wielotematyczno$é, wielogatunkowosc,
intertekstualnos¢;

* Cechy charakterystyczne przypisane mediom polonijnym w wersji tradycyjnej
1 internetowej sprawiaja, iz ciesza si¢ popularnoscia posrod spotecznosci polskich
emigrantow, ktorzy traktuja je jako jedno z najwazniejszych zrédet informacji, porad,
a takze rozrywki;

* Rozwdj nowych technologii, a przede wszystkim latwy dostgp do Internetu bedzie
skutkowal jednoczesnym tworzeniem medidow polonijnych zaréwno w wersji tradycyjnej,
jak 1 online, badz tez catkowitym przenoszeniem aktywnos$ci medialnej do sieci;

* Analiza zawarto$ci wybranych tytuldéw prasy polonijnej wskazuje, iz posrod autorow
tekstow dominujg dziennikarze, ktorzy posiadajg doswiadczenie w pracy w polskich
mediach; najpopularniejszymi gatunkami prasowymi publikowanymi na tamach badanych
tytutow sa gatunki informacyjne; oktadki analizowanych czasopism odnosza si¢ do
aktualnych wydarzen dotyczacych spolecznosci polonijnej, a takze biezacej sytuacji
w Polsce 1 Niemczech;

* Zgodnie z analizg tresci badanych tytutow, posréd tematéw dominujacych na tamach
wyréznionych czasopism nalezy wymieni¢ miedzy innymi: aktualng sytuacje geopolityczng
1 spoleczng w Polsce, biezace wiadomos$ci geopolityczne 1 spoleczne z Niemiec, opis

aktualnych wydarzen w Europie i §wiecie, zycie kulturalne polskiej emigracji w Niemczech;

Analiza dyskursu mediéw polonijnych w Niemczech prezentuje szerokie spektrum
zagadnien dotyczacych Polakéw mieszkajacych w Niemczech, Niemcow zyjacych w Polsce oraz
stosunkow polsko-niemieckich. Dzigki temu zarowno Polacy mieszkajacy w ojczyznie, jak i poza

jego  granicami mogg czerpa¢ wiedz¢ na temat  wspomnianej  problematyki.

I11. Metodologia badan

Interdyscyplinarny charakter poruszanych zagadnien — sytuujacych si¢ na pograniczu takich
dyscyplin jak nauki o mediach, kulturoznawstwo, politologia, socjologia oraz historia — wptynat na

zroznicowany dobor metod badawczych. Podczas opisu oraz kwerendy rozlegtego materiatu



empirycznego wykorzystano analiz¢ historyczng socjologiczng oraz politologiczng, analizg
statystyczng, badanie ankietowe oraz analize zawarto$ci i tre$ci prasy.

Przedstawienie wielkosci migracji polskich obywateli do Republiki Federalnej Niemiec,
konieczno$¢ szerokiego omowienia rozwoju medidéw polonijnych we wspomnianym panstwie na
przestrzeni wiekow, wptynely na decyzj¢ o wyborze analizy historycznej socjologicznej oraz
politologicznej. Wymieniona metoda badawcza pozwolita na okreslenie skali wychodzstwa
polskich obywateli do Niemiec w porownaniu do emigracji reprezentantow innych narodowosci do
tego kraju. Data takze podstawy do wyciggniecia wnioskow dotyczacych dziatalno$ci medialne;j
Polakéw w RFN. Analizy historycznej socjologicznej oraz politologicznej dokonano opierajac si¢
na licznych materiatach zrodlowych (tj. raporty oraz opracowania statystyczne), monografie,
artykuty naukowe oraz publikacje prasowe. Posrod najistotniejszych opracowan statystycznych
nalezy wymieni¢ raporty Biura Wysokiego Komisarza ds. UchodZzcow Organizacji Narodow
Zjednoczonych (Office of the United Nations High Commissioner for Refugees, UNHCR),
Departamentu Spraw Gospodarczych i Spotecznych Organizacji Narodow Zjednoczonych (United
Nations Department of Economic and Social Affairs, UNDESA), Organizacji Wspodlpracy
Gospodarczej 1 Rozwoju (Organisation for Economic Co-operation and Development, OECD),
Europejskiego Urzedu Statystycznego Komisji Europejskiej (Eurostat), Federalnego Urzedu ds.
Migracji i Uchodzcéw w Niemczech (Bundesamt fiir Migration und Fliichtlinge, BAMF), polskiego
Ministerstwa Spraw Zagranicznych (MSZ), a takze Gltownego Urzedu Statystycznego w Polsce
(GUS). Posroéd publikacji naukowych bedacych podstawe opisu przyczyn migracji, a takze
czynnikow oddzialujacych na jej zasieg oraz skale, nalezy wymieni¢ publikacje autorstwa takich
badaczy jak: Mark Miller, Leopold Caro, Stephen Castles, Marian Szawleski, Edward Kotodziej,
Adam Jarzyna oraz Celina Bobinska. Zrodlami informacji o mediach migracyjnych,
z wyszczegllnieniem medidw polonijnych, byly nastepujace monografie oraz artykuly naukowe:
publikacja ,,Media mniejszos$ci. Mniejszo$ci w mediach” pod redakcja Matgorzaty Adamik-Szysiak
oraz Ewy Godlewskiej, monografia ,, Kultura ksigzki i prasy polonijnej. Dziedzictwo narodowe
1 $wiatowe” pod redakcjg Marii Kalczynskiej, Danuty Sieradzkiej oraz ks. Zbigniewa Mateckiego,
ksigzka ,,Niemieckie polonica prasowe” pod redakcjg Marii Kalczynskiej oraz Leonarda Paszka,
opracowanie Lucji Kapralskiej pt. ,,Internet w procesach integracji i dezintegracji grup etnicznych.
O pozytywnych i negatywnych aspektach uzytkowania sieci przez mniejszosciowe grupy etniczne”,
dwuczesciowa publikacja ,,Polska emigracja” pod red. Andrzeja Paczkowskiego 1 Barbary
Puszczewicz. Szczegdtowe informacje dotyczace medidow migracyjnych w Republice Federalnej
Niemiec uzyskano dzigki niemiecko- i1 anglojezycznym publikacjom naukowym, tj. Media and
Cultural Diversiry in Europe and North America” oraz ,Massendmedien und die Integration

etnisher Minderheiten in Deutshland”. Natomiast punktem wyjscia do opisu rozwoju mediow



polonijnych w Niemczech stanowity publikacje Jana Kowalika, w szczeg6lnosci ,,Bibliografia
czasopism polonijnych” (tomy I-V), autorskie opracowania Marii Kalczynskiej (a takze te, ktorych
byla redaktorka), monografie Zygmunta Kacpury oraz Zdzistawa Maleckiego, a takze praca
zbiorowa ,,By¢ Polakiem w Niemczech” pod redakcja Anny Wolff-Poweskiej oraz Eberharda
Schulza.

Badanie ankietowe zatytulowane ,,Popularno$¢ mediéw polonijnych ws$rod emigracji
polskiej w Niemczech” przeprowadzono w okresie od 18 pazdziernika do 4 listopada 2019 roku,
wykorzystujgc internetowy renomowany serwis survio.co, shuzacy do realizacji badan
kwestionariuszowych. Ankieta zostata zbudowana z trzech czgéci: cze$¢ pierwsza skladata sig
z metryczki, cze$¢ druga — z pytan odnoszacych si¢ do emigracji do RFN, a czes$¢ trzecia — tyczyla
si¢ znajomosci mediow polonijnych w Niemczech, czgstotliwosci korzystania z nich, a takze
przyczyn ich uzytkowania. Kwestionariusz uzupetnitlo 108 respondentéw, a dotarcie do takiego
grona bylo mozliwe, dzigki rozpowszechnieniu informacji o realizacji kwerendy za posrednictwem
e-maili rozsytanych do polskich organizacji w RFN, opisywaniu badania na polonijnych forach
internetowych, a takze tozsamych grupach istniejagcych w ramach portali spoteczno$ciowych,
a takze poprzez wykorzystanie wlasnej sieci znajomych. Posroéd celow zrealizowanej kwerendy
nalezy wymieni¢: otrzymanie danych metryczkowych dotyczacych polskich emigrantow
w Niemczech, okreslenie przewazajacego charakteru wychodzstwa, ocena skali korzystania
z mediéw polonijnych w tym kraju, wyroznienie zasadniczych przyczyn stojacych za korzystaniem
z wybranych mediow polonijnych.

Kolejng zastosowang metoda badawcza byta analiza zawarto$ci 1 tresci, ktorg zastosowano
podczas kwerendy polonijnego periodyku ,,MojeMiasto”, ktoéry ukazuje si¢ w Niemczech
nieprzerwanie od 2007 roku. Decyzja o wyborze wspomnianego tytutu prasowego byta
uwarunkowana kilkoma czynnikami, miedzy innymi tym, iz zostal stworzony juz po wstapieniu
Polski do Unii Europejskiej, a takze w roku przystagpienia naszego kraju do Ukladu z Schengen;
a takze ze wzgledu na to, iz od poczatku istnienia byt tworzony jednocze$nie w wersji tradycyjnej,
jak 1 internetowej. Analizie poddano numery pisma, ktore ukazaty si¢ w okresie od 2007 do 2016
roku. Poczatek kwerendy zwigzany jest ze wspomnianym juz wydarzeniem — przystgpieniem Polski
do Uktadu z Schengen, a wigc takze z jego konsekwencjami (tj. otwarciem rynku pracy dla
Polakow przez rzad niemiecki). Datg koncowa, tj. 2016 rok, wyznaczono ze wzgledu na inne istotne
wydarzenie z perspektywy polityki miedzynarodowej — wystgpienie Wielkiej Brytanii ze struktur
Unii Europejskiej. Brexit stal si¢ istotnym czynnikiem wplywajacym na zmiane kierunkow
emigracji, a takze oddziatujagcym na wielko$¢ migracji mi¢dzynarodowej, takze Polakéw. Badanie
dokonano opierajac si¢ na okreslonej probie badawczej — wybrano cztery numery z kazdego roku ze

wspomnianego okresu. Dobdr proby nie byt przypadkowy — wynikat z r6znic w periodycznosci



ukazywania si¢ tytulu w pierwszych dwoch latach jego istnienia, a takze z potrzeby, aby
wyodrebnione wydania pochodzily z tych samym miesigcy, co dato mozliwos$¢ okreslenie réznic
1 podobienstw w zawarto$ci pisma oraz jego tresci. W konsekwencji dokonano wyboru czterdziestu
numerow dwumiesiecznika. Zrealizowana kwerenda pozwolita na wyodrgbnienie elementow
charakterystycznych dla tego czasopisma, m.in. liczby publikacji prasowych, liczby ilustracji oraz
liczby reklam przypadajacych na jeden numer, dominujacych gatunkéw prasowych, kategorii
tematycznych oraz kategorii geograficznych przypisanych tekstom dziennikarskim oraz kategorii
tematycznych wyodrebnionych dla przekazéw reklamowych.

Ostatnig wykorzystang metoda badawcza byla analiza statystyczna, na podstawie ktorej
oceniono czestotliwo$¢ pojawiania si¢ konkretnych zagadnien tematycznych oraz geograficznych,
zarbwno w tresciach prasowych, jak 1 reklamowych, ktore opublikowano na *lamach
»MojegoMiasta”, a ktére wyrdzniono na podstawie wspomnianej analizy zawarto$ci i tresci.
Kwerenda statystyczna umozliwita okreslenie popularnosci konkretnych zagadnien tematycznych
poruszanych w badanym czasopi$Smie, a takze stata si¢ podstawa do okreslenia czegstotliwosci

ukazywania si¢ konkretnych publikacji reklamowych.

IV. Struktura pracy

Dysertacja zbudowana jest ze standardowych elementoéw rozpraw doktorski, tj. wstepu,
czterech rozdzialow, zakonczenia oraz bibliografii. Prac¢ wzbogacono o wykaz rycin, tabel
1 wykresow. Dodatkowy element stanowi takze aneks, w ktorym zawarto istotny dla tresci rozprawy
fragment rozmowy ze Slazakiem ubiegajacym si¢ o wyjazd do Niemiec w 1971 roku, a takze tre$é
przeprowadzonego badania ankietowego.

W rozdziale pierwszym skoncentrowano si¢ na zagadnieniach teoretycznych Scisle
powigzanych z tematem rozprawy, tj. terminologia zwigzang z ruchami migracyjnymi, teoriami
migracji, mediami migracyjnymi oraz mediami polonijnymi. Istotne elementy stanowig takze opis
historii  §wiatowych ruchow ludnosci, a takze przedstawienie wspotczesnych migracji
miedzynarodowych. W zwigzku z powyzszym rozdzial ten zbudowano z o$miu podrozdziatow:
1. Migracja — terminologia, 2. Czynniki mobilizujagce ludzko$¢ do migracji — ujgcie ogoélne,
3. Teorie migracji, 4. Historia ruchow migracyjnych — od XVII wieku do lat 90. XX wieku,
5. Wspodlczesna migracja miedzynarodowa, 6. Wspotczesne migracje na terenie Europy, 7. Media
migracyjne oraz 8. Media polonijne. Podstawe opisu powyzszych zagadnien teoretycznych
stanowily opracowania naukowe, raporty agend Unii Europejskiej oraz Organizacji Narodow
Zjednoczonych, a takze publikacje naukowe dotyczace zagadnien medidow etnicznych, mediéw

migracyjnych, z wyszczegdlnieniem mediéw polonijnych.



Rozdzial drugi poswigcono omowieniu historycznych oraz wspotczesnych ruchow
migracyjnych do Niemiec. Szczeg6lng uwage skoncentrowano na zagadnieniu zwigzanym
z emigracja Polakow do tego panstwa. Uzyskane informacje umozliwily takze pordwnanie
liczebnosci polskich obywateli w Niemczech w stosunku do przedstawicieli innych narodowosci
przebywajacych w tym kraju. Z checi jak najpelniejszego omdwienia wspomnianych zagadnien
rozdziat ten zbudowano z pigciu podrozdziatow: 1. Zarys historyczny migracji do Niemiec,
2. Historia migracji Polakow do Niemiec, 3. Wspoiczesna migracja do Niemiec, 4. Wspotczesna
migracja Polakow do Niemiec, oraz 5. Analiza wynikow ankiety ,,Popularno$¢ mediow polonijnych
w Niemczech po 2004 roku” (omdéwienie danych uzyskanych w czesci pierwszej oraz czesci drugiej
kwestionariusza). W rozdziale tym zastosowano analiz¢ historyczng socjologiczng oraz
politologiczng opierajacg si¢ na opracowaniach statystycznych i naukowych. Wykorzystano dane
opublikowane miedzy innymi przez niemieckie Bundesministerium des Inner. Omowiono takze
wyniki uzyskane dzigki zrealizowanemu badaniu kwestionariuszowemu, a takze poréwnano
odpowiedzi respondentdéw z dostgpnymi raportami, statystykami oraz artykutami naukowymi.

W rozdziale trzecim skupiono si¢ na zagadnieniach zwigzanych z mediami migracyjnymi,
a w szczegolnosci mediami polonijnymi w Niemczech. Zestawienie informacji dotyczacych
medidw tworzonych przez emigrantéw roéznych narodowosci pozwolilo na oceng aktywnos$ci
medialnej Polakéw w tym kraju. Wprowadzono takze opis oraz analize wynikow zrealizowanego
badania ankietowego. Uzyskane dane pozwolily na uzupelnienie informacji dotyczacych
zainteresowania mediami polonijnymi, powodami korzystania z tego typu przekazow, a takze skali
ich uzytkowania. Ze wzgledu na wspomniane kwestie zdecydowano si¢ podzieli¢ rozdziat na
cztery kolejne podrozdziaty: 1. Media migracyjne w Niemczech, 2. Historia mediéw polonijnych
w Niemczech, 3. Media polonijne w Niemczech po 2004 roku, 4. Analiza wynikow ankiety
»Popularno$¢ mediow polonijnych w Niemczech po 2004 roku” (oméwienie danych uzyskanych
w czescl trzeciej kwestionariusza. T¢ czg¢$¢ rozprawy oparto na roznorodnych zrédtach informacii,
migdzy innymi wykorzystano fragmenty publikacji dotyczacych regulacji prawnych odnoszacych
si¢ do wolnosci stowa oraz praw mniejszosci narodowych oraz etnicznych w Niemczech,
odniesiono si¢ do tresci opracowan naukowych (tj. ,,Media mniejszosci. Mniejszosci w mediach”
pod red. M. Adamik-Szysiak, ,,Niemieckie polonica prasowe” pod red. M. Kalczynskiej oraz
L. Paszka, ,Kultura ksigzki polonijnej. Dziedzictwo narodowe 1 S$wiatowe” pod red.
M. Kalczynskiej, D. Sieradzkiej oraz ks. Z. Mateckiego, a takze ,,By¢ Polakiem w Niemczech” pod
red. A. Wolff-Poweskiej oraz E. Schulza).

Ostatni, czwarty rozdzial rozprawy doktorskiej poswigcono opisowi danych uzyskanych,
dzieki zrealizowanej analizie zawartos$ci i tresci polonijnego periodyku ,,MojeMiasto”. W zwiagzku

z powyzszym rozdzial zbudowano z czterech podrozdziatéw, odpowiadajacych konkretnym



elementom przeprowadzonego badania, tj.: 1. Czasopismo ,,MojeMiasto” — informacje ogoélne,
2. Analiza zawarto$ci czasopisma ,,MojeMiasto”, 3. Analiza tre$ci czasopisma ,,MojeMiasto”,
4. Analiza reklamy w czasopismie ,,MojeMiasto”. Te¢ cze¢$¢ dysertacji oparto na wynikach
zrealizowanej kwerendy, ktére powigzano z zagadnieniami teoretycznymi omoéwionymi

w konkretnych opracowaniach naukowych

V. Podsumowanie

Bez watpienie dwa wydarzenia o charakterze politycznym z poczatku XXI wieku,
tj. wstapienie Polski do Unii Europejskiej, a takze przystapienie do Uktadu z Schengen, wptynety
istotnie na wzrost liczebnos$ci polskiej emigracji do krajow europejskich. W 2016 roku Republika
Federalna Niemiec byla drugim — zaraz po Wielkiej Brytanii — glownym kierunkiem destynacji
polskich obywateli. Swiadcza o tym liczne opracowania statystyczne, miedzy innymi raporty
niemieckiego Bundesministerium des Innern, a takze polskiego Ministerstwa Spraw Zagranicznych
1 Gtownego Urzedy Statystycznego.

Przeprowadzone analizy historyczne socjologiczne oraz politologiczne umozliwity opis
emigracji polskich obywateli, a takze ocene¢ skali polskich ruchow wychodZczych do Niemiec
poprzez poroéwnanie danych dotyczacych liczebnosci Polakow w RFN, a takze reprezentantow
innych narodowos$ci przebywajacych w tym panstwie. W zwigzku z powyzszym nalezy stwierdzic,
iz Polacy w okresie od 2004 do 2016 roku stanowili jedng z najwigekszych grup emigrantoéw tym
kraju. Zrealizowane badanie ankietowe pozwolito migdzy innymi na ustalenie sylwetki polskiego
migranta w Niemczech. W oparciu o przeprowadzong kwerend¢ nalezy stwierdzi¢, iz statystyczny
polski obywatel w RFN to kobieta w wieku mobilnym (tj. w wieku od 18 do 44 roku zycia),
pochodzaca ze wsi lub z mniejszej miejscowosci, odznaczajaca si¢ wyksztalceniem zawodowym
lub $rednim. Przebywajaca najcze$ciej na emigracji powyzej pigciu lat, a takze okreslajaca wtasng
migracj¢ jako stala. Posrod czynnikéw wptywajacych na decyzje o wyjezdzie do Niemiec
uczestnicy kwestionariusza wymieniali najczgsciej przyczyny zwigzane z pracg (lub jej brakiem),
tj. szansa rozwoju zawodowego, mozliwo$¢ otrzymania atrakcyjniejszego wynagrodzenia.
Respondenci zamieszkiwali w wiekszo$ci jeden z dwodch krajow zwigzkowych: Hamburg lub
Nadreni¢ Polnocng-Westfalie. Uczestnicy badania, w momencie jego realizacji, byli aktywni
zawodowo, jednakze praca, ktorg wykonywali nie miata zwigzku z posiadanymi kwalifikacjami.
Pracowali przede wszystkim przy produkcji, w ustugach, wykonywali zawdd zwigzany z sektorem
medycznym badz ich zawod zwigzany byl z pracami biurowymi.

W odniesieniu do przeanalizowanej historycznej aktywnosci medialnej Polakow nalezy

stwierdzi¢, iz w kazdym z panstw, do ktorych polscy obywatele migrowali, decydowali si¢ na



tworzenie wilasnych wydawnictw prasowych. Wraz z rozwojem technologii polscy emigranci
zaczeli rozszerza¢ swoja dziatalno$¢ medialng na inne formy przekazu, tj. audycje i1 rozglosnie
radiowe, a takze audycje i stacje telewizyjne. Koniec lat 90. XX wieku, a takze poczatek XXI wieku
wptynat na istotne upowszechnienie Internetu. Ze wzgledu na nizsze koszta zwiazane z produkcja
medialng, a takze brakiem potrzeby posiadania odpowiednich kwalifikacji, znaczna cze$¢ mediow
polonijnych zaczgta powstawaé w przestrzeni sieciowej. Podczas kwerendy uzyskano informacje
0 64 mediach polonijnych funkcjonujacych na przestrzeni lat od 2004 do 2016 roku, zaréwno
w wersji tradycyjnej, jak 1 internetowej. Na t¢ liczbg ztozyto sig: 23 tytuly prasowe, 12 audycji
radiowych, 2 internetowe rozgtosnie radiowe, 2 internetowe kanaty telewizyjne, 13 portali oraz
witryn internetowych, 7 blogow, a takze 5 wideoblogéw. Skale popularnos$ci mediow polonijnych
oceniono na podstawie danych wuzyskanych na podstawie wspomnianego badania
kwestionariuszowego. Ustalono, iz znaczna czg$¢ polskich emigrantow korzysta z tego rodzaju
przekazo6w medialnych, a w$rdd najpopularniejszych medidow nalezy wymieni¢ polonijne media
internetowe, tj. prasa, rozglosnie i audycje radiowe, stacje telewizyjne, portale internetowe oraz fora
internetowe. Ponadto, dzigki ankiecie, uzyskano informacje dotyczace przyczyn stojacych za
decyzjami o korzystaniu z mediow polonijnych. Znaczna wiekszo$¢ respondentow wskazata jedng
z kilku odpowiedzi wigzacych si¢ z takimi powodami jak: media jako zrodto informacji, media jako
zrédlo rozrywki, media jako posrednik z innymi Polakami na emigracji, media jako zrédto nauki
jezyka polskiego.

Zawarto$¢ oraz tre$¢ polonijnych periodykoéw odzwierciedla wspomniane potrzeby polskich
emigrantow mieszkajacych w Republice Federalne Niemiec. Swiadczy¢ o tym moze
przeprowadzona analiza reprezentatywnego dla rynku pism polonijnych periodyku ,,MojeMiasto”.
Na podstawie zrealizowanego badani mozna stwierdzi¢, iz wybrane czasopismo ma charakter
informacyjno-reklamowy, ktorego istotnymi elementami sga zaréwno publikacje prasowe, jak
1 reklamy, a opublikowane w nim grafiki shuzg jako ilustracje do zawartych tresci. W zwiagzku z
tym, ze znaczna grupa czytelnikow siega po okreslony tytul prasowy kierujac si¢ oktadka,
zdecydowano si¢ na przeanalizowanie pierwszych stron wyodrgbnionych 40 wydan. Wyodrebniono
takie 10 kategorii ilustracji oktadkowych: 1. Akcje charytatywne, 2. Autotematyzm, 3. Niemcy jako
kraj, 4. Polacy w Niemczech, 5. Polska tradycja i kultura, 6. Przyroda, 7. Sport, 8. Symbolika,
9. Tradycja i kultura, 10. Znani Polacy. W toku analizy stwierdzono, iz najpopularniejszym
(tj. najliczniejszym) rodzajem oktadek sg te, na ktorych opublikowano wizerunek polskich
obywateli mieszkajagcych w Niemczech.

Kolejnym istotnym zrédtem informacji o pismach polonijnych bylta analiza tresci 40 wydan
czasopisma, w ktorych opublikowano 1123 teksty dziennikarskie. Na podstawie kwerendy

wyrézniono 60 nastepujacych kategorii tematycznych: 1. Akcje charytatywne, 2. Aktywno$¢



organizacji pozarzagdowych, 3. Architektura, 4. Autotematyzm, 5. Biezace wydarzenia w Polsce,
6. Czas wolny i hobby, 7. Dziatalno$¢ biznesowa, 8. Dziatalno$¢ polskich placowek
dyplomatycznych w Niemczech, 9. Edukacja, 10. Emigracja i emigranci, 11. Emocje, 12. Film,
13. Filozofia, 14. Finanse, 15. Fotografia, 16. Gospodarka, 17. Historia, 18. Historia Niemiec,
19. Historia Polski, 20. Kuchnia oraz zywienie, 21. Literatura, 22. Media, 23. Media polonijne,
24. Medycyna, 25. Motoryzacja, 26. Muzyka, 27. Nagrody i wyrdznienia, 28. Nauka jezyka
niemieckiego, 29. Nauka jezyka polskiego, 30. Nieruchomosci, 31. Nowe technologie, 32. Obiekty
turystyczne, 33. Pogoda i pory roku, 34. Polityka, 35. Polscy emigranci w Niemczech i ich zycie,
36. Pomoc spoteczna w Niemczech, 37. Porady, 38. Porady dotyczace zycia w Niemczech,
39. Porady dotyczace zycia w Polsce, 40. Praca, 41. Prawo, 42. Przestepstwa oraz wykroczenia,
43. Relacje migdzyludzkie, 44. Religia (inne), 45. Religia katolicka, 46. Sport, 47. Spotkania,
imprezy oraz wydarzenia kulturalne, 48. Stosunki mi¢dzynarodowe (z wytaczeniem relacji polsko-
niemieckich), 49. Stosunki polsko-niemieckie, 50. Sylwetki Niemcéw, 51. Sylwetki Polakow,
52. Sztuka, 53. Tradycja, 54. Tragiczne wydarzenia, 55. Transport, 56. Turystyka oraz atrakcje
turystyczne, 57. Unia Europejska (oraz jej agendy), 58. Uroda i moda, 59. Zdrowie oraz
60. Zwierzeta. Kategorie te podzielono ze wzgledu na liczbg przypisanych im publikacji prasowych
na trzy grupy: kategorie gltéwne, kategorie umiarkowane oraz kategorie marginalne. Do grona
kategorii gtownych zaliczono nastepujace kategorie: ,,Polscy emigranci w Niemczech” (325
publikacji  prasowych), ,Spotkania, imprezy 1 wydarzenia kulturalne” (166 tekstow
dziennikarskich), ,,Religia katolicka” (122 artykutow), ,,Prawo” (105 publikacji prasowych) oraz
»Sport” (85 tekstow dziennikarskich). Tres¢ ,,MojegoMiasta” przeanalizowano takze pod katem
zasiegu geograficznego poruszanych kwestii. W zwigzku z tym wydzielono nastepujace kategorie:
1. Polska (296 publikacji prasowych), 2. Niemcy (613 tekstow dziennikarskich), 3. Reszta Europy
(136 artykutéw) oraz 4. Reszta §wiata (100 publikacji prasowych). Liczba tekstow dziennikarskich
przypisanych konkretnym kategoriom tematycznym oraz kategoriom geograficznym wskazuje na
najczedciej poruszane zagadnienia na tamach polonijnego dwumiesigcznika. W zwigzku
z powyzszym nalezy stwierdzi¢, iz w ,,MoimMiescie” publikowano tre$ci zwigzane z Zyciem
Polakow w Niemczech (tj. wydarzenia i imprezy organizowane przez Polakow mieszkajacych
w tym kraju, dzialalno$¢ polskich placowek dyplomatycznych, a takze inne objawy aktywnosci tego
srodowiska).

Kwerendzie poddano takze publikacje reklamowe zawarte w wyodrgbnionych wydaniach
»MojegoMiasta”. W wyniku analizy wyodrebniono 55 kategorii tematycznych tresci reklamowych:
1. Akcje charytatywne, 2. Apteki, 3. Autoreklama, 4. Biura matrymonialne, 5. Doradztwo
finansowe, 6. Doradztwo prawne, 7, Jubilerzy, 8. Konkursy, 9. Kosmetyki, 10. Krawiectwo,

11. Kredyty, 12. Ksiegarnie, 13. Ksiegowos¢, 14. Kupno 1 sprzedaz aut oraz czesci



samochodowych, 15. Kwiaciarnie, 16. Meble, 17. Mechanika samochodowa, 18. Media,
19. Medycyna, 20. Medycyna alternatywna, 21. Montaz telewizji satelitarnej, 22. Nauka jazdy,
23. Nieruchomosci, 24. Obstuga firm, 25. Odziez, 26. Oferty pracy, 27. Organizacja imprez,
28. Organizacja pozytku publicznego, 29. Posrednicy pracy, 30. Produkty dietetyczne, 31. Przelewy
pieni¢zne, 32. Przew6z towarow, 33. Punkty gastronomiczne, 34. Reklama, 35. Rzeczoznawstwo
samochodowe, 36. Sieci komodrkowe, 37. Sklepy, 38. Sport i fitness, 39. Stolarka okienna
1 drzwiowa, 40. Studia tatuazu, 41. Szkolenia, 42. Szkoty jezykowe, 43. Tlumaczenia,
44. Transport, 45. Turystyka, 46. Ubezpieczenia, 47. Ustugi architektoniczne, 48. Ustugi budowlane
1 wykonczeniowe, 49. Uslugi fotograficzne, 50. Ustugi fryzjerskie i kosmetyczne, 51. Ustugi
informatyczne, 52. Ustugi kowalskie, 53. Ushlugi pogrzebowe, 54. Ustugi S$lusarskie, oraz
55. Wydarzenia kulturalne. W przypadku kategorii tresci reklamowych zastosowano, tak jak
w przypadku kategorii artykulow prasowych, podziat ze wzgledu na liczbe przypisanych im
publikacji. Wyodrgbniono kategorie glowne, kategorie umiarkowane oraz kategorie marginalne. Do
grona najczesciej pojawiajacych sie tresci reklamowych zaliczono: ,,Medycyna” (349 reklam),
,Doradztwo prawne” (368 reklam), ,,Ttumaczenia” (172 reklam), ,,Obsluga firm” (144 reklam),
,Doradztwo finansowe” (141 reklam), ,,Transport” (127 reklam), ,,Ubezpieczenia” (105 reklam),
,Ushugi fryzjerskie i kosmetyczne” (90 reklam) oraz ,,Ksiegowos¢” (80 reklam). Posrdd przyczyn
czestotliwosci ukazywania si¢ konkretnych tresci reklamowych nalezy wymieni¢ skale popytu na
konkretne produkty oraz ustugi. Nawigzujac do najpopularniejszych kategorii publikacji prasowych
nalezy stwierdzi¢, iz najwickszym zainteresowaniem ws$rdd polskich obywateli mieszkajacych
w Niemczech cieszyly si¢ ustugi medyczne, ustugi thumaczy, pomoc prawna, a takze doradztwo
finansowe, obstuga firm, w tym takze ksiegowos$¢, oferty zwigzane z transportem 0sob i1 produktow,
a takze ubezpieczenia.

Podsumowujac, przystapienie Polski do Unii Europejskiej w 2004 roku oraz wstagpienie
naszego kraju do Uktadu z Schengen w 2007 roku miato bezposredni wplyw na powstanie mediow
polonijnych w krajach europejskich, w tym takze w Republice Federalnej Niemiec. Znajduje to
potwierdzenie takze w powstaniu analizowanego czasopisma — dwumiesi¢cznika ,,MojeMiasto”,
ktoérego pierwszy numer ukazal si¢ wlasnie w 2007 roku. Innym, istotnym uwarunkowaniem
majacym wplyw na liczebno§¢ medidéw polonijnych byt rozwoj nowych technologii,
a w szczegblnosci Internetu. Postep technologiczny, tatwiejszy dostep do przestrzeni sieciowe;,
skutkuje jednoczesnym tworzeniem mediow polonijnych w wersji tradycyjnej 1 internetowe;.
Zaobserwowano takze fakt, iz znaczna cze¢$¢ mediow tworzona jest wylgcznie w wersji online.
Dodatkowo, sami emigranci deklaruja, iz poszukuja informacji w gltéwnej mierze w przestrzeni
sieciowej. Analiza zawarto$ci wybranego tytutu prasowego wskazuje, iz posroéd autorow tekstow

dominujg dziennikarze, ktérzy posiadajg doswiadczenie w pracy w polskich mediach;



najpopularniejszymi gatunkami prasowymi publikowanymi na famach badanych tytulow sa gatunki
informacyjne; oktadki analizowanych czasopism odnosza si¢ do aktualnych wydarzen dotyczacych
spolecznosci polonijnej, a takze biezacej sytuacji w Polsce 1 Niemczech. Analiza tresci wykazala, iz
posrod tematow dominuja takie zagadnienia jak: aktualna sytuacja polityczna oraz spoteczna
w Polsce, biezace wydarzenia polityczne 1 spoleczne w Niemczech, opis aktualnych wydarzen
w Europie i na $wiecie, a takze zycie kulturalne polskich emigrantow w RFN. W zwigzku
z powyzszym, pos$rdd cech charakterystycznych przypisanych mediom polonijnym, zar6wno
w wersji tradycyjnej, jak 1 internetowej, nalezy wyrdzni¢ wielotematycznos¢, wielogatunkowosé
oraz intertekstualno$¢. Cechy te sprawiaja, ze media te ciesza si¢ zainteresowaniem spotecznos$ci
polskich migrantow, ktorzy traktuja je jako zrédlo informacji, rozrywki oraz porad. Z tegoz
powodu, posrod najwazniejszych funkcji tychze mediow nalezy wymieni¢ nie tylko informacje, ale
takze konsolidacje Polonii. Jest to zwigzane z faktem, iz media polonijne poprzez opisywanie

istotnych kwestii z punktu widzenia zycia poza granicami ojczyzny jednoczg polskich emigrantow.



