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Recenzowana praca liczy 241 stron, sktada si¢ z poprzedzonego streszczeniem wstepu,
trzech rozdziatéw, podsumowania i wnioskoéw, zakonczenia, bibliografii, spisu tabel, rysunkow
i wykresOw oraz zatgcznikow. Kompozycja rozprawy jest w petni logiczna i merytorycznie
uzasadniona.

W rozdziale pierwszym Autorka uwaznie przyglada si¢ istocie pojecia ,,wizerunek” i
etapom jego budowania, wykazujac przy tym doskonalg orientacj¢ w krajowej 1 zagranicznej
literaturze przedmiotu i odnoszac je do innych poje¢, np. reputacja i marka, przygladajac si¢
jego rodzajom i cechom, etapom jego tworzenia oraz czynnikom wplywajacym na jego
budowanie. Za bardzo istotng cze$¢ tego rozdzialu uznaj¢ zaprezentowanie przez Autorke
prawnej definicji pojecia ,,wizerunek”. Rozdzial drugi Autorka poswigca medialnemu
obrazowi kobiet. Wychodzac od ciekawych rozwazan na temat ,.kobiecosci”, przyglada sig
uwaznie wizerunkowi kobiet w mediach (tu szczegodlnie ciekawy jest podrozdziat 2.2.
dotyczacy owego wizerunku przed rokiem 1989 oraz 2.3. nt. medialnego wizerunku kobiet w
kampaniach reklamowych), z uwzglednieniem ich rodzajow oraz typéw programow (np.
publicystycznych), by zakonczy¢ swoje rozwazania analizg wizerunku kobiety-celebrytki w
dyskursie publicznym oraz odnies¢ w zakonczeniu rozdziatu wizerunek wspotczesnych kobiet
w mediach do stereotypéw dotyczacych pici. W obu rozdziatach Autorka dowodzi, ze
znakomicie orientuje si¢ w literaturze przedmiotu, ale tez umiej¢tnie siega po liczne przyktady,

odnoszac je do wspotczesnych 1 minionych realiow, m.in. z obszaru dyskursu publicznego, nie



bojac si¢ przy tym prezentowac¢ wlasnego zdania. W swoich rozwazaniach Autorka przywotuje
liczne, w tym krzywdzace stereotypy dotyczace postrzegania roli kobiet (m.in. w reklamie).
Uwazam oba rozdziaty za bardzo istotne w strukturze catej rozprawy, dzieki nakresleniu tego
wiasnie kontekstu Autorka mogta plynnie przej$s¢ do rozdzialu trzeciego, empirycznego,
najistotniejszego dla catej dysertacji. W rozdziale trzecim na uznane zastuguje wyrazne
wyeksponowanie czgsci metodologicznej (co wcale nie jest regula w wielu dysertacjach),
poprzedzajacej opis przebiegu badan oraz analiz¢ wynikoéw. W podrozdziale 3.1. Autorka
odnosi si¢ m.in. do metodyki badawczej, problematyki badan mieszanych oraz ograniczen
protokotu badawczego. Stawia réwniez czternascie hipotez szczegdétowych oraz pigtnascie
pytan badawczych. Autorka przedstawia tu rowniez cel badan, ktorym jest ,,okreslenie roli
wspoélczesnych mediow w kreowaniu wizerunku wspolczesnych kobiet”, w moim odczuciu
zbyt ogdlny. Niewielki chaos wkrada si¢ na poczatku rozdziatu, w czgsci 3.1.2. (. 115), gdzie
czytamy o tezie rozprawy, ktorg juz w nastepnym akapicie Autorka nazywa hipoteza, W
kolejnym za$§ doprecyzowujac, ze mowa tu o hipotezie gtdéwnej. Tego typu kwestie nalezy
uporzadkowaé¢ w — co zakladam — publikacji ksigzkowej, ktéra powstanie na bazie niniejszej
rozprawy. Rozdziat trzeci sktada si¢ ponadto z czesci drugiej, w ktdrej Autorka opisuje badania
ilosciowe w grupie dziennikarzy i odbiorcéw wizerunku kobiet (grupy badawcze odpowiednio
99 1 267 respondentdw, oraz trzeciej, bedacej opisem badan jakosciowych (analizg zawartosci
przekazéw medialnych). W tym miejscu pragne odnies¢ si¢ do czesci 3.3.2., gdzie Autorka
prezentuje sylwetki kobiet uwzglednionych w badaniu. Nie budzi moich watpliwosci dobor
grona wptywowych kobiet, jako ze Autorka dokonata go na podstawie miarodajnego rankingu
tygodnika spoteczno-politycznego ,,Wprost” (nazywanego przez Autorkg, w moim odczuciu
zbyt przesadnie — magazynem), nikt nie moze wigc tu zarzuci¢ jakiegokolwiek podejscia
tendencyjnego (wszak mamy tu z jednej strony Malgorzate Kidawe-Btonska, z drugiej zas
Agate Kornhauser-Dudg). Zastrzezenia mam jedynie do samych krotkich biograméw, w
ktorych Autorka positkowata si¢ gtownie Wikipedig, kiedy mogta siegna¢ do innych zrddet,
takich jak np. strony Sejmu RP, almanachy itp. Nie wnosz¢ zastrzezen do przeprowadzonych
badan i zastosowanej metodologii. Cato$¢ jest przygotowana i opracowana wzorcowo i moze
stanowi¢ podpowiedz czy tez inspiracj¢ dla innych doktorantow czy mtodych pracownikéw
nauki, ktérzy mierza si¢ z podobnymi zagadnieniami, a nie do konca biegle opanowali (w
odroznieniu od Autorki) szczegélnie instrumentarium statystyczne. Pragne stwierdzi¢, ze
wszystkie postawione hipotezy zostaty przez Autorke zweryfikowane, padty tez odpowiedzi na
wszelkie zadane wczesniej pytania badawcze. Na uznanie zastugujg pomieszczone w tej czesci

pracy tabele 1 wykresy, ktore porzadkuja ustalenia Autorki i utatwiajg lekture czytelnikowi.
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Whnioski z badan ilosciowych i jako$ciowych sa wilasciwe. Bardzo dobrze, ze Autorka
konfrontuje je z innymi badaniami, np. przeprowadzonymi w 2015 przez Global Media
Monitoring Project, z ktorych wynika, ze kobiety sa stereotypizowane w doniesieniach
informacyjnych, gdzie osiem procent pan wystepuje jako zrodto informacji przedstawiane w
roli specjalistow (lekarzy, dentystow itd.), dwanascie procent jako menedzerowie, a
osiemnascie procent jako politycy (co mocno kontrastuje z przedstawianiem mezczyzn jako
zrodet informacji). Swietnie, ze w pracy przywolywane sa materiaty, ktore uwage na ten
problem zwracajg, np. dokument Rady Europy — zalecenie Komitetu Ministrow dla panstw
cztonkowskich z 10 lipca 2013 r., w ktorym czytamy, ze media moga utrudnia¢ lub
przyspiesza¢ strukturalne zmiany zmierzajace do réwnosci pici. W czgsci 3.3.4 Autorka
dokonuje podsumowania badan jakosciowych, zbierajac wszystkie wnioski i ustalenia,
dodatkowo wspominajac tu o bardzo ciekawym (cho¢ we wtasnym odczuciu niemiarodajnym)
eksperymencie dotyczacym wizerunku Anny Lewandowskiej. Na zakonczenie tej czesci pracy
Autorka pisze, ze ,,projekt badawczy, ktérego wyniki zaprezentowano w niniejszej pracy,
niestety, nie dostarcza materiatlu pozwalajacego na stworzenie modelu budowania wizerunku
medialnego wplywowych kobiet”, po czym dodaje, ze ,,analizujac uzyskane dane, mozna
jednak zadac sobie pytanie, na ile stworzenie takiego modelu jest mozliwe”. W moim odczuciu
— nawet je$li owego uniwersalnego modelu stworzy¢ si¢ Autorce nie udato — to jednak
recenzowana dysertacja bedzie bardzo pomocna dla wszystkich, ktorzy zajmuja si¢
kreowaniem wizerunku kobiet w réznych sferach aktywnos$ci spotecznej (w tym polityczne;j,
medialnej 1 kulturalnej). Dla wielu praca po wydaniu w postaci ksigzkowej bedzie inspirujaca,
madrg 1 pozyteczng lekturg. Jestem przekonany, ze rozprawa doczeka si¢ licznych cytowan w
powaznych monografiach 1 artykutach w prestizowych czasopismach naukowych.

Strukture rozprawy oceniam pozytywnie. Na szczegdlne wyrdznienie zashuguje wysokiej
proby naukowa narracja, bedaca takze dowodem kompetencji retorycznych oraz erudycji
Autorki. Wywod jest klarowny i logiczny, segmentacja materialu oraz roztozenie akcentow
wilasciwe, przypisy oraz bibliografia (nalezy podkresli¢ w tym miejscu, ze w samej tylko czesci
dotyczacej wydawnictw zwartych i ciaglych mamy ponad sto siedemdziesigt pozycjil).
skonstruowane poprawnie, cho¢ do przypiséw jednak mam niewielkie zastrzezenia, jako ze tu
Autorka niejednokrotnie nie podaje stron w przywotywanych pracach naukowych, co ma
miejsce np. w przypisach nr 41, 42 i 43 na stronie 25). W rozprawie zdarzajg si¢ — co nalezy
stanowczo podkresli¢ — bardzo nieliczne literowki (np. dziadzin zamiast dziedzin na stronie 9).
Interpunkcja jest w pracy niemal bezbtedna, calo$¢ jest bardzo dobrze sformatowana, Swietnie

wkomponowane sg schematy i tabele.



Ocena merytoryczna pracy musi by¢ wysoka (gratuluje w tym miejscu Doktorantce i
Promotorowi.). Autorka udowodnita bezsprzecznie, ze posiada znakomity warsztat naukowy,
doskonale orientuje si¢ w literaturze przedmiotu, a przy tym umie o tym pisa¢ na poziomie
profesjonalnym (trzymajac si¢ narracji naukowej czyni to tak, ze z Jej ustaleniami zapoznajg
si¢ nie tylko naukowcy, ale tez osoby spoza tej sfery, np. ludzie ze §wiata kultury 1 polityki czy
studenci). Recenzowana rozprawa wpisuje si¢ jednoznacznie w dyscypling nauki o
komunikacji spolecznej i mediach. Jest to pozycja naukowa wysokiej préby: niezwykle

aktualna, wazna i potrzebna.

Reasumujac, pragne stwierdzi¢, ze recenzowana rozprawa doktorska spelnia warunki
okreslone w art. 13.1. ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule
naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki, pomimo zaprezentowanych
nielicznych uwag, nalezy ja oceni¢ wysoko, jest przygotowana samodzielnie i stanowi
oryginalne rozwigzanie problemu naukowego, w zwigzku z czym wnioskuj¢ o
dopuszczenie Pani Mgr Emilii Zakrzewskiej do dalszych etapow przewodu doktorskiego

i rozwazenie wyroznienia recenzowanej rozprawy.
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