Dziennikarstwo i medioznawstwo – I stopień (720h)


Opis ogólny praktyk

Praktyki zawodowe obejmują 720 godzin i stanowią istotny element kształcenia na kierunku Dziennikarstwo i medioznawstwo. Ich zadaniem jest umożliwienie studentom wejścia w realne środowisko pracy medialnej oraz skonfrontowanie wiedzy teoretycznej i warsztatowej z praktyką zawodową. Uczestnictwo w praktykach pozwala na poznanie mechanizmów funkcjonowania redakcji, agencji, instytucji kultury i organizacji komunikacyjnych, a także na rozwijanie umiejętności pracy z informacją, obrazem i przekazem medialnym.
Na kierunku Dziennikarstwo i medioznawstwo nie ma wyznaczonych odrębnych praktyk dla poszczególnych specjalności. Studenci wszystkich specjalizacji mogą realizować praktyki w dowolnych instytucjach wymienionych w programie, zgodnie ze swoimi zainteresowaniami i planami zawodowymi.

Miejsca odbywania praktyk

Praktyki realizowane są w zróżnicowanych instytucjach medialnych, komunikacyjnych i kreatywnych, które pozwalają studentom rozwinąć umiejętności warsztatowe, organizacyjne i analityczne.
· redakcje prasowe, radiowe, telewizyjne i internetowe,
· agencje informacyjne, reklamowe, PR i domy mediowe,
· działy komunikacji i marketingu w firmach i instytucjach publicznych,
· portale tematyczne, serwisy informacyjne, platformy streamingowe,
· studia fotograficzne, produkcyjne i kreatywne,
· instytucje kultury, galerie, fundacje i organizacje pozarządowe,
· agencje analityczne, ośrodki badań mediów i opinii publicznej,
· startupy i firmy technologiczne tworzące nowe formy komunikacji wizualnej i medialnej.

Stanowiska i role 

Zakres stanowisk oferowanych studentom jest szeroki i zależy od profilu instytucji, w której realizowane są praktyki. Celem jest umożliwienie studentowi poznania różnych ról w procesie tworzenia i dystrybucji treści medialnych.
· praktykant w redakcji prasowej, internetowej, radiowej lub telewizyjnej,
· reporter lub asystent redaktora,
· współpracownik działu social media lub promocji,
· asystent fotografa, operatora lub montażysty,
· analityk mediów (na poziomie podstawowym),
· praktykant w agencji PR lub reklamowej,
· pomocnik w dziale marketingu i komunikacji instytucji,
· twórca treści multimedialnych i wizualnych,
· członek zespołu projektów kreatywnych lub promocyjnych,
· wsparcie przy realizacji kampanii społecznych, informacyjnych i edukacyjnych.


Podstawowe aktywności i zadania

Zakres zadań obejmuje działania typowe dla pracy dziennikarskiej, redakcyjnej, fotograficznej i promocyjnej, dostosowane do profilu instytucji.
· zbieranie informacji i opracowywanie materiałów prasowych, radiowych i audiowizualnych,
· redagowanie tekstów, opisów i komunikatów dla mediów,
· współudział w procesie tworzenia i edycji treści multimedialnych,
· przygotowywanie relacji, reportaży i materiałów wizualnych,
· współpraca przy planowaniu i realizacji kampanii komunikacyjnych,
· analiza danych i przygotowywanie raportów medialnych,
· wsparcie przy tworzeniu materiałów promocyjnych i wizerunkowych,
· monitoring mediów oraz opracowywanie zestawień dla redakcji i instytucji,
· udział w wydarzeniach medialnych, kulturalnych lub branżowych.

Efekty uczenia się (zgodne z KRK)

Praktyki umożliwiają studentom rozwinięcie wiedzy, umiejętności i postaw niezbędnych w pracy dziennikarza, analityka mediów, specjalisty ds. komunikacji czy twórcy treści wizualnych.
· znajomość warsztatu dziennikarskiego i zasad pracy redakcyjnej,
· umiejętność selekcji, analizy i interpretacji informacji,
· zdolność do tworzenia materiałów w różnych formach i kanałach medialnych,
· umiejętność stosowania narzędzi cyfrowych i multimedialnych,
· świadomość roli etyki zawodowej w komunikacji i mediach,
· zdolność pracy zespołowej i współtworzenia projektów medialnych,
· rozumienie zasad funkcjonowania współczesnego rynku mediów,
· umiejętność łączenia elementów analizy, kreatywności i refleksji krytycznej.

Kompetencje i umiejętności zdobywane podczas praktyk

Praktyki pozwalają studentom na zintegrowanie wiedzy teoretycznej z doświadczeniem zawodowym, rozwijając zarówno kompetencje techniczne, jak i komunikacyjne. Studenci uczą się pracy z informacją w różnych kontekstach – od klasycznych działań redakcyjnych po nowe formy narracji multimedialnej. Rozwijają umiejętność analizy przekazów, interpretacji danych i świadomego kształtowania treści medialnych. Praktyki sprzyjają budowaniu samodzielności, odpowiedzialności za publikowany przekaz i rozumieniu roli mediów w społeczeństwie informacyjnym.

Cele praktyk

Celem praktyk jest przygotowanie studentów do świadomego, etycznego i profesjonalnego funkcjonowania w środowisku mediów i komunikacji. Praktyki mają umożliwić zdobycie pierwszych doświadczeń zawodowych, rozwój warsztatu dziennikarskiego i promocyjnego, a także zrozumienie procesów tworzenia i dystrybucji treści w mediach tradycyjnych i cyfrowych. Stanowią również przestrzeń do odkrywania własnych predyspozycji zawodowych oraz budowania sieci kontaktów i portfolio, które ułatwią rozpoczęcie kariery po ukończeniu studiów.
