Logistyka i administrowanie w mediach I stopnia


Opis ogólny praktyk

Praktyki zawodowe na tej specjalizacji obejmują 720 godzin i są kluczowym elementem procesu kształcenia. Ich zadaniem jest wprowadzenie studentów w realia funkcjonowania rynku mediów, w szczególności w obszarze planowania, promocji i dystrybucji treści. Studenci mają możliwość wykorzystania wiedzy zdobytej podczas zajęć z logistyki treści, marketingu i strategii komunikacyjnych, aby sprawdzić się w środowisku pracy, które charakteryzuje się dużą dynamiką i różnorodnością działań.


Miejsca odbywania praktyk

Studenci mogą odbywać praktyki w instytucjach medialnych i firmach technologicznych, które odzwierciedlają obie specjalizacje – logistyczno-marketingową i technologiczną.
• redakcje prasowe, radiowe, telewizyjne i portale internetowe,
• platformy streamingowe i serwisy cyfrowe,
• agencje reklamowe, PR i domy mediowe,
• działy marketingu i sprzedaży w firmach i instytucjach,
• firmy e-commerce i startupy technologiczne,
• agencje badań rynku i trendów,
• organizacje branżowe i fundacje zajmujące się mediami i technologią.


Stanowiska i role 

Praktyki umożliwiają sprawdzenie się w różnych rolach zawodowych, związanych zarówno z marketingiem i logistyką treści, jak i z technologiami cyfrowymi.
• praktykant w dziale marketingu i promocji,
• asystent menedżera projektu medialnego,
• pomocnik analityka rynku i odbiorców,
• praktykant w dziale social media lub content marketingu,
• asystent ds. reklamy i sponsoringu,
• praktykant w redakcji portalu, radia, telewizji lub platformy streamingowej,
• członek zespołu produkcji multimedialnej,
• asystent ds. e-commerce i logistyki treści,
• praktykant w dziale badań danych i trendów,


Podstawowe aktywności i zadania

Studenci angażują się w zadania obejmujące logistykę treści, działania marketingowe oraz wykorzystanie technologii w mediach.
• udział w planowaniu i realizacji kampanii medialnych,
• analiza danych dotyczących rynku i odbiorców,
• przygotowywanie materiałów promocyjnych i treści online,
• współpraca przy organizacji wydarzeń branżowych,
• wsparcie procesów sprzedaży i dystrybucji treści,
• testowanie i wdrażanie narzędzi cyfrowych w mediach,
• przygotowywanie raportów i rekomendacji dla zespołu.


Efekty uczenia się (zgodne z KRK)

Efektem praktyk jest zdobycie przez studentów podstawowych kompetencji zawodowych w obszarze mediów, marketingu i technologii.
• znajomość zasad funkcjonowania rynku mediów i komunikacji,
• umiejętność analizy potrzeb odbiorców i trendów rynkowych,
• stosowanie narzędzi marketingu i promocji,
• udział w projektach wykorzystujących innowacje technologiczne,
• rozwój umiejętności pracy zespołowej,
• świadomość aspektów prawnych i etycznych pracy w mediach i z danymi.


Kompetencje i umiejętności zdobywane podczas praktyk

Praktyki pozwalają studentom rozwinąć zestaw umiejętności, które są niezbędne do sprawnego funkcjonowania w branży medialnej. W trakcie ich realizacji studenci uczą się planowania i prowadzenia działań marketingowych, korzystania z narzędzi analitycznych i cyfrowych, a także interpretacji danych na potrzeby organizacji. Zyskują doświadczenie w tworzeniu i promocji treści w wielu kanałach komunikacji oraz rozwijają zdolności organizacyjne i menedżerskie, istotne w pracy projektowej. Praktyki sprzyjają również kształceniu umiejętności miękkich – pracy w interdyscyplinarnych zespołach, komunikacji z partnerami biznesowymi, adaptacji do dynamicznych zmian w środowisku medialnym. Dzięki temu studenci wchodzą na rynek pracy jako osoby przygotowane zarówno do realizacji zadań operacyjnych, jak i do udziału w długofalowych projektach strategicznych.


Cele praktyk

Celem praktyk jest umożliwienie studentom zdobycia pierwszych, kompleksowych doświadczeń zawodowych, które łączą wiedzę teoretyczną z praktyką działania w instytucjach medialnych i technologicznych. Praktyki mają przygotować do pracy w dynamicznie zmieniającym się środowisku komunikacji, gdzie logistyka treści, marketing i innowacje technologiczne przenikają się na co dzień. Dzięki nim studenci rozwijają kompetencje pozwalające im świadomie podejmować decyzje zawodowe, przygotowują się do kontynuacji nauki na studiach II stopnia oraz do obejmowania odpowiedzialnych ról zawodowych – od realizatorów kampanii promocyjnych po asystentów menedżerów projektów medialnych i technologicznych. Praktyki są również okazją do budowania sieci kontaktów w branży, co w przyszłości może ułatwić rozpoczęcie kariery i dalszy rozwój zawodowy.

