Zarządzanie Big Data II stopnia


Opis ogólny praktyk

Praktyki zawodowe na studiach II stopnia obejmują 360 godzin i mają charakter specjalistyczny. Ich celem jest pogłębienie kompetencji w zakresie zarządzania i analizy dużych zbiorów danych oraz przygotowanie do pracy w sektorze komercyjnym, publicznym i naukowym. Praktyki pozwalają studentom przejść od poziomu ogólnej znajomości narzędzi i procesów do samodzielnej realizacji złożonych zadań analitycznych i badawczych, a także umożliwiają wykorzystanie doświadczeń praktycznych w pracy magisterskiej.


Miejsca odbywania praktyk

Studenci mogą odbywać praktyki w instytucjach i firmach zajmujących się gromadzeniem, organizacją, przetwarzaniem i analizą danych. Do najczęstszych miejsc należą:
• firmy projektujące i obsługujące duże bazy danych,
• przedsiębiorstwa i agencje z obszaru marketingu cyfrowego i analizy mediów społecznościowych,
• instytucje badawcze i ośrodki naukowe prowadzące projekty z zakresu analizy danych,
• jednostki administracji publicznej wdrażające i utrzymujące systemy informacyjne,
• organizacje sektora kultury i edukacji rozwijające narzędzia cyfrowe do monitoringu i archiwizacji treści,
• działy R&D w firmach technologicznych.


Stanowiska i role 

Na II stopniu student pełni role wymagające wysokiej samodzielności i specjalizacji, takie jak:
• analityk Big Data,
• specjalista ds. przetwarzania danych,
• konsultant ds. mediów społecznościowych i marketingu cyfrowego,
• młodszy data scientist,
• badacz w projektach dotyczących przetwarzania informacji,
• specjalista ds. baz danych i systemów informacyjnych,
• koordynator fragmentu projektu analitycznego lub badawczego.


Podstawowe aktywności i zadania

Praktyki obejmują zaawansowane zadania projektowe i analityczne, m.in.:
• identyfikację i pozyskiwanie źródeł danych ustrukturyzowanych i nieustrukturyzowanych,
• stosowanie metod i narzędzi do rafinacji informacji sieciowej,
• analizę dużych zbiorów danych z wykorzystaniem narzędzi statystycznych i informatycznych,
• opracowywanie raportów i wizualizacji danych w kontekście globalnych trendów społecznych, gospodarczych i politycznych,
• projektowanie i wdrażanie procesów monitoringu i archiwizacji treści z mediów społecznościowych,
• ocenę jakości i przydatności danych w kontekście potrzeb instytucji,
• przygotowanie dokumentacji badawczej i materiałów do pracy magisterskiej.


Efekty uczenia się (zgodne z KRK)

Absolwent praktyk II stopnia:
• zna zaawansowane metody i narzędzia analizy Big Data,
• potrafi samodzielnie projektować i realizować złożone zadania badawcze i aplikacyjne,
• umie interpretować wyniki analiz w kontekście społeczno-gospodarczym i politycznym,
• potrafi zarządzać procesami gromadzenia, porządkowania i udostępniania danych,
• wykorzystuje wiedzę interdyscyplinarną (media, informatologia, statystyka, ekonomia) w praktyce,
• stosuje zasady prawne i etyczne dotyczące przetwarzania danych,
• jest przygotowany do pracy w środowiskach projektowych i badawczych wymagających odpowiedzialności i inicjatywy.


Kompetencje i umiejętności zdobywane podczas praktyk

Student rozwija umiejętność samodzielnej analizy danych w różnych kontekstach, uczy się stosować nowoczesne narzędzia informatyczne do badania i przetwarzania informacji, doskonali zdolność tworzenia raportów i rekomendacji strategicznych, a także rozwija kompetencje w zakresie pracy zespołowej i interdyscyplinarnej. Dzięki praktykom staje się przygotowany do roli specjalisty zdolnego łączyć wiedzę społeczną i technologiczną w pracy nad dużymi zbiorami danych.


Cele praktyk

Celem praktyk na II stopniu jest rozwój zaawansowanych kompetencji w zakresie analizy, przetwarzania i zarządzania dużymi zbiorami danych, pogłębienie doświadczeń zdobytych na I stopniu, przygotowanie do samodzielnej i odpowiedzialnej pracy zawodowej oraz wykorzystanie praktyki jako źródła doświadczeń i materiałów do realizacji pracy magisterskiej.

