Publikowanie współczesne I stopnia


Opis ogólny praktyk

[bookmark: _GoBack]Praktyki zawodowe na kierunku Publikowanie współczesne obejmują 60 godzin (na I i II roku studiów stacjonarnych) lub 30 godzin (na I i II roku studiów niestacjonarnych) i stanowią obowiązkowy element programu studiów. Ich celem jest zapoznanie studentów z funkcjonowaniem instytucji i firm działających na współczesnym rynku książki oraz nabycie pierwszych doświadczeń zawodowych związanych z procesem przygotowania, dystrybucji i promocji publikacji. Praktyki uzupełniają wiedzę teoretyczną zdobywaną podczas studiów i pozwalają na rozwój umiejętności praktycznych, które są podstawą do dalszego kształcenia na II stopniu.


Miejsca odbywania praktyk

Studenci mogą realizować praktyki w instytucjach funkcjonujących w obrębie tradycyjnego i cyfrowego rynku wydawniczego, takich jak:
• wydawnictwa książkowe i czasopiśmiennicze,
• redakcje publikacji cyfrowych i serwisów internetowych,
• biblioteki cyfrowe i repozytoria,
• drukarnie i studia DTP,
• księgarnie internetowe i stacjonarne,
• hurtownie i sieci dystrybucyjne,
• instytucje kultury i nauki prowadzące działalność edytorską,
• działy wydawnicze, promocyjne i marketingowe różnych firm i organizacji


Stanowiska i role 

W czasie praktyk studenci obejmują stanowiska umożliwiające poznanie warsztatu pracy redakcyjnej i wydawniczej, np.:
• asystent redakcji,
• pomocnik w dziale promocji i marketingu,
• praktykant w dziale sprzedaży i dystrybucji,
• dokumentalista w repozytorium cyfrowym,
• asystent edytora lub korektora,
• pomocnik w studiu DTP i przygotowaniu publikacji do druku.


Podstawowe aktywności i zadania

Praktyki na I stopniu obejmują przede wszystkim:
• poznanie struktury organizacyjnej wydawnictwa lub innej instytucji książki,
• udział w podstawowych etapach procesu wydawniczego (od przygotowania materiałów po ich dystrybucję),
• współpracę przy przygotowywaniu opisów bibliograficznych i materiałów informacyjnych,
• wykonywanie prostych prac redakcyjnych (np. korekta wstępna, adiustacja pod nadzorem),
• wsparcie działań promocyjnych i marketingowych,
• pomoc w organizacji wydarzeń branżowych (spotkania autorskie, targi, wystawy),
• udział w pracach związanych z digitalizacją i udostępnianiem publikacji w formie cyfrowej.


Efekty uczenia się (zgodne z KRK)

Absolwent praktyk I stopnia:
• zna podstawowe etapy procesu wydawniczego oraz rozumie ich powiązania społeczne, kulturowe i ekonomiczne,
• potrafi wykorzystać zdobytą wiedzę w realizacji prostych zadań edytorskich i redakcyjnych,
• umie analizować i selekcjonować źródła informacji dla potrzeb instytucji,
• rozpoznaje instytucje i podmioty działające na rynku książki,
• potrafi funkcjonować w środowisku pracy zespołowej, wykonując powierzone zadania,
• zna podstawowe zasady etyki zawodowej w pracy wydawniczej


Kompetencje i umiejętności zdobywane podczas praktyk

Student rozwinie praktyczne zdolności w zakresie przygotowania publikacji drukowanych i cyfrowych, zdobędzie doświadczenie w pracy zespołowej w wydawnictwach i instytucjach kultury, pozna narzędzia wykorzystywane w procesie edytorskim, a także nauczy się współpracy z redaktorami, grafikami i promotorami książki. Praktyki umożliwią mu również zrozumienie mechanizmów funkcjonowania współczesnego rynku wydawniczego i przygotują do bardziej odpowiedzialnych ról zawodowych na II stopniu studiów.


Cele praktyk

Celem praktyk na I stopniu jest zdobycie pierwszych doświadczeń zawodowych poprzez poznanie zasad funkcjonowania instytucji rynku wydawniczego, nabycie podstawowych umiejętności edytorskich, redakcyjnych i organizacyjnych oraz przygotowanie do dalszego rozwoju kompetencji na studiach II stopnia.

