Publikowanie współczesne II stopnia


Opis ogólny praktyk

Praktyki zawodowe na studiach II stopnia obejmują 90 godzin (na I roku studiów stacjonarnych) lub 30 godzin (na I roku studiów niestacjonarnych) i stanowią rozwinięcie doświadczeń zdobytych w trakcie studiów licencjackich. Ich celem jest przygotowanie studentów do samodzielnego funkcjonowania w systemie książki na poziomie kierowniczym, projektowym i badawczym. Praktyki pozwalają na pogłębienie wiedzy o rynku wydawniczym w wymiarze tradycyjnym i cyfrowym, zdobycie doświadczenia w zarządzaniu procesami wydawniczymi oraz umożliwiają zebranie materiałów i doświadczeń przydatnych w pracy magisterskiej.
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Miejsca odbywania praktyk

Studenci odbywają praktyki w instytucjach i firmach zajmujących się funkcjonowaniem współczesnego rynku książki. Mogą to być:
• wydawnictwa różnego typu (literackie, naukowe, edukacyjne, cyfrowe),
• redakcje i działy edytorskie dużych instytucji i organizacji,
• księgarnie stacjonarne i internetowe, hurtownie i sieci dystrybucyjne,
• instytucje kultury i nauki prowadzące działalność edytorską,
• firmy zajmujące się digitalizacją i udostępnianiem publikacji,
• agencje PR i marketingowe specjalizujące się w promocji książki,
• własne podmioty gospodarcze studentów (wydawnictwa, księgarnie, studia DTP) – po akceptacji opiekuna praktyk.


Stanowiska i role 

Na II stopniu studenci pełnią role wymagające specjalizacji i odpowiedzialności, m.in.:
• redaktor prowadzący lub współredaktor projektu,
• specjalista ds. promocji i strategii wydawniczej,
• koordynator działu lub fragmentu procesu wydawniczego,
• menedżer projektów edytorskich,
• specjalista ds. digitalizacji i dystrybucji treści,
• analityk rynku książki,
• praktykant-badacz w instytucjach zajmujących się analizą rynku wydawniczego.


Podstawowe aktywności i zadania

W trakcie praktyk studenci uczestniczą w realizacji zaawansowanych zadań zawodowych i badawczych, takich jak:
• prowadzenie lub współprowadzenie projektów redakcyjnych i wydawniczych,
• opracowywanie strategii promocji i dystrybucji publikacji,
• udział w przygotowywaniu i wdrażaniu projektów cyfrowych (ebooki, publikacje multimedialne, serwisy wydawnicze),
• koordynowanie pracy zespołów projektowych,
• badanie i analiza rynku książki (m.in. monitoring trendów wydawniczych, zachowań czytelniczych, nowych technologii),
• przygotowywanie raportów i dokumentacji strategicznej dla instytucji i firm,
• ocena jakości i funkcjonalności publikacji oraz wdrażanie usprawnień w procesach wydawniczych,
• zbieranie materiałów i przykładów empirycznych do pracy magisterskiej.


Efekty uczenia się (zgodne z KRK)

Absolwent praktyk II stopnia:
• posiada pogłębioną wiedzę na temat tradycyjnego i cyfrowego procesu wydawniczego,
• potrafi krytycznie analizować rynek książki i jego instytucje w kontekście społecznym, kulturowym, ekonomicznym i technologicznym,
• umie samodzielnie prowadzić projekty edytorskie i zarządzać działami wydawniczymi,
• zna i stosuje zasady etyki zawodowej oraz prawa autorskiego,
• potrafi tworzyć strategie promocyjne i dystrybucyjne, dostosowane do współczesnych form komunikacji,
• posiada kompetencje badawcze, umożliwiające prowadzenie analiz i badań w obszarze edytorstwa bibliologicznego,
• jest przygotowany do podejmowania odpowiedzialnych decyzji zawodowych i kierowniczych.


Kompetencje i umiejętności zdobywane podczas praktyk

Student rozwija zdolności menedżerskie i strategiczne, zdobywa doświadczenie w prowadzeniu zespołów i projektów, uczy się oceniać jakość publikacji i dostosowywać je do potrzeb odbiorców, rozwija umiejętności badawcze i analityczne, a także nabywa praktyczne kompetencje związane z tworzeniem i promowaniem publikacji cyfrowych. Praktyki przygotowują go do pracy w instytucjach kultury i firmach wydawniczych na stanowiskach kierowniczych oraz do prowadzenia własnych inicjatyw wydawniczych i badawczych.


Cele praktyk

Celem praktyk na II stopniu jest rozwój zaawansowanych kompetencji redakcyjnych, menedżerskich i badawczych, pogłębienie doświadczeń zdobytych na studiach I stopnia, przygotowanie do pracy na rynku wydawniczym w roli specjalisty i lidera oraz wykorzystanie praktyki jako zaplecza do realizacji pracy magisterskiej.

